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潜江龙虾节的多重作用研究 

江宏飞
1
 

（武汉工商学院 管理学院，湖北 武汉 430065） 

【摘 要】：分析了潜江龙虾节的作用：促进农产品品牌传播，提升区域知名度，带动招商引资，带动旅游业发

展，促进文化传承与创新。对进一步发挥潜江龙虾节作用提出了对策建议：一是要促进潜江龙虾产业和旅游业的融

合；二是要调动利益相关者的积极性，实现价值共创；三是要提高群众参与程度；四是要与具有地方特色的戏曲相

结合。 
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为了提升农产品区域品牌的知名度，很多地方举办了农业节庆，如江西赣州脐橙节，湖北荆门油菜花旅游节等。通过举办

农业节庆，不仅聚集了人气，而且吸引了媒体的关注，有利于提高农产品品牌知名度。农业节庆在提升区域知名度，促进当地

旅游业发展等方面都发挥了重要作用。潜江龙虾节是很有影响力的农业节庆，历届龙虾节为潜江带来了人气、名气和财气。潜

江龙虾节具有提高潜江龙虾的品牌知名度、促进当地旅游业发展等多重作用。本文对潜江龙虾节的作用进行分析。 

1 潜江龙虾节发展历程简要回顾 

第一届中国湖北(潜江)龙虾节于 2009 年 5月 15日至 17日举行。在第一届潜江龙虾节期间，当地举办了很多活动，比如湖

北省小龙虾产业发展论坛、经贸合作项目签约仪式、龙虾美食特色街启动仪式等。全国 20多家媒体关注潜江。通过举办首届潜

江龙虾节，提升了潜江龙虾的品牌知名度。 

第二届潜江龙虾节于 2010 年 7月 7日至 8日举行。当年，潜江获得了“中国小龙虾之乡”和“小龙虾加工出口第一市”的

称号，潜江龙虾区域品牌的价值进一步凸显。 

第三届潜江龙虾节于 2012 年 6月 16日至 18日举行，这届龙虾节在招商引资方面取得了突出的成绩，在龙虾节期间共签订

了 42份项目合同，合同总额达228.23 亿元。 

第四届潜江龙虾节于 2013 年 6月 12日至 14日举行。在龙虾节期间，潜江举行了项目推介和签约仪式、虾稻共生研讨与推

广会、龙虾种苗繁育基地建设启动仪式、“虾乡诗韵”书法展览、广场群众文化演出等活动。 

第五届潜江龙虾节于 2014 年 6月 12日至 14日举行。在第五届龙虾节期间，举行了龙虾餐饮从业人员烹饪技能等级认定暨

龙虾新菜品展示、潜江旅游发展高端论坛等活动。 
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第六届潜江龙虾节于 2015 年 6月举行。在这一届龙虾节期间，不仅举行了中国小龙虾良种选育繁育中心项目暨院士工作站

挂牌仪式，而且举行了中国摄影家聚焦潜江等活动。 

第七届潜江龙虾节于 2016 年 6月举行。在这届龙虾节期间，举行了湖北省小龙虾研究院挂牌、“潜江龙虾杯”电商创业大

赛等活动。 

2017 年 6 月，第八届湖北(潜江)龙虾节暨首届中国(潜江)国际龙虾·虾稻产业博览会(“一节一会”)在潜江举行。在这一

届龙虾节期间举行了龙虾主题艺术灯光展，灯展活动历时两个月，深受游客欢迎。 

2018 年 5月 18 日到 20日，潜江举行了“一节一会”。这一届“一节一会”重点突出龙虾一、二、三产业的展示展销。 

2019 年 6 月 15 日至 18 日，潜江举行了“一节一会”主题活动。开幕式上，武汉大学质量发展研究院等单位联合发布，潜

江龙虾区域公用品牌价值为 203.7 亿元，位列中国龙虾区域公用品牌价值首位。在这一届龙虾节期间，还举行了“魅力虾乡”

自驾文化旅游活动。 

2020 年 7月 11 日至 12日，潜江举行了“一节一会”主题活动，全程系列活动时间为 3月至 10月，采取线上、线下结合的

方式进行。在2020 年 7月 11 日举行的开幕式上，发布了潜江龙虾区域公用品牌价值，潜江龙虾区域公用品牌价值 227.9 亿元，

再次位列中国龙虾区域品牌第一名。 

2 潜江龙虾节的多重作用研究 

潜江龙虾节依托于潜江龙虾产业，服务于潜江龙虾产业。潜江龙虾节搭建了潜江与国际接轨，与世界共创共享的交流合作

平台。通过举办龙虾节，聚集了大量的人流、物流、资金流，不仅促进了潜江龙虾区域品牌的发展，而且提升了潜江的知名度

进而促进了当地经济的发展，对于发展旅游业以及促进文化的传承与创新都发挥了很好的作用。 

2.1 农产品品牌传播功能 

举办农业节庆是对农产品信息的集中展示，不仅可以展示农产品本身的信息，还可以展示农产品的生长环境等信息，有利

于农产品品牌的传播。通过举办龙虾节，促进了潜江龙虾区域品牌的传播。 

2016 年的第七届龙虾节，潜江市内外媒体刊发相关报道达到了 700 余篇(条)。第七届龙虾节，新浪湖北龙虾节话题发起后，

短短 6天时间累计阅读量达 1800余万人次。人民网、新华网、荆楚网制作了网络专题并配发全程报道，总访问量达 200 万人次。

动向新闻客户端制作了龙虾节开幕倒计时页面，开设了龙虾节专题，面向客户端 300余万用户进行推送。 

2018 年第九届龙虾节，在开幕式上，邀请了花椒、美拍、斗鱼等六大直播平台的当红主播以“芈月”造型为小龙虾代言，

并在抖音等平台进行视频推广，提升了潜江龙虾的品牌影响力。 

第九届龙虾节期间，新华社录播的《有“身份证”、与水稻为邻……这里的小龙虾不一样》，让公众见证了潜江小龙虾的完

备产业链和食品安全，当天观看人数突破 100 万人次。在这一届龙虾节期间，潜江市内外媒体共刊发与虾稻产业发展及“一节

一会”相关报道近 1200篇(条)。很多中央级主流媒体对潜江龙虾进行了报道。 

每举办一次龙虾节，就在全省乃至全国掀起一阵“红色风暴”。潜江不仅培育了潜江龙虾、潜江虾稻等区域品牌，而且涌

现出如莱克、华山、虾皇等一批知名企业。 
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2.2 带动招商引资 

举办龙虾节，在招商引资方面发挥了很大的作用。以近两届潜江龙虾节为例，2019 年潜江“一节一会”招商活动吸引投资

270.38亿元。产业涉及文化旅游、医药、新材料等多个领域。2020 年，潜江“一节一会”协议引资总额达308 亿元，涉及金融

服务、现代物流等不同领域。 

2.3 带动旅游业发展 

通过举办龙虾节，带动了潜江旅游业的发展，潜江吃、住、行、游、购、娱等综合消费得到全面拉动。游客来潜江不仅是

为了吃小龙虾，而且对当地旅游景区的兴趣越来越大。如曹禺文化产业园、龙湾遗址章华台等旅游景区越来越受到游客的欢迎。 

2018 年 6月，举行了潜江市旅游行业协会成立大会，潜江 60家企业加入了该协会，涵盖旅游策划、旅行社、酒店、餐饮、

食品等行业。在潜江市旅游行业协会成立大会上发布了 4 条“潜江一日游”线路。当地致力于让到潜江来吃小龙虾的游客增加

在潜江的停留时间，增加在潜江的旅游消费，推动潜江旅游收入的增长。潜江龙虾节带动了当地旅游业的发展。 

2.4 促进文化传承与创新 

文化是节庆活动的灵魂，是情感的寄托，是精神的共鸣，注重节庆活动的文化性，能有效增强节庆活动的生命力。在潜江

龙虾节上，融入了很多当地的特色文化，这不仅增强了当地居民的文化认同感，而且也增强了外来游客对当地特色文化的认知。 

2015 年，第六届中国湖北潜江龙虾节，举行了“潜江民歌”传承演唱会。“潜江民歌”是潜江传统文化的重要组成部分，

举办“潜江民歌”传承演唱会，有利于保护当地的传统文化。 

2018 年 5 月，在第九届潜江龙虾节期间，潜江小龙虾博物馆开馆，该馆通过整合提炼传统龙虾文化精神符号，运用新的设

计语言勾勒出潜江龙虾的精彩轮廓，展现了潜江作为“中国小龙虾之乡”的光辉历程。 

3 对进一步发挥潜江龙虾节作用的对策建议 

3.1 促进潜江龙虾产业和旅游业的融合 

旅游活动由“吃、住、行、游、购、娱”六个基本要素组成。在“吃”的方面，潜江以小龙虾美食为特色，已经有了很好

的基础。可以借机发展旅游业，吸引更多的消费者到潜江来旅游。随着旅游者的增多，又会扩大对潜江小龙虾餐饮的需求。在

潜江龙虾节期间，举办了“自驾游”活动，对推进虾稻产业链延伸发展，宣传潜江、推动潜江旅游及相关产业发展具有重要意

义。要进一步通过潜江龙虾节宣传潜江旅游，促进潜江龙虾产业和旅游业的进一步融合。 

3.2 调动利益相关者的积极性，实现价值共创 

潜江龙虾节的利益相关者不仅包括地方政府、参展商、举办场馆、观众、媒体，而且包括当地居民以及为节庆活动提供服

务的搭建、广告、物流、旅游、餐饮企业等。要办好潜江龙虾节，就要满足各利益相关者的诉求，调动利益相关者的积极性。

要促进各利益相关者之间的交流与合作，实现价值共创。 

3.3 提高群众参与程度 
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只有提高群众的参与程度，节庆活动才有持久的生命力。为广泛调动群众参与“一节一会”的热情，潜江采取了很多措施。

比如 2017年潜江提早开展龙虾主题艺术灯展，充分展现潜江美景、风土民情、文化风情，吸引了大量游客参观。2017 年潜江龙

虾节期间，把“吃龙虾、喝啤酒、看演艺”贯穿“龙虾之夜”全过程，每次汇演做到明星歌舞与群众展演相结合，既保证了活

动的精彩程度，又降低了活动的演出开支。 

群众的广泛参与是节庆活动可持续发展的基础，潜江龙虾节也是潜江人民的节日。要让龙虾节与人们的生活相结合，提高

人们的参与程度。 

3.4 与具有地方特色的戏曲相结合 

潜江具有浓郁的戏曲文化氛围，花鼓戏已经深深植入潜江人的心田。位于潜江的湖北省花鼓戏艺术研究院具有较强的实力，

创作了一批优秀的花鼓戏作品，如《拦花轿》《家庭公案》等。 

该院与湖北省艺术研究院合作创作的《河西村的故事》是以“虾稻共作第一村”潜江市熊口镇赵脑村的发展变革为原型创

作完成的，折射出改革开放四十年来的乡村巨变。该剧自2018 年搬上舞台以来，好评如潮。 

2021 年 5月 5日，潜江启动了“吃龙虾看大戏”首届潜江戏剧展演季，展演活动从 5月 5日持续到 6月 19日，该活动是第

十二届湖北(潜江)龙虾节暨第五届虾稻产业国际博览会特色文化系列活动的重要组成部分。 

要进一步将潜江龙虾与具有地方特色的戏曲结合起来，这不仅可以增强潜江龙虾节的吸引力，而且有利于促进当地文化艺

术事业的繁荣。 
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