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基于 AHP 法的广元市红色旅游影响力评价研究 

杨强 陈瑾
1
 

（四川信息职业技术学院，四川 广元 628017） 

【摘 要】：通过构建红色旅游影响力评价指标体系来评价广元红色旅游在政治、经济、社会文化以及资源环境

四个方面的影响力。采用层次分析法来确定评价指标的权重，在问卷分析的基础上，结合评价指标权重计算得出广

元红色旅游影响力四个方面的影响力最终分值。实证结果表明，广元红色旅游影响力在川陕革命老区中仅处于中等

水平，特别是在资源环境方面的影响力处于滞后水平。 
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1 研究背景 

近年来，红色旅游作为一种新型的旅游形式在国内越来越受到人们的推崇。在脱贫攻坚和乡村振兴的战略背景之下，红色旅

游不再仅仅是一项政治工程，它肩负着传承红色革命精神、振兴地方经济、丰富地方文化生活，推动地方生态文明建设、带领地

方群众脱贫致富等多重任务。广元是川陕革命核心区之一，中国共产党领导的红四方面军在这里进行了长达四年零两个月的的

革命斗争，留下了如红军渡、红军城、木门军事会议、黄猫垭战役等 150 多处红色革命遗址。然而，广元红色旅游存在发展形式

单一，红色文化内涵凸显不够充分，红色旅游品牌不够彰显，与本地的人文自然景观融合不够紧密，导致红色旅游目的地吸引力

越来越弱，和其他旅游形式相比缺乏竞争力。 

本文通过专家咨询法(Delphi)和层次分析法(AHP)对广元市红色旅游影响力进行评价研究，分析广元红色旅游发展的内在因

素，总结广元红色旅游发展中存在的问题和不足，从而提出提升广元红色旅游影响力的现实路径。 

2 广元红色旅游竞争力评价模型的构建 

2.1 评价指标体系构建 

本文在已有研究的基础之上，采用专家分析法(Delphi)，并结合广元地区红色旅游发展实际，确定和选择广元红色旅游影响

力评价一级指标 4个，二级指标 24个，评价指标体系见表 1。 

2.2 指标权重的计算 
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本文采用层析分析法(AHP)来确定广元红色旅游影响力评价体系各指标的权重，具体步骤如下： 

(1)通过专家咨询法(Delphi)构建评价指标体系，如表 1所示。 

(2)按照准则层和目标层分别构建判断矩阵 A： 

 

表 1广元红色旅游影响力评价指标体系 

目标层(O) 代码 准则层(C) 代码 方案层(P) 

广元红色旅游影响力评价 

D1 政治影响力 

D11 革命历史地位 

D12 与重大革命事件或革命领导人的关联度 

D13 革命历史研究价值 

D14 红色革命遗址、遗物保存的完整度 

D15 爱国主义教育价值 

D16 红色革命精神教育价值 

D17 科普教育价值 

D2 经济影响力 

D21 红色旅游从业人数 

D22 红色旅游收入 

D23 红色旅游景点知名度 

D24 文物收藏价值 

D25 红色旅游产品开发价值 

D3 社会文化影响力 

D31 红色文化传承价值 

D32 红色文化与当地文化的融合度 

D33 红色革命精神的象征价值 

D34 激发当地居民优越感的价值 

D4 资源环境影响力 

D41 交通便捷程度 

D42 景区费用适宜度 
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D43 住宿餐饭质量 

D44 景区解说人员服务 

D45 基础设施建设 

D46 环境容量 

D47 红色景点与其他景点的关联度 

D48 红色旅游线路优化 

 

矩阵中 aij表示第 i 个评价指标和第 j 个评价指标两者之间的重要程度，赋予“1-9”的比例标度，此标度称为指标评价尺

度，层次分析法评价尺度见表 2。 

表 2层次分析法评价尺度表 

标度 含义 

1 表示 ai与 aj同等重要 

3 表示 ai比 aj稍微重要 

5 表示 ai比 aj明显重要 

7 表示 ai比 aj强烈重要 

9 表示 ai比 aj极端重要 

2，4，6，8 表示上述判断之间的中值 

倒数 表示 ai与 aj比较值之间的关系为：aij=1/aji 

 

表中 aij表示的意义是：与指标 j相比，i指标的重要程度。当 i=j 时，两个指标重要程度相同，因此同等重要程度记为 1；

当 aij>0 且满足 aij×aji=1 时，我们称满足这一条件的矩阵为正互反矩阵。 

(3)为了保证结果的稳健性，对判断矩阵 A分别采用算术平均值法、几何平均值法和特征值法求权重，用三种结果的算术平

均值作为最终权重。 

(4)汇总权重并进行一致性检验。为确定判断矩阵的可靠性，必须对矩阵 A进行一致性检验，具体步骤为： 

第一步：计算一致性指标 CI 
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第二步：查找对应的平均随机一致性指标 RI，见表3 

表 3平均随机一致性指标 

n 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

RI 0 0 0.52 0.89 1.12 1.26 1.36 1.41 1.46 1.49 

 

第三步：计算一致性比例 CR，当CR<0.1 时，可认为判断矩阵A的一致性可以接受。 

 

2.3 影响力评价方法 

广元红色旅游影响力评价方法采用综合加权方法进行计算，用各方案层评价指标权重与评价指标分值的乘积和来表示准则

层的最终分值。 

 

其中，Ij表示上一层 j的最终得分，ωi表示上一层 j的第 i个评价指标的权重值，Fi表示第 i个评价指标的得分均值。 

我们定义分值≥3.6 为非常有影响力，3.6<分值≤3.2 为有较大的影响力，3.2<分值≤2.8 为有影响力，2.8<分值≤2.4 为

有较小的影响力，分值<2.4 为几乎没有影响力。 

3 广元红色旅游影响力评价实证研究 

3.1 评价指标权重计算 

首先构建各层级评价指标的判断矩阵，并邀请了15位从事旅游管理研究的专家、教授分别对每个判断矩阵两两进行比较并

赋予“0-9”的指标尺度。同时采用体育计分法对每个指标尺度算出平均值。最后通过 Matlab 软件编程分别计算得出每个判断

矩阵的算术平均值法权重ω1、几何平均值法权重ω2、特征值法权重ω3，通过算术平均得出判比矩阵最终权重ω。判断矩阵详

细情况见表 4至表 8。 

表 4准则层 O-Di 判比矩阵及权重值 

O D1 D2 D3 D4 ω1 ω2 ω3 ω 

D1 1 3 2 4 0.4715 0.4747 0.4717 0.4726 

D2 1/3 1 1/2 2 0.1653 0.1630 0.1644 0.1642 



 

 5 

D3 1/2 2 1 2 0.2550 0.2551 0.2562 0.2554 

D4 1/4 1/2 1/2 1 0.1083 0.1072 0.1078 0.1078 

 

注：一致性比例：CR=0.0172<0.1 

表 5方案层 D1-D1i判比矩阵及权重值 

D1 D11 D12 D13 D14 D15 D16 D17 ω1 ω2 ω3 ω 

D11 1 2 2 2 2 2 2 0.2225 0.2383 0.2301 0.2303 

D12 1/2 1 1/2 1/2 1/2 1/3 1/3 0.0628 0.0647 0.0606 0.0627 

D13 1/2 2 1 1/2 1/2 1/2 1/3 0.0823 0.0836 0.0778 0.0812 

D14 1/2 2 2 1 1/2 1/2 1/3 0.1002 0.1019 0.0940 0.0987 

D15 1/2 2 2 2 1 2 1/3 0.1543 0.1514 0.1538 0.1532 

D16 1/2 3 2 2 1/2 1 3 0.1861 0.1801 0.1928 0.1863 

D17 1/2 2 3 3 3 1/3 1 0.1917 0.1801 0.1909 0.1876 

 

注：一致性比例：CR=0.0847<0.1 

表 6方案层 D2-D2i判比矩阵及权重值 

D2 D21 D22 D23 D24 D25 ω1 ω2 ω3 ω 

D21 1 2 3 3 3 0.3845 0.3926 0.3927 0.3899 

D22 1/2 1 1/2 1/2 1/2 0.1056 0.1015 0.1025 0.1032 

D23 1/3 2 1 2 2 0.2081 0.2151 0.2110 0.2114 

D24 1/3 2 1/2 1 3 0.1817 0.1768 0.1793 0.1793 

D25 1/3 2 1/2 1/3 1 0.1201 0.1139 0.1145 0.1162 

 

注：一致性比例：CR=0.0843<0.1 

表 7方案层 D3-D3i判比矩阵及权重值 
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D3 D31 D32 D33 D34 ω1 ω2 ω3 ω 

D31 1 3 3 3 0.4739 0.4858 0.4827 0.4808 

D32 1/3 1 1/3 2 0.1547 0.1463 0.1470 0.1493 

D33 1/3 3 1 2 0.2559 0.2534 0.2574 0.2556 

D34 1/3 1/2 1/2 1 0.1154 0.1145 0.1129 0.1143 

 

注：一致性比例：CR=0.0806<0.1 

通过对各判断矩阵三种权重值的计算结果进行算术平均和汇总整理，得出广元红色旅游影响力评价指标权重及排序，见表

9。 

表 8方案层 D4-D4i判比矩阵及权重值 

D4 D41 D42 D43 D44 D45 D46 D47 D48 ω1 ω2 ω3 ω 

D41 1 3 3 3 4 4 4 4 0.3054 0.3069 0.3169 0.3097 

D42 1/3 1 1/2 1/3 1/3 1/3 1/4 1/4 0.0408 0.0380 0.0388 0.0392 

D43 1/3 2 1 1/3 1/3 1/3 1/4 1/4 0.0492 0.0452 0.0457 0.0467 

D44 1/3 3 3 1 2 2 2 2 0.1532 0.1649 0.1579 0.1586 

D45 1/4 3 3 1/2 1 2 1/3 1/3 0.0891 0.0855 0.0836 0.0861 

D46 1/4 3 3 1/2 1/2 1 1/2 1/2 0.0798 0.0795 0.0756 0.0783 

D47 1/4 4 4 1/2 3 2 1 3 0.1571 0.1591 0.1605 0.1589 

D48 1/4 4 4 1/2 3 2 1/3 1 0.1254 0.1209 0.1211 0.1225 

 

注：一致性比例：CR=0.0869<0.1 

表 9广元市红色旅游影响力评价指标权重及排序 

目标层(O) 代码 权重 代码 权重 总权重 总排序 

广元红色旅游影响力评价 D1 0.4726 

D11 0.2303 0.1088 2 

D12 0.0627 0.0296 13 

D13 0.0812 0.0384 9 
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D14 0.0987 0.0466 8 

D15 0.1532 0.0724 5 

D16 0.1863 0.0881 4 

D17 0.1876 0.0887 3 

D2 0.1642 

D21 0.3899 0.0640 7 

D22 0.1032 0.0170 19 

D23 0.2114 0.0347 11 

D24 0.1793 0.0294 14 

D25 0.1162 0.0191 16 

D3 0.2554 

D31 0.4808 0.1228 1 

D32 0.1493 0.0381 10 

D33 0.2556 0.0653 6 

D34 0.1143 0.0292 15 

D4 0.1078 

D41 0.3097 0.0334 12 

D42 0.0392 0.0042 24 

D43 0.0467 0.0050 23 

D44 0.1586 0.0171 17 

D45 0.0861 0.0093 21 

D46 0.0783 0.0085 22 

D47 0.1589 0.0171 17 

D48 0.1225 0.0132 20 

 

3.2 问卷设计 

问卷结合评价指标体系设计了 30 道题目，其中包含 6 道人口学变量题目，24 道影响力量表题目。在李克特量表的基础之

上，根据影响力程度不同分别赋予 0～4分，分值越大影响力越大。 

3.3 问卷调查 

在问卷实施阶段，采用线上和线下相结合的方式，随机对广元市红色旅游发展好、红色旅游资源较多的苍溪县、旺苍县、昭

化区、利州区、剑阁县开展了问卷调查。主要调查对象包括红色旅游景区游客、景区工作人员、景区管理部门工作人员以及本地
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居民。此次调查发放问卷共计 650 份，现场回收643 份，有效问卷 610份。 

3.4 问卷数据处理与分析 

问卷数据的处理采用统计学普遍使用的 SPSS20.0 软件，为了检测调查问卷数据的可靠性和有效性，对问卷量表数据分别进

行了信度和效度检验。问卷信度与效度分析见表10、表11。 

表 10广元红色旅游影响力调查问卷信度系数 

Cronbach＇s Alpha 基于标准化项的 Cronbachs Alpha 项数 

.937 .938 24 

 

从表 10 可以看出，总体的标准化信度系数为0.937，信度系数的取值范围在 0～1之间，越接近 1可靠性越高。本次信度分

析的结果为 0.937，说明问卷的可靠性比较好。 

表 11广元红色旅游影响力调查问卷KMO 和 Bartlett 检验 

取样足够度的 Kaiser-Meyer-Olkin 度量 .919 

Bartlett 的球形度检验 

近似卡方 2517.336 

自由度 276 

显著性 .000 

 

根据探索性因子分析的结果可以看出，KMO 检验的系数结果为0.919。KMO检验的系数取值范围在 0～1之间，越接近 1说明

问卷的效度越好。根据 Bartlett 球形检验的显著性也可以看出，本次检验的显著性无限接近于 0，拒绝原假设。因此，问卷具

有良好的效度。 

3.5 影响力得分计算 

首先通过 SPSS 软件对每个评价指标得分进行统计汇总，计算出每个评价指标的平均得分。通过公式(1)分别求出为每个评

价指标的最终得分。广元红色旅游影响力评价指标体系及分值见表 12。 

按照公式(1)对评价指标分值按照准则层进行分类汇总，得出广元红色旅游影响力评价的最终分值及排序，见表 13。 

从表 13 可以看出，广元红色旅游总体影响力分值为 3.2082，其中政治影响力分值为 3.3381，经济影响力分值为 3.0831，

社会文化影响力分值为 3.2226，资源环境影响力分值为2.2750。 
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4 结论与对策 

4.1 实证研究结论与分析 

实证分析结果显示，广元红色旅游总体影响力分值为 3.2082，虽然大于 3.2 分，但处于临界值，表明广元红色旅游虽然有

一定的影响力，但在川陕革命老区中仍处在中等水平。其中，政治影响力分值最高，为 3.3381。而资源环境影响力分值最小，

仅有 2.7950 分。经济影响力和社会文化影响力分值处于中间位置，分别为 3.0831 和 3.2226，社会文化影响力分值高于经济影

响力分值。由于红色旅游的特殊性，其更注重的是红色精神的弘扬，红色文化的传承和红色历史的铭记。与其他旅游形式相比，

红色旅游不能一味地注重经济效益，更应该注重的是政治效益和社会文化效益。 

表 12广元红色旅游影响力评价体系及分值 

目标层(O) 代码 准则层(C) 权重 代码 方案层(P) 权重 分值 

广元红色旅游影响力评价 

D1 政治影响力 0.4726 

D11 革命历史地位 0.2303 0.78 

D12 与重大革命事件或革命领导人的关联度 0.0627 0.20 

D13 革命历史研究价值 0.0812 0.27 

D14 红色革命遗址、遗物保存的完整度 0.0987 0.28 

D15 爱国主义教育价值 0.1532 0.53 

D16 红色革命精神教育价值 0.1863 0.64 

D17 科普教育价值 0.1876 0.63 

D2 经济影响力 0.1642 

D21 红色旅游从业人数 0.3899 1.21 

D22 红色旅游收入 0.1032 0.31 

D23 红色旅游景点知名度 0.2114 0.66 

D24 文物收藏价值 0.1793 0.57 

D25 红色旅游产品开发价值 0.1162 0.33 

D3 社会文化影响力 0.2554 

D31 红色文化传承价值 0.4808 1.59 

D32 红色文化与当地文化的融合度 0.1493 0.45 

D33 红色革命精神的象征价值 0.2556 0.84 

D34 激发当地居民优越感的价值 0.1143 0.34 

D4 资源环境影响力 0.1078 

D41 交通便捷程度 0.3097 0.90 

D42 景区费用适宜度 0.0392 0.11 

D43 住宿餐饭质量 0.0467 0.12 
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D44 景区解说人员服务 0.1586 0.43 

D45 基础设施建设 0.0861 0.23 

D46 环境容量 0.0783 0.23 

D47 红色景点与其他景点的关联度 0.1589 0.46 

D48 红色旅游线路优化 0.1225 0.33 

 

表 13 广元红色旅游影响力评价分值及排序 

项目 权重 分值 排序 

政治影响力 0.4726 3.3381 1 

经济影响力 0.1642 3.0831 3 

社会文化影响力 0.2554 3.2226 2 

资源环境影响力 0.1078 2.7950 4 

总体影响力 1.0000 3.2082  

 

4.2 广元红色旅游影响力提升路径 

实证结果表明，广元红色旅游具有红色资源丰富，红色文化底蕴深厚，群众对红色文化认可度高等优势，但仍然存在开发力

度不够，无核心旅游品牌，产业融合度不高，缺乏影响力等问题。本文结合广元红色旅游发展现状及存在的问题，提出以下几点

提升广元红色旅游影响力的对策和建议。 

(1)深挖红色文化内涵，积极引导社会参与，讲好红色故事。文化是旅游的灵魂。对广元红色文化的深度挖掘，发现更多精

彩的红色故事，并通过自媒体、报刊、网络等渠道进行广泛宣传。 

(2)整合广元红色旅游资源，加强川陕革命老区合作，打造红色旅游区块产业链。通过对广元红色资源优化组合，以及与川

陕革命老区紧密合作、充分共享，打造以“旺苍红军城”为中心，川陕革命核心区为中轴的红色旅游区块产业链，进而提升广元

红色旅游竞争力。 

(3)借力“康养旅游”建设契机，构建广元“红色+”旅游空间格局。广元大力发展康养旅游的同时，加大对红色景区基础设

施建设投入，使红色文化与本地文化充分融合。 

(4)精心设计规划，打造精品旅游线路。结合川陕革命老区经典红色旅游景区，以旺苍县红军城为线路中心，连接巴中通江、

南江、广元旺苍、苍溪、剑阁等著名红色遗址和军事战场，同时在沿途配套形式丰富的乡村游和农旅游，打造一条内涵丰富、独

居风格的精品旅游线路。 
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