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长江经济带沿线九省两市文化产业 

竞争力研究 

崔舸 

【摘 要】随着新形势下我国经济创新发展进程的加快以及人民对于精神文化产品需求的增加，文化产业在我国

国民经济中的地位越来越重要，发展污染少、利于环保且能够满足人们精神文化需要的文化产业逐渐成为我国经济

社会发展与产业结构转型升级中不可或缺的一环。进入“十三五”时期以来，随着文化创新理念的增强以及“一带

一路”建设、长江经济带发展等国家重大发展战略的不断推进实施，我国文化产业发展迎来了新拐点，将呈现出带

状发展、区域联动发展等诸多新发展局面。 

在文化产业带状发展与长江经济带建设不断加速推进的新形势背景下，打造出一条横贯东西、辐射南北的“长

江文化产业带”成为我国区域文化产业建设中的重要选择之一。因此，本文选取了长江经济带沿线的九省两市为研

究对象，在明确了文化产业、文化产业竞争力、产业竞争力理论、产业融合理论、区域合作理论等相关概念理论的

基础上，对长江经济带沿线九省两市文化产业的发展现状、发展优势、发展存在的问题及挑战等进行了定性分析，

对长江经济带沿线九省两市连续三年的文化产业竞争力情况通过因子分析法进行了定量研究，并根据数据处理结果

及长江经济带沿线九省两市连续三年的综合得分排名，得出相关研究结论。在深入分析研究结论的基础上，构建“一

带”、“三区”、“四极”、“多点”的文化产业竞争力提升发展模式，并提出推动文化产业融合发展、加强专业

人才队伍建设、打造东中西部三大发展区、打造核心城市增长极与特色城市发展点等相关对策建议来促进长江经济

带沿线九省两市文化产业的发展及竞争力提高。 

【关键词】长江经济带；文化产业竞争力；因子分析；发展模式 

1 绪论 

1.1 研究背景及意义 

1.1.1 研究背景 

在“十三五”新时期，国家对于经济绿色发展、产业转型升级、产品创新设计等更加重视，人民对于精神文化产品、文化

休闲服务等需求更加迫切，各区域之间互联互通互动更加频繁。在这样的新形势、新时代背景下，我国文化产业发展迎来了新

机遇，带状发展、区域内组团发展等将成为新的发展趋势，产业集聚、文化产品升级、国内外市场开拓、国际知名度提升等将

成为新的发展思路和方案。在知识经济时代国际竞争日趋激烈的背景下，发展文化产业将有利于培育我国经济发展新动能，推

动中国优秀文化走向世界、走向国际，实现创造性转化与创新性开发。 

我国自文化产业萌芽以来，相继颁布了多项支持文化产业发展的指导意见，成立了文化产业司等文化产业专门管理机构，

尤其是“十三五”以来，我国更是根据新时期的发展要求出台了多项文化产业发展规划文件，为新时代我国文化产业创新升级、

合理发展以及空间布局优化等提供了有力的支持和指导。 
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当前，我国带状区域建设发展进程加快，其中，长江经济带自规划建设以来便呈现出加速发展的态势，形成了新的发展格

局。在国家众多重大发展战略实施区中，长江经济带具有较高影响力，是能够沟通沿海与内陆、辐射国内众多区域发展的重要

内河经济带，因此，推动长江经济带文化产业的发展对于沿线各省市产业结构创新升级等来说具有重要意义。此外，长江经济

带沿线各省市文化产业的创意发展也将有利于充分开发区域特色文化资源，促使优质文化资源转化为资本，在产生经济效益的

同时加速区域生态环境改善与经济绿色创新发展。 

1.1.2 研究意义 

(1)理论意义 

在我国区域产业升级转型与区域资源不断创新开发、转化的新形势背景下，研究长江经济带沿线各省市文化产业竞争力情

况以及探索其如何发展文化产业，将为我国部分地区产业业态升级提供新思路和新理论。 

长江经济带沿线九省两市文化产业竞争力研究的理论成果将为我国同类带状区域以及类似区域文化产业竞争力的研究提供

一定的理论借鉴和参考。 

(2)实践意义 

近年来，长江经济带面临着生态环境修复、产业结构升级、区域发展不平衡等挑战,发展资源消耗低、环境污染小且带动性

较强的文化产业将有利于保护区域内不可再生的物质资源，帮助区域内生态环境改善，实现地区绿色协调发展。 

此外，在国家重大发展战略不断推进实施的大背景下，长江经济带文化产业的建设发展将在空间布局上与丝绸之路文化产

业带形成完美对接。 

1.2 国内外文化产业研究现状 

1.2.1 国外文化产业研究现状 

国外对于文化产业的研究由来已久。法兰克福学派的代表人物阿多诺和霍克海默对文化产业几乎持完全否定的态度，而另

一代表人物本雅明则肯定了文化产业所能带来的进步和成果。在法兰克福学派之后诞生的英国伯明翰学派则更加辩证地看待文

化产业，注重对文化产品内容的研究，对于文化产业的运行规律等相关问题也给予了客观的评价和分析，倾向于支持和发展文

化产业。 

对于文化产业的研究，不同国家的学者因其研究角度和侧重点不同，所得到的研究成果也存在一定差异。从对文化产业的

定义来看，各国学者各有己见、各有理解，定义较为多元且各有侧重点。从对文化产业政策的研究来看，不同国家根据各自的

国情和发展定位，在文化产业政策研究和制定上也各有特色。例如美国曾为了方便文化产业远程执行与管理，特颁布了电子文

化产业政策来增加时效性与便捷度[1]。从文化产业创新发展的角度来看，Bustamante(2004)曾提出的要利用高新数字技术、网络

技术来改变传统媒体与传统文化产业结构的创意，成为当前许多地区建立新的文化产业体系与文化消费格局的重要借鉴之一[2]。

从文化产业发展模式的角度来看,Potts 和 Cunningham(2008)提出了创意产业发展的四种模式，其中“福利模式”所代表的关于

“优质文化产品”的生产与民众文化福利的提高、“正常模式”所代表的要在政策上重视创意产业、“增长方式模式”及“创

意经济模式”所代表的要将创意产业纳入经济体系等都为当前世界诸多国家及地区创意产业的发展提供了一定的指导和借鉴[3]。 

1.2.2 我国文化产业研究现状 
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我国对于文化产业及其相关政策的研究大致经历了三个阶段：1978 年至 1999 年为萌芽起步阶段，期间颁布出台了多项关于

文化市场管理、文化事业建设等方面的政策文件来支持刚刚萌芽的文化类产业的发展；2000年至 2011 年为稳步发展阶段，其中

颁布实施了多项关于促进文化产业发展、实现文化产业振兴的规划纲要和意见，同时也对非公有资本进入文化产业市场进行了

相关规定及要求，可以说，在这段时期，我国文化产业发展逐渐步入正轨，国内诸多学者也开始重视对文化产业的研究，文化

产业类相关著作及研究成果增多；2012 年至今为创新加速发展阶段，这段时期我国对于文化产业的研究将更贴近新时代、新形

势和新战略的发展要求，对于文化产业创新升级、科技融合、投资基金建立等方面也将进行新的政策制定与研究。 

在文化产业竞争力研究方面，国内学者从不同的研究区域和研究角度出发，通过运用不同的研究方法，得出了诸多具有较

强借鉴意义的研究成果。学者祁述裕在其《中国文化产业国际竞争力报告》一文中通过运用定性与定量分析的研究方法，对我

国文化产业的国际竞争力情况进行了准确的定位和分析。学者李芳凝在《中国地区文化产业竞争力的实证研究》中以实证分析

研究为基础，针对不同层级区域提出了不同的发展对策及建议[4]。在文化产业竞争力研究区域的选取上，许多学者选取了某省市

或某一地区来进行研究，但也有一些学者开始对东部沿海带状区域、环渤海区域、铁路沿线区域以及丝绸之路经济带等进行研

究。[5] 

综上可以看出，国内外在文化产业研究方面均存在着相关概念界定不统一、研究角度多样化等问题，在文化产业竞争力研

究方面也存在着诸如研究区域局限等问题。因此,本文将在我国文化产业不断发展与相关政策文件不断颁布出台的大背景下，借

鉴众多学者关于文化产业竞争力的研究方法，选取其中的定性与定量分析法对本文所选的研究区域进行研究。此外，由于我国

在带状区域文化产业竞争力的研究上稍显不足，本文特选取了当前发展建设进程加快的“长江经济带”作为研究区域，希望能

够通过深入的分析评价与发展模式构建为我国带状区域相关研究做一些补充和参考。 

1.3 研究思路与方法 

1.3.1 研究思路 

根据当前我国区域文化建设及国家重大发展战略提出实施的情况，本文选取了长江经济带沿线的九省两市作为研究对象。

首先，明确研究的意义和当前所处的时代背景，在了解了文化产业及其竞争力等理论知识的基础上，选取恰当的方法进行研究。

然后，进一步明确长江经济带范围，对长江经济带沿线九省两市文化产业发展的现状、发展优势及发展存在的问题等进行定性

分析。而后，运用因子分析法对所收集到的长江经济带沿线九省两市 2013 至 2015 年连续三年的文化产业相关指标数据进行定

量分析，根据分析结果得出相应结论，在此基础上构建长江经济带文化产业竞争力提升发展模式，并为如何提高长江经济带沿

线九省两市文化产业竞争力提出相应对策和建议。本文研究思路及框架如图 1.1： 
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1.3.2 研究方法 

科学的研究方法能够为问题的研究提供有力支持，本文根据研究对象及研究侧重点等方面的内容，选取了文献研究法、定

性与定量分析法来进行评价分析与研究。 

（1） 文献研究法 

本文通过查阅文化产业类相关文献资料及不同学者关于文化产业竞争力的研究文献资料，从中总结经验并探寻研究的新思

路与写作创新点。此外，还通过查阅与长江经济带发展相关的政策文件以及反映长江经济带沿线各省市文化产业发展现状的文

献等为后续研究提供支持和参考。 

（2） 定性分析法 
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为了充分研究长江经济带沿线九省两市文化产业竞争力及其文化产业发展情况，本文在明确了长江经济带范围后，对其沿

线的九省两市的文化产业发展现状、发展优势、发展存在的问题与挑战等进行了定性分析，以此作为长江经济带文化产业竞争

力评价分析的重要参考，丰富长江经济带沿线九省两市文化产业竞争力研究内容。 

（3） 定量分析法 

在构建了长江经济带沿线九省两市文化产业竞争力评价指标体系和收集了全国三十一个省市文化产业相关指标数据的基础

上，运用 SPSS 软件并通过因子分析法对长江经济带沿线九省两市连续三年的文化产业竞争力进行评价分析，得出了全国三十一

个省市文化产业竞争力因子得分及综合排名并从中提取出长江经济带沿线九省两市的数据进行深入分析，根据分析得出相关结

论，并在此基础上构建长江经济带文化产业竞争力提升发展新模式和提出相关发展对策建议。 

2 相关概念界定与理论基础 

2.1 概念界定 

2.1.1 文化产业 

世界诸多国家及国内外众多学者由于自身发展定位与研究侧重点不同，对于文化产业定义的理解也各有不同。英国根据发

展定位将其定义为“创意产业”，日本根据其发展侧重点将其定义为“内容产业”，而美国则将其理解为“版权产业”，此外

还有一些国家将其定义为“文化娱乐业”、“休闲产业”等。文化产业是一种生产、销售和分配文化产品及提供文化服务的活

动。我国自文化产业萌芽以来就一直重视对文化产业的研究和发展，目前，我国关于文化产业较权威的理解及定义主要来源于

2004 年和 2012 年国家制定颁布的相关文件。其中 2004 年所颁布的文件中将文化及相关产业分出了核心层、外围层及相关文化

产业层三层，并将文化产业理解为一种能够为社会提供文化、娱乐产品以及与之相关联服务的活动。而《文化及相关产业分类

（2012）》中则对文化及相关产业进行了进一步的界定和划分，对文化及相关产业进行了更加细致的分层和定义，分出了五大

层面及多个类别[6]，更加准确、具体。 

2.1.2 文化产业竞争力 

关于文化产业竞争力的含义，目前还没有统一的定义，国内外众多学者从不同的研究角度出发，对文化产业竞争力的理解

也有所不同。我国学者赵彦云、余毅、马文涛在《中国文化产业竞争力评价和分析》一文中将文化产业竞争力理解为一种包含

内容竞争力与活动竞争力的能够满足文化产业需求与供给的内在发展力[7]。而花键则在其《文化产业竞争力的内涵、结构和战略

重点》一文中从四大核心能力和七大内容角度出发，通过细化、分层与深度剖析，对文化产业竞争力进行了较为全面的理解和

分析[8]。除此之外，还有许多学者根据自己的研究方向、侧重点等对文化产业竞争力进行了分析和介绍，从总体上来看，各家学

者对于文化产业竞争力的定义虽有不同但内涵大致相同。 

本文将文化产业竞争力理解为一种能够反映一定区域内文化及相关产业生产和销售文化产品、创新和升级发展模式、提供

优质文化服务且能够开拓出一定国内外市场的能力[9],是一种能够实现区域文化及相关产业可持续发展并能获取长期性经济利益

和社会效益的能力[10]。 

2.2 理论基础 

2.2.1 产业竞争力理论 
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关于产业竞争力理论，亚当•斯密提出了绝对优势理论并且认为不同国家或地区在生产上都存在着各自的优势，利用这些绝

对优势来生产产品或服务，可以提高专业化水平和最大收益。大卫•李嘉图在此基础上提出了比较优势理论并且认为各国或地区

之间的生产和技术水平差异将为其产品的生产和提供服务带来相对优势，这种相对优势将在国际分工和竞争中更易获利。美国

经济学家迈克尔•波特提出了竞争优势理论，认为不同的决定性因素在产业发展的不同阶段将起着不同的推动和支撑作用，不同

国家或地区之间在相同环境下所体现出的市场竞争能力是不同的。从总体上来看，产业竞争力能够体现出某国或某地区在特定

产业中有别于其他国家或地区的竞争优势，是一种能够突出不同地区在同类产业生产、销售、创新、市场开拓等方面所具有的

竞争优势的能力。 

2.2.2 产业融合理论 

文化产业的发展壮大离不开其与相关产业的融合、互通与合作，因此，探究文化产业竞争力相关内容，要清楚产业融合相

关理论。产业融合最早开始于技术领域，不同产业之间通过技术创新等方式来促进合作与共同发展，而后随着产业链的不断延

长与产业间互补作用的增大，产业融合现象开始出现在不同产业的生产、经营与产品服务等领域。近年来，随着经济发展与产

业结构转型升级进程的加快，产业融合现象越来越多地出现在文化、科技、信息、旅游等领域，不同产业、行业之间渗透融合

作用增强，产业发展动态更新效果明显。长江经济带沿线各省市文化产业的发展要注重对产业融合理论的借鉴和应用，实现以

产业融合促文化产业业态创新，以创新发展促文化产业竞争实力稳步提高。 

2.2.3 区域合作理论 

在产业融合与经济一体化不断发展的今天，加强区域合作，将有利于区域之间优势互补、协同发展。区域合作通常是在区

域之间存在产品与技术等方面的关联且能够相互依赖、优势互补并形成竞争合力的前提下进行的一种资源共享与区域优势叠加。

通过沟通合作，各区域之间能够将分散的经济生产要素组合起来，形成一种分散状态下难以取得的效应和竞争优势，进而实现

区域之间整体发展与互利共赢山。在长江经济带文化产业发展及竞争力提高的过程中，需要利用区域合作理念，加强区域之间

的资源整合与合作，促进产业间的渗透与融合，以区域合作促整体发展，以整体发展带动局部发展，更好地发挥合作所带来的

规模效益，进而实现区域之间长期性、稳定可持续性互利发展。 

2.2.4 点一轴理论 

“点一轴系统”理论可以理解为社会经济客体在一定的空间范畴内相互作用，使大部分社会经济要素在国家或区域发展中

积聚在一起，形成“点”，多表现为集聚在一起的城市群等，线状基础设施将这些“点”联系在一起，形成“轴”，两者共同

组成“点一轴系统”。“点一轴”模式可以使区域之间有机结合并发挥集聚效应®,因此，在对长江经济带沿线各省市文化产业

竞争力研究的过程中要注意对“点一轴系统”理论的理解和应用，要注重长江经济带上区域要素集聚“点”和以长江及各铁路

线为“轴”所组成的“系统”的发展，从整体上规划长江经济带文化产业发展格局，通过点线面相结合的方式促进长江经济带

文化产业整体发展与局部各省市文化产业竞争力提高。 

3 长江经济带文化产业竞争力 

定性研究 

3.1 长江经济带范围及文化产业发展现状 
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3.1.1 长江经济带范围 

2014 年，“长江经济带”概念首次被提出。长江经济带以长江水道为依托，串起了我国东中西部三大发展区，串起了长江

三角洲城市群、武汉城市群、成渝城市群等众多城市群，沿线覆盖上海、江苏、浙江、安徽、江西、湖北、湖南、重庆、四川、

云南、贵州等 11个省市（见图 3.1）,包含上海、南京、杭州、武汉、成都、长沙、昆明等城市[13]，是一条具有巨大开发潜力的

带状发展区。 

 

3.1.2 长江经济带沿线九省两市文化产业发展现状 

长江经济带沿线九省两市由于区位条件、经济发展水平、文化资源等方面存在差异，文化产业发展现状也存在一定差异。 

（1） 上海市文化产业发展现状 

上海市作为长江经济带沿线的龙头城市，近年来文化产业创新升级进程加快，在重大文化产业项目建设、影视游戏与虚拟

现实技术建设等方面取得了显著成果和收益。截至 2016年底，上影集团等文化产业集团发展势头较猛，挂牌游戏企业规模已仅

次于北京地区，文化产业投资基金不断涌入，对外贸易、艺术品交易等不断发展，文化产品国际市场开拓迎来新机遇。2017 年

12 月，上海“文创50条”政策的提出使上海文化创意产业发展迈入新阶段，除此之外，上海市国家级文化产业基地的建设、迪

士尼度假区主题公园的建设、上海国际电影节及国际动漫游戏博览会等文化品牌活动的开展等也都为上海市文化产业国际知名

度的提升与国际化发展提供了重要的动力和支持。 
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（2） 江苏省文化产业发展现状 

近年来，江苏省文化产业实力不断增强，文化体制创新改革、产业结构优化升级、文化创意产业建设以及产业集聚等方面

均呈现出良好的发展态势。政府文化产业专项投资基金的设立为诸多优秀民营文化企业、中小微文化企业的做强做大提供了有

力支持，许多大型文化企业如江苏有线、凤凰出版集团等日渐发展壮大，南京博物院、南京书画院等入围国家文化创意产品开

发试点单位并为江苏省文化创意产品的开发提供了重要动力和支持。目前，江苏省文化产业发展势头较猛，但仍存在着省内苏

中、苏南、苏北等地区之间发展不平衡问题，产业结构的合理性、文化企业的市场影响力以及高附加值文化创意产品的设计开

发等仍有较大的提升和发展空间[14]。 

（3） 浙江省文化产业发展现状 

近年来，浙江省已初步形成了以浙江出版联合集团、华策影视、宋城演艺等优秀文化企业为龙头、以众多特色文化产业集

群为代表的文化产业发展体系，文化产业增加值在 2010 年至 2015 年间实现翻倍增长，文化产业正向着浙江省万亿级产业行列

迈进「或。此外，浙江省文化产业园区的建设、文化特色小镇的建设以及以东方星空和杭州文投为代表的文化投资基金的建立

等也都取得了一定成果，杭州、横店、宁波等地正在成为重要的国家级文化科技产业融合基地，并且随着文化产品交易博览会、

国际动漫节等文化活动的开展迎来了许多新发展契机。 

（4） 安徽省文化产业发展现状 

安徽省自十八大以来，文化产业发展进程加快，文化产业法人单位数和营业利润不断增加。随着大禹文化产业园等示范性

园区的建设推进，随着民俗体验文化园、徽文化特色街区、淮河湾生态文化旅游园等创意产业项目的推进实施，“创意安徽、

文化皖军”的文化品牌形象逐步形成。近年来，安徽省国家数字出版基地以及游乐主题公园等建设取得了良好成效，文化与电

商、旅游等产业融合较好，安庆的再芬黄梅、阜阳的柳编手艺等地方特色文化资源转化为资本的能力增强，业态模式升级创新

与聚合式发展成为安徽省文化产业发展的新趋势。 

（5） 江西省文化产业发展现状 

近年来，江西省已基本形成了以广播电视出版为基础，以文化休闲娱乐、红色文化开发为辅助的文化产业发展体系。在不

断发展的过程中，江西省打造出了一批优质的大型文化企业，实施了多项文化产业带动项目，并加大力度扶持中小微文化企业

发展，使景德镇浩瀚创意文化产业发展有限公司、萍乡市漫步青云动漫发展有限公司、声动现场文化传媒有限公司等中小型文

化企业开始出现并不断发展。与长江经济带沿线的大多数省市相比，江西省文化产业的发展还有较大的上升空间，南昌、井冈

山等地所拥有的红色文化资源还有较大的开发潜力，科教数字博物馆和新型红色文化旅游模式等还有待于进一步建设和开发。 

（6） 湖北省文化产业发展现状 

湖北省是长江经济带上能够承接东西、连接南北的重要枢纽，文化资源丰富，科研人才和高等院校众多。湖北省是著名的

文化出版大省，拥有极具价值的《楚天都市报》等文化品牌资源，也拥有湖北日报传媒集团、湖北长江电影集团有限责任公司

等诸多文化骨干企业。近年来，荆楚网、文谷网等新媒体集团相继成立，动画动漫产业等也日渐发展成为湖北文化产业增长的

主力军，截至 2015 年底，以江通动画股份有限公司为代表的动漫企业已为湖北省带来了近 60 亿元的总产值。从整体上看，湖

北省文化产业发展态势良好，但省内各地区之间存在着一定的发展不平衡，尤其是武汉对于周边城市的带动作用还有待于进一

步增强。 

（7） 湖南省文化产业发展现状 
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湖南省文化底蕴丰富，以湖湘文化为代表的文化内容成为湖南文化产业发展的重要载体和精神内核[16]。近年来，湖南省打

造出了以电视、娱乐等为主体的“文化湘军”，成立了湖南广播电视集团、潇湘电影集团等一批文化龙头企业[17]，开发出了芒

果 TV 软件、“新湖南”、“红网”等网络平台，成立了首个“媒体+文化”产业园一一湖南文化产业园，出品了《十八洞村》

等取材于当地故事的特色文化作品，并开拓出了电视购物等新文化产业发展领域。截至 2016 年，湖南省规模以上文化产业企业

已达三千多家，截至 2017 年，湖南省文化创意产业的增加值已迈上两千亿元新台阶，可以说，传统与新兴文化产业的协同发展

为湖南省带来了巨大的收益和福利，也迎来了诸多新发展契机。 

(8)重庆市文化产业发展现状 

重庆作为长江经济带沿线重要的枢纽城市和长江中上游地区重要的生态保护屏障，其文化产业的发展及特色产业集群的建

设对于保护长江生态、建设绿色产业发展环境具有重要的战略意义。目前，重庆市文化产业的发展已进入转型升级和加速发展

阶段，重庆出版集团、重庆日报报业集团等传统文化产业发展较好，南岸区N18 项目、川美虎溪公社等创意产业园区不断涌现，

南滨路文化产业长廊、沙坪坝区磁器口文化古镇、黄桶坪艺术园区等特色文化产业园区建设成果显著，智能文化产品相继研发

成功。此外，重庆的动漫产业发展也处于优势地位，发展迅速且原创动画产品数量多而精良[18]。 

(9)四川省文化产业发展现状 

四川省地处我国西南部，文化底蕴丰厚，是长江经济带文化产业发展及竞争力提升重要的“西部门户”。近年来，四川省

文化产业增加值连续增长，国有文化企业如四川广电、新华发行、成都日报等发展良好，文化产业集团化建设初显成效。四川

省游戏动漫产业等发展迅速，文化与科技、文化与旅游等产业融合趋势明显，“四川文产”等文化产业服务网络平台等相继建

成使用，以成都为“领头羊”的“数字娱乐博览会”、“西部文创中心行动计划”等文化产业项目实施效果良好，使四川有望

成为西部高端数字文化娱乐中心与文化创意产业中心。 

(10)云南省文化产业发展现状 

云南省是我国少数民族众多的西南部省份，其文化资源地域特色明显，包含丰富的民族歌舞等。自2001年西部文化产业开

发试点项目启动以来，以《云南映象》等为代表的云南特色文化演艺产业发展迅猛，精品层出不穷；以滇绣、扎染、木雕等为

代表的民族工艺美术品开发日臻完善；以“创意云南”为主题的文化产业博览会等项目相继开展，独具特色的“云南模式”形

成。此外，云南省的珠宝玉石产业、创意设计类产业等也发展良好，文化精品产品层出不穷，特色文化品牌如“香格里拉文化

品牌”、“七彩云南文化品牌”等正在逐步走向国际市场，知名度日渐提升
[19]

。 

(11)贵州省文化产业发展现状 

贵州省拥有众多少数民族，民族文化底蕴深厚，文化产业发展可开发的民族特色资源较多。随着不断的改革与发展，贵州

省传统文化产业日渐发展壮大，开始具有一定的竞争力和区域带动力网。近年来，贵州省民族文化旅游景区、民俗文化村落、

文化创意产业园、文化休闲生活区、“多彩贵州”文化品牌等建设取得了一定成效，文化旅游业、民族民间文化演出业、会展

广告业等也相继发展起来，贵州特色文化产业项目的实施和开发为地区脱贫扶困带来了新契机。但与长江经济带沿线诸多省市

相比，贵州省在文化产业规模、产业集聚度以及龙头企业培养等方面仍存在不足，还有较大的发展空间。 

3.2 长江经济带文化产业发展优势 

3.2.1 区位优势 
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长江经济带以长江为轴串起了我国东中西部三大区域，沿线气候条件良好，人口密集，交通便利，长江水道与京沪、京广、

京九等南北纵横交错的铁路组成了便利的交通网，水运、陆运等运输条件良好，沿线自然景观资源及民族特色地区较多，旅游

业及其相关文化产业发展基础条件好，发展潜力大。长江经济带沿线工农业基础好，大型工业企业较多，经济总量约占全国经

济总量的近半数，是我国经济密集度极高的地带。截至 2016 年，长江经济带国内生产总值达三十多万亿元，其中，上海、浙江、

江苏等地的经济发展水平更是居于全国前列。从总体上来看，长江经济带沿线经济发展水平较高，文化产业发展潜力大，吸引

外资与人才的能力较强，中上游广阔的腹地所能提供的市场需求空间较大，在区位上具有沟通内陆与沿海、对接陆上丝绸之路

与海上丝绸之路的无可比拟的优势，是一条文化产业发展空间大、城市辐射作用强、区域内文化资源丰富、具有无限开发潜能

的带状区域，具备打造长江文化产业带的优势条件。 

3.2.2 文化资源优势 

长江经济带沿线文化资源丰富，既有丰富的历史文化资源、特色节庆文化资源、民俗与部落文化资源、又有许多与文化产

业发展相关的旅游资源。长江经济带沿线诸多省市历史悠久，在上游地区分布着巴蜀文化、夜郎文化、滇黔文化等文化资源，

在中游地区分布着荆楚文化、湖湘文化、赣鄱文化、长江三峡文化等文化资源，在下游地区分布着吴越文化、海派文化、徽派

文化等文化资源
[21]
。除此之外，长江经济带沿线的十一省市也是各自拥有众多的地方特色文化资源（见表 3.1）,这些丰富的文

化资源构成了一条文化产业发展的“黄金带”，使长江经济带沿线文化产业发展成果显著（见表 3.2）。 

表 3.1 长江经济带沿线各省市文化资源情况 

地区 文化资源 

上海 海派文化、古文化、红色文化 

江苏 
金陵文化、维扬文化、徐淮文化、民俗文化、传统工艺文化（无锡的泥 

人、扬州的漆器）、苏州刺绣文化[22] 

浙江 吴越文化、江南文化、戏曲文化（越剧、婺剧等） 

安徽 
淮河文化、皖江文化、徽派文化、戏曲文化（黄梅戏、徽剧、花鼓戏）、 

民俗文化（庙会、舞龙、旱船） 

江西 
赣文化、道教文化、陶瓷文化、书院文化、庐陵文化、红色革命文化、 

历史文化城市（景德镇、南昌） 

湖北 
荆楚文化、三国文化、东坡赤壁文化、武当文化、神农文化、长江三峡 

文化、历史文化名城（武汉、襄阳、随州、钟祥等） 

湖南 湖湘文化、红色名人文化、红色文学作品、红色歌谣[23] 

重庆 巫山远古文化、旧石器文化、宗教文化、红岩文化[24] 

四川 
藏羌彝民族文化、摩梭母系文化、古蜀文化、大熊猫文化、艺术与民俗 

文化（川剧变脸、蜀锦、清音） 

云南 
滇文化、大理南诏文化、茶马古道文化、民族歌舞服饰文化、民俗文化、 

纳西东巴文化、梯田文化[25] 

贵州 
古址文化、夜郎文化、屯堡文化、酒文化、民族民间建筑文化（西江苗寨）、 

民族节日文化、民族歌舞文化 
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表 3.2 长江经济带沿线各省市文化产业发展部分成果 

地区 文化产业发展部分成果 

上海 

上海迪士尼度假区主题公园、国家音乐产业基地（上海）、M50 创意园、田子坊、张江国家数字出版基地、国家对

外文化贸易基地（上海）、上海国际艺术节、上海国际电影节、中国国际动漫游戏博览会 

江苏 
苏州“中国光华文化创意产业园”、海安“523”文化产业主题公园、无锡数字电影产业园、淮安清河文化产业园、

江苏演艺集团、凤凰出版传媒 

浙江 

浙江新远文化产业集团、浙江横店影视产业实验区、杭州西湖区数字娱乐产业园、杭州国家动画产业基地、杭州

宋城集团、西溪创意产业园、滨江创意产业园、仙居工艺品加工区、杭州铜雕艺术生产基地、杭州国家数字出版

基地 

安徽 

安徽演艺集团、宣城中国宣纸文化产业园、合肥国家数字出版基地、大明文化产业园、黄山徽文化艺术长廊、芜

湖国家级广告产业园、大禹文化产业园、蚌埠玉文化创意产业园、阜阳三宝文化产业园、界首文化旅游产业园、

芜湖国家级动漫产业基地、芜湖方特非遗文化游乐园 

江西 

江西广播电视集团、南昌慧谷•红谷创意产业园、江西出版投资集团、江西日报传媒集团、江西新华发行集团、景

德镇陶瓷历史文化博览区、江西电影制片集团、江西新华印刷集团、九江动漫文化创意产业园 

湖北 
江通动画股份有限公司、中国光谷创意产业基地、湖北日报集团、湖北长江电影集团、耕读文化园、古山寨文化

产业园、华中国家数字出版基地 

湖南 

湖南卫视、潇湘电影集团、湖南经视、湖南蓝猫动漫传媒有限公司、天闻动漫传媒有限公司、华声在线、快乐购、

曙光 798城市体验馆、滨江文化园、长沙柏乐园、长沙天心文化产业园、长沙国家广告产业园 

重庆 
黄桶坪艺术园区、天健创意（动漫）产业基地、荣昌陶文化创意产业园、大足影视剧制作基地、虎溪公社艺术工

作室、南滨路文化产业园、重庆环漫科技有限公司 

四川 
四川日报集团、自贡中国彩灯文化创意产业园、九寨沟演艺产业群、新华文轩出版传媒股份有限公司、成都演艺

集团 

云南 
云南日报报业集团、云南出版集团有限责任公司、曲靖翠山影视城、昆明金鼎文化创意产业园、紫云青鸟文化创

意博览园 

贵州 
贵州文化演艺集团、多彩贵州文化艺术有限公司、贵州出版集团、贵州广电传媒集团、贵阳演艺集团、贵州银幕

文化传媒有限公司 

 

3.2.3 人力资源优势 

长江经济带沿线高校众多，从中国高校之窗网站2017年的统计数据中可以看出（见表 3.3）,长江经济带沿线高校分布密集，

其中上海、南京、武汉、重庆等城市更是我国高等院校和科研院所的重要集聚地，沿线科研创新水平、高等文化教育水平较高，

人才资源较为丰富。丰富的人才资源能够为长江经济带沿线文化产业的发展提供充分的智力支持，也能够为文化及相关产业的

发展输送源源不断的优质劳动力[26]，使长江经济带沿线各省市在文化产业发展及其竞争力提高上具有较强的人力资源优势。 
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表 3.3 长江经济带沿线十一省市高等院校数量 

 本科高校（个） 专科高校（个） 独立高校（个） 民办高校（个） 

上海 33 32 4 17 

江苏 49 90 25 24 

浙江 36 50 21 14 

安徽 32 77 11 21 

江西 29 64 13 18 

湖北 42 61 19 21 

湖南 35 75 15 14 

重庆 19 39 6 19 

四川 42 60 12 12 

云南 24 49 7 14 

贵州 21 37 8 7 

 

3.2.4 国家及地区政策的支持 

长江经济带沿线各省市文化产业的发展离不开国家政策的支持与发展战略的指导。 

“十三五”以来，在文化产业建设发展方面，国家出台了多项发展规划纲要和相关政策文件，其中 2017 年所颁布的《文化

部“十三五”时期文化产业发展规划》中更是提到要创建具有显著示范效应的国家级文化产业园区，培育具有较强核心竞争力

的文化企业，打造出具有较强影响力的文化产品和品牌，推动文化产业在国民经济增长中充分发挥作用，使其成为支柱性产业[27]。

同时，在“一带一路”等国家重大发展战略推进实施的新形势背景下，作为辐射和勾连我国众多地区的重要纽带，长江经济带

文化产业发展也将获得更多的机遇并且拥有更多优质的选择。 

除国家所颁布的支持文化产业发展的相关政策外，长江经济带沿线的诸多省市也根据其发展定位颁布出台了相关政策文件

和指导意见。例如，上海市和江西省分别在文化创意产业发展方面颁布了《关于加快本市文化创意产业创新发展的若干意见》、

《关于加快发展文化创意产业的若干政策措施》等文件来支持其发展；浙江省、安徽省、湖南省印发了关于如何加快文化产业

发展等方面的文件，四川省印发了《四川省“十三五”文化发展规划》，重庆市财政局根据当前文化产业基金管理现状修订印

发了《重庆市文化产业发展专项资金管理办法》，而云南省和贵州省也颁布了《云南省旅游文化产业发展规划（2016—2020 年）》、

《贵州省十三五文化事业和文化产业发展规划》等相关政策文件来支持文化及相关产业的发展。这些国家和地区所颁布的政策

文件为长江经济带沿线各省市文化产业的发展提供了重要的指引和方向，是沿线各地区文化产业创新可持续发展的有力支撑和

保障。 

3.3 长江经济带文化产业发展存在的 

问题与挑战 

3.3.1 各省市文化产业发展存在不平衡 

长江经济带一头是发达的沿海地区，一头是发展相对落后的中西部地区，沿线各省市在经济发展水平上存在一定的差距，
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文化产业发展起点和发展水平也高低不一。从总体上看，上海、浙江、江苏等地凭借着良好的区位优势和雄厚的原始经济积累，

在文化产业发展方面具有较大的优势和潜力。而位于中西部的江西、贵州、云南等地由于经济发展速度一般，文化消费水平相

对较低，文化产业发展规模较小且集聚效应不明显，许多地区特色文化资源没有得到妥善的开发与利用，文化产业竞争力提升

缓慢且发展源动力不足。 

除了各省市之间在文化产业发展方面存在不平衡外，其沿线部分省市的省内各地区之间也存在着文化产业发展不平衡现象。

例如，江苏省文化产业的发展呈现出苏南发展水平高，苏中和苏北文化产业集聚度低、发展规模小等“南强北弱”的局面，而

部分城市如南京、苏州、无锡等地则也凭借着自身的经济基础、科技创新、人才资源等优势在文化产业发展方面明显领先于其

他地级市。此外、四川省、湖北省、湖南省也面临着“一家独大”的发展不平衡局面，成都、武汉、长沙等地文化产业发展水

平明显高于同省其他地级市，资本投入量、文化产业经济增长量等也远超于同省的大部分地区。 

3.3.2 文化资源开发存在不合理 

文化产业系统的运转往往需要一定的自然或人文资源支持，在这些资源中有一些是不可再生的，是容易被破坏且较脆弱的，

但许多地区为追求发展速度与获取短期经济利益，开发过速、过度且不合理，使得历史文化资源、民族文化资源等破坏严重。

例如，云南省所拥有的少数民族文化资源因其原生态性且分布零星，极易被破坏和流失，修复再生性也较差[28]，但部分地区为

追求经济效益与发展速度，频现开发过度、过速现象，民族文化资源歪曲和滥用情况严重，管理不规范与重复开发等问题频发[29]。

不只是云南地区，江西省的文化资源保护与开发现状也令人堪忧，名胜古迹的年久失修与部分民间传统技艺的濒临消失使得江

西本就脆弱且开发利用程度低的文化资源损耗严重，文化产业发展源泉和动力不足[30]，红色文化、革命文化等资源转化为资本

的能力弱，文化产业发展形势单一。此外，长江经济带沿线的许多地区由于区位条件较差、经济基础薄弱、创新意识落后，文

化资源开发程度有限，丰富的文化资源没有被充分挖掘和利用。例如，湖北省荆楚文化资源特色明显且开发价值大，但目前已

有的开发多拘泥于浅层次的旅游开发与影视制作开发，同质化竞争严重，文化产品科技创新附加值不高，资源优势没有被充分

挖掘。 

3.3.3 文化产业专业人才短缺 

长江经济带沿线虽然高校众多，人力资源较为丰富，但部分省市及地区仍存在着文化产业人才尤其是专业人才短缺的问题。

在人才规模方面，长江经济带沿线诸多省市文化产业从业人员规模小，人才结构不合理，许多文化产业方面的专业人才多分布

于高校科研领域，真正到文化企业从业的高精尖文化产业专家和人才较少。在人才引进方面，许多省市如云南省、贵州省、江

西省等，受区位条件及经济发展水平限制，人才吸引力弱，在文化产业人才引进方面存在劣势，文化产业发展也面临着从业人

员老化，科技创新能力弱等问题。在人才培养方面，许多地区如贵州省等由于地区教育水平较低且高校开设专业有限，其文化

产业人才培养力度不足，高素质综合型文化产业人才奇缺[31]。从总体上看，长江经济带沿线大部分省市在人才资源上是供不应

求的，不仅与文化产业相关的科研、设计、营销和管理等方面的专业人才短缺，能够支持地区文化产业多元特色发展的影视演

艺产业人才、数字出版人才、传媒广告人才等也较为匮乏，亟待培养、引进和开发。 

3.3.4 内外部文化竞争带来的挑战 

世界诸多国家文化产业的发展及文化产品国际化销售市场的开拓给我国文化产业的发展及文化产品外销带来了不小的压

力，许多外来的文化产品凭借着新颖的设计和创意已悄然走进我国文化消费市场，给我国本地区文化产业发展带来了一定的冲

击和挑战。面对国际竞争压力，我国优秀的历史、民族、地域文化如何进行创新性开发并比肩国际水平，成为当前发展进程中

的一大挑战。除此之外，我国文化产品的质量和附加值等也有待于进一步提高，打造文化产业精品与国际知名文化品牌成为当

前长江经济带沿线各省市文化产业建设发展所面临的不可忽视的问题与挑战。 
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除了国际竞争给长江经济带沿线十一省市带来的压力与挑战外，其还面临着国内诸多挑战。随着丝绸之路经济带、京津冀

地区、东北地区、沿海地区等区域文化产业的振兴与发展，长江经济带沿线各省市如何在国内竞争中突出自身的地域文化优势，

打造国内领先的文化龙头企业并形成较强的竞争力成为当前所面临的困难之一。此外，长江经济带沿线各省市内部还面临着因

行政区划限制、文化产业发展门类分割等而产生的整体性发展困难、产业集聚融合度低、文化产品同质化竞争严重等诸多问题。 

4 长江经济带沿线九省两市文化产业 

竞争力定量研究 

4.1 文化产业竞争力评价指标体系的建立 

与原始数据收集 

4.1.1 评价指标体系设计原则 

关于文化产业竞争力评价指标体系，目前学术界尚未有一套统一的标准，但在指标选取与体系设计上大致都本着相似的原

则。关于长江经济带沿线各省市文化产业竞争力的评价，本文也将根据如下原则进行指标的选取，构建出一套较为科学合理的

评价指标体系。 

第一，应遵循科学性原则。指标体系建设要科学合理、具有代表性，能较全面地反映长江经济带沿线各省市文化产业竞争

力的强弱，能够比较出区域差异。 

第二，要遵循系统性原则，指标体系要有层次，整体与部分之间，各指标层级之间要有机统一，要把握好整体性。各指标

要能够反映出地区文化产业的竞争优势和薄弱环节，指标体系内部之间要有一定联系，能够构成一个完整的综合评价体。 

第三，遵循可操作性原则，在构建长江经济带沿线各省市文化产业竞争力评价指标体系的过程中要选取概念明确、数据容

易获得且方便计算的指标。指标选取应有稳定的数据来源且真实可靠，有一定时效性和准确性。 

4.1.2 原始数据的收集 

2016 年是“十三五”开局之年，为了更好地反映长江经济带沿线各省市的文化产业竞争力情况，本文从《中国文化及相关

产业统计年鉴》和《中国文化文物统计年鉴》中选取出“十二五”期间 2013 年、2014 年、2015 年连续三年的相关指标数据进

行综合评价分析，并对其中 2015 年长江经济带沿线十一省市的文化产业竞争力情况进行详细分析。本文共选取了 16 个指标数

据，其中 X1公共图书馆、博物馆数，X2艺术表演场馆、娱乐场所机构数由各项数据累加得出。 

4.1.3 评价指标体系的建立 

关于长江经济带沿线九省两市文化产业竞争力评价指标体系的构建，本文参考了众多文献资料。《安徽省文化产业竞争力

及其发展对策研究》中构建了包含现实竞争力和潜在竞争力两大层面，包含产业规模、产业结构、产业绩效、政府扶持、成长

能力、创新能力、市场需求等七大要素，包含文化产业总产出、文化产业增加值等24个指标的文化产业竞争力评价指标体系[32]；

《湖北省文化产业竞争力评价分析》中构建了包含生产要素、产业规模、创新能力、企业经营能力、政府扶持等五大层面，包
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含文体娱从业人员数、文物藏品数量、公共图书馆、博物馆机构数、艺术表演场馆机构数、文化文物部门所属机构财政拨款、

文化事业费占财政支出比重等 16个指标的文化产业竞争力评价指标体系[34]；《浙江省文化产业竞争力研究》中针对需求基础、

生产要素、产业基础、相关产业、政府行为等方面构建了包含三级指标的评价指标体系
[35]

；《江西文化产业竞争力研究》中构

建了包含发展基础、要素条件、创新能力、企业能力、政策环境等五大要素，12个影响因素，25个具体指标的文化产业竞争力

评价指标体系[36]；而《江苏省文化产业竞争力评价分析》中则构建了包含六大层次、28个指标的文化产业竞争力评价指标体系，

重点测度了文化产业发展、需求、创新、文化资源、相关产业、政府支持等方面的内容[36]。 

本文在参考了众多文献中关于文化产业竞争力评价指标体系的设计并全面考虑了原始数据来源、研究层次及侧重点等多方

面的前提下，结合长江经济带沿线九省两市文化产业竞争力研究现状，构建了包含三大层面、十一个要素，下属十六个指标的

文化产业竞争力评价指标体系（见表 4.1）。 

第一层为基础竞争力部分，包含五个要素：（1）基础设施。文化基础设施是长江经济带文化及相关产业发展的重要生产性

因素，因此选取公共图书馆、博物馆数，艺术表演场馆、娱乐场所机构数等作为评价指标；（2）人力资源。选取文体娱等行业

从业人员数作为评价指标；（3）资本资源。选取文化及相关产业固定资产投资情况作为评价指标；（4）文化资源。选取文物

业藏品数作为评价指标。 

第二层为现实竞争力部分，包含四个要素：（1）产业效益。选取文化产业增加值等相关指标进行评价；（2）产业规模。

包括文化市场经营机构营业利润和文化及相关产业法人单位数；（3）产业结构。选取第三产业在地区生产总值中的比重作为相

关评价指标；（4）产业关联。选取与旅游业相关的接待入境过夜游客人次作为评价指标。 

第三层为潜在竞争力部分，包含三个要素：（1）科研创新。文化及相关产业专利数是文化产品创新及文化产业创新能力的

体现，因此选取地区文化及相关产业专利授权情况作为评价指标；（2）市场潜力。选取人均文化娱乐支出占人均消费支出的比

重（居民人均文化娱乐消费支出/人均消费支出）作为评价指标；（3）政府支持。文化事业费占财政支出比重和文化文物部门

所属机构财政拨款反映了长江经济带沿线各省市政府对文化部门的支持力度和投入情况，因此选取这两个指标来进行评价分析。 

表 4.1 长江经济带沿线九省两市文化产业竞争力评价指标体系 

三大层面 十一要素 十六个指标 

基础竞争力 

基础设施 

X1 公共图书馆、博物馆数（个） 

X2 艺术表演场馆、娱乐场所机构数（个） 

人力资源 X3 文化、体育和娱乐业从业人员数（万人） 

资本资源 X4 文化及相关产业固定资产投资（万元） 

文化资源 X5 文物业藏品数（件/套） 

现实竞争力 

产业效益 

X6 文化产业增加值（亿元） 

X7 文化产业增加值占 GDP比重（%） 

产业规模 

X8 文化市场经营机构营业利润（千元） 

X9 文化及相关产业法人单位数（个） 

产业结构 X10 第三产业占地区生产总值百分比（%） 

产业关联 X11 接待入境过夜游客（万人次） 

潜在竞争力 科研创新 X12 地区文化及相关产业专利授权情况（项） 
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市场潜力 

X13 居民人均文化娱乐消费支出（元） 

X14 人均文化娱乐支出占人均消费支出的比重（%） 

政府支持 

X15 文化事业费占财政支出比重（%） 

X16 文化文物部门所属机构财政拨款（千元） 

 

4.2 文化产业竞争力因子分析 

4.2.1 因子分析的基本原理及概念 

关于文化产业竞争力的评价方法有很多，本文根据研究对象与研究实际情况选取了因子分析法来进行评价分析。 

因子分析法是用少数的因子去描述许多指标之间联系的多元统计方法，其原理是把一些关系复杂的变量归结为少数几个公

共因子，并运用公共因子来进行评价分析。因子分析法的数学模型如下(见公式4.1): 

 

以上模型可以简记为：X=AF+ε 

其中，X=(X1，X2,…，Xn),均值向量为 0,协方差阵与相关矩阵相等；F=(Fi,F2…，Fp),F1，F2,…，Fp不相关且方差均为 1；ε

与 F之间相互独立，ε1,ε2,…，εn不相关且方差不同。 

4.2.2 因子分析的过程 

运用 SPSS软件对所选取的2013年、2014 年、2015 年长江经济带沿线九省两市的文化产业竞争力评价指标数据进行因子分

析，并对 2015年数据的因子分析过程进行详细介绍，2013 年和 2014 年指标数据的因子分析方法及步骤与此相同。 

(1)原始数据处理与检验 

首先，运用 SPSS17.0 软件对收集到 2015 年长江经济带沿线九省两市的原始数据进行标准化处理，并通过

Kaiser-Meyer-Olkin(KMO)、Bartlett Test of Sphericity(巴特利特球形检验)两种方法对所选取的原有变量进行检验，确定

其是否适合进行因子分析。根据表 4.2 可以看出，KM0的值为0.711,Bartlett球形检验结果 Sig.<0.01,因此，适合进行因子分

析。 

表 4.2 KMO 和 Bartlett检验结果 

取样足够度的 Kaiser-Meyer-Olkin 度量 .711 

Bartlett 的球形度 近似卡方 630.095 

检验 df 120 
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 Sig. .000 

 

（2）公共因子的提取 

根据数据处理结果，提取出了 4 个公共因子，分别记为 Fl、F2、F3、F4。从表 4.3 解释总方差表中可以看出，所提取的四

个公共因子旋转后的累计方差贡献率达到了 86.622%,基本能够代表原始变量的大部分信息，因此可以将其作为评价分析的主因

子。 

表 4.3 解释的总方差 

成 

份 

初始特征值 提取平方和载入 旋转平方和载入 

合计 方差的% 累积% 合计 方差的% 累积% 合计 方差的% 累积％ 

1 7.978 49.862 49.862 7.978 49.862 49.862 5.383 33.645 33.645 

2 3.324 20.775 70.637 3.324 20.775 70.637 3.875 24.220 57.865 

3 1.405 8.779 79.416 1.405 8.779 79.416 3.217 20.109 77.974 

4 1.153 7.206 86.622 1.153 7.206 86.622 1.384 8.648 86.622 

5 .574 3.585 90.207       

6 .479 2.997 93.203       

7 .368 2.300 95.503       

8 .286 1.787 97.290       

9 .168 1.053 98.343       

10 .088 .551 98.894       

11 .064 .397 99.291       

12 .043 .271 99.562       

13 .025 .156 99.718       

14 .024 .150 99.869       

15 .012 .076 99.944       

16 .009 .056 100.000       

 

从碎石图（见图 4.1）中也可以看出，前面 4个因子所对应的曲线比较陡，而到第五个因子之后曲线趋于平缓，因此提取 4

个公共因子对原始变量信息进行描述是比较恰当的。 
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（3）旋转前后的因子载荷矩阵 

运用 SPSS软件，采用主成分分析法对所提取的 4个公共因子进行分析，得出因子载荷矩阵，即成份矩阵（见表 4.4）,再利

用方差最大法对因子载荷矩阵进行正交旋转,得出旋转后的因子载荷矩阵，即旋转成份矩阵（见表 4.5）。 

表 4.4 成份矩阵 

 成份 

1 2 3 4 

X1 .351 .799 .396 .095 

X2 .526 .586 080 .235 

X3 .910 101 .186 216 

X4 .414 .717 .335 201 

X5 .693 108 .538 .241 

X6 .885 .236 328 118 

X7 .818 334 166 -.254 

X8 .675 552 .110 328 

X9 .921 .229 022 050 

X10 .531 727 004 .004 

Xll .646 .251 608 074 

X12 .794 .361 -.414 .064 

X13 .759 545 .114 .076 

X14 .736 298 .242 .009 

X15 .263 371 181 .814 

X16 .908 .191 .Ill .278 
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表 4.5 旋转成份矩阵 

 成份 

1 2 3 4 

XI 118 .172 .937 078 

X2 048 .544 .595 .172 

X3 .809 .380 .336 081 

X4 .017 .250 .816 330 

X5 .678 043 .537 .297 

X6 .408 .847 .276 018 

X7 .778 .510 075 045 

X8 .909 .157 129 113 

X9 .522 .636 .477 .025 

X10 .806 .072 315 .237 

Xll .131 .915 .041 .016 

X12 .204 .885 .310 .125 

X13 .883 .175 023 .284 

X14 .775 .154 .206 .150 

X15 .182 .103 132 .917 

X16 .510 .493 .579 .334 

 

（4）公共因子的分类与命名 

按照旋转后的成分矩阵表，根据各变量在各公共因子上的载荷对其进行分类，并根据分类对所提取的 4 个公共因子进行命

名（见表 4.6）。 

指标 X3、X5、X7、X8、X10、X13、X14 在第一公共因子上有较高的载荷，反映了文化产业发展所需要的人力及文化资源、

产业效益和结构以及市场潜力等情况，是一个地区文化产业竞争力提升和发展的核心要素，因此将其命名为产业核心因子。 

指标 X6、X9、X11、X12 在第二公共因子上载荷较高，反映了文化产业规模效益情况以及与文化产业发展相关的旅游业、科

研创新等情况，因此将其命名为产业关联因子。 

指标 X1、X2、X4在第三公共因子上有较高的载荷，反映了地区文化产业的基础设施建设以及资本投资情况，因此将其命名

为基础与投入因子。 

指标 X15、X16两个指标在第四公共因子上较具有代表性，反映了政府在文化事业方面的投入情况，因此将其命名为政府支

持因子。 

表 4.6 因子分类与命名 

公共因子                                    高载荷变量 因子名称 

Fl                         X3、 X5、 X7、 X8、 X10、 X13、 X14 产业核心因子 

F2                                   X6、 X9、 X11、 X12 产业关联因子 

F3                                         X1、 X2、 X4 基础与投入因子 
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F4                                           X15、 X16 政府支持因子 

 

（5）因子得分系数矩阵与综合得分 

在确定 4个公共因子后，运用 SPSS 软件回归法求得因子得分系数矩阵（见表 4.7）,在因子得分系数矩阵的基础上，构建因

子得分函数： 

Fl=-0.038X1-0.118X2+0.18X3+0.021X4……+0.023X16 

F2=-0.108X1+0.124X2-0.026X3-0.06X4……+0.01X5 

F3=0.365X1+0.148X2+0.067X3+0.281X4……+0.169X16 

F4=0.005X1+0.17X2-0.17X3-0.232X4……+0.226X16 

在以上因子得分函数的基础上，通过对所提取的四个公共因子进行加权求和，计算综合得分。综合得分的计算公式如下： 

F=（Fl*0.33645+F2*0.2422+F3*0.20109+F4*0.08648）/0.8662 

表 4.7 成份得分系数矩阵 

 成份 

1 2 3 4 

XI 038 108 .365 .005 

X2 118 .124 .148 .170 

X3 .180 026 .067 170 

X4 .021 060 .281 232 

X5 .161 257 .271 .184 

X6 017 .268 065 078 

X7 .140 .130 140 165 

X8 .242 041 087 232 

X9 .045 .105 .074 041 

X10 .175 032 129 .061 

X11 113 .396 184 027 

X12 099 .307 052 .070 

X13 .177 063 021 .105 

X14 .172 103 .074 .024 

X15 096 .024 022 .720 

X16 .023 .010 .169 .226 

 

（6）因子得分与排名 
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根据对所选取数据的分析处理与计算，得到 2015 年全国 31个省、市文化产业竞争力因子得分及综合排名表（见表4.8）。 

由于本文所研究的对象为长江经济带沿线九省两市的文化产业竞争力，因此在全国31个省、市文化产业竞争力因子得分及

综合排名中将长江经济带沿线九省两市的数据提取出来重新进行排名，得到 2015 年长江经济带沿线九省两市文化产业竞争力因

子得分及综合排名（见表 4.9）。 

同理，运用 SPSS17.0 软件和因子分析法对 2013 年、2014 年长江经济带沿线九省两市的文化产业竞争力相关指标数据进行

分析和处理，得到 2013年、2014 年长江经济带沿线各省市文化产业竞争力综合排名。同时，为了更好地分析长江经济带沿线九

省两市文化产业竞争力的变化情况，特将2013、2014、2015连续三年各省市文化产业竞争力的综合得分及排名进行汇总（见表

4.10）,以便于能够更加直观地看出其变化情况，进而得出更加准确科学的结论。 

表 4.8 2015 年全国 31个省、市文化产业竞争力因子得分及综合排名 

 F1 F2 F3 F4 F 排名 

北京 4.7734 -0.19537 -1.03486 -0.81994 1.47732 1 

天津 0.12572 -0.36465 -0.98509 0.51222 -0.23067 20 

河北 -0.31986 -0.43995 0.76893 -1.10054 -0.17862 17 

山西 -0.08741 -0.6369 -0.06159 1.00157 -0.12634 15 

内蒙古 -0.43318 -0.24629 -0.25601 1.06619 -0.1901 18 

辽宁 -0.07986 -0.09207 -0.00341 -0.31721 -0.08922 13 

吉林 -0.43826 -0.14724 -0.60307 0.32997 -0.31845 24 

黑龙江 -0.33633 -0.32646 -0.23416 -0.26075 -0.30231 23 

上海 1.73546 -0.46197 -0.32088 2.28929 0.69897 5 

江苏 0.48636 0.78184 2.30108 0.24222 0.96589 3 

浙江 -0.10412 1.29475 0.89186 2.62428 0.79062 4 

安徽 -0.56647 -0.03207 0.3953 -1.28157 -0.26517 21 

福建 -0.13897 0.49651 -0.41717 -0.18308 -0.03027 12 

江西 -0.21631 -0.09173 0.17146 -1.51781 -0.22139 19 

山东 0.19685 0.02418 1.87649 -1.04794 0.41422 6 

河南 0.21963 -0.62175 1.50074 -1.25141 0.13492 8 

湖北 -0.04617 -0.38257 0.7072 -0.48563 -0.00921 11 

湖南 0.25155 -0.10702 0.37169 -1.11778 0.04247 10 

广东 0.06051 4.89263 -0.34913 -0.41486 1.26904 2 

广西 -0.66393 0.04618 -0.10061 -0.22017 -0.2903 22 

海南 -0.5833 -0.05835 -1.63781 0.10141 -0.61296 30 

重庆 -0.0631 -0.12728 -0.43316 -0.1164 -0.17227 16 

四川 -0.12236 -0.62344 1.8341 1.72616 0.37627 7 

贵州 -0.35919 -0.36106 -0.49925 -0.91588 -0.4478 26 

云南 -0.51309 0.06492 0.1828 0.4394 -0.09483 14 

西藏 -0.68946 0.01798 -1.63151 -0.29032 -0.6705 31 
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陕西 -0.01272 -0.79265 0.9708 0.62575 0.06127 9 

甘肃 -0.36436 -0.56008 -0.28844 -0.20095 -0.38515 25 

青海 -0.53307 -0.36873 -1.18429 -0.01549 -0.58662 29 

宁夏 -0.52228 -0.28187 -1.35955 0.59059 -0.53833 28 

新疆 -0.65566 -0.29947 -0.57247 0.00867 -0.47043 27 

 

表 4.9 2015 年长江经济带沿线九省两市文化产业竞争力因子得分及综合排名 

 F1 F2 F3 F4 F 排名 

江苏 0.48636 0.78184 2.30108 0.24222 0.96589 1 

浙江 -0.10412 1.29475 0.89186 2.62428 0.79062 2 

上海 1.73546 -0.46197 -0.32088 2.28929 0.69897 3 

四川 -0.12236 -0.62344 1.8341 1.72616 0.37627 4 

湖南 0.25155 -0.10702 0.37169 -1.11778 0.04247 5 

湖北 -0.04617 -0.38257 0.7072 -0.48563 -0.00921 6 

云南 -0.51309 0.06492 0.1828 0.4394 -0.09483 7 

重庆 -0.0631 -0.12728 -0.43316 -0.1164 -0.17227 8 

江西 -0.21631 -0.09173 0.17146 -1.51781 -0.22139 9 

安徽 -0.56647 -0.03207 0.3953 -1.28157 -0.26517 10 

贵州 -0.35919 -0.36106 -0.49925 -0.91588 -0.4478 11 

 

表 4.10 连续三年长江经济带沿线九省两市文化产业竞争力综合得分及排名 

 
F(2013) 排名 F(2014) 排名 F(2015) 排名 

上海 0.70505 3 0.61373 3 0.69897 3 

江苏 1.3483 1 1.24092 1 0.96589 1 

浙江 0.82964 2 0.71048 2 0.79062 2 

安徽 -0.24918 9 -0.16097 9 -0.26517 10 

江西 -0.20442 8 -0.13524 8 -0.22139 9 

湖北 0.06313 5 0.08191 6 -0.00921 6 

湖南 0.05468 6 0.17696 5 0.04247 5 

重庆 -0.29247 10 -0.34949 10 -0.17227 8 

四川 0.51279 4 0.45518 4 0.37627 4 

贵州 -0.4323 11 -0.43497 11 -0.4478 11 

云南 -0.08146 7 -0.07618 7 -0.09483 7 
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4.2.3 因子分析结果 

将 2015 年长江经济带沿线九省两市文化产业竞争力的因子得分情况转化为柱状图（见图 4.2）。 

 

从图中可以看出，2015 年江苏、浙江、上海、四川、湖南等地的文化产业竞争力综合得分大于零，高于全国平均水平，而

湖北、云南、重庆、江西、安徽、贵州等地的综合得分小于零，低于全国平均水平。从全国 31个省市文化产业竞争力综合得分

排名来看，江苏、浙江、上海、四川、湖南文化产业的综合竞争力处于全国中上等水平，湖北、云南、重庆的文化产业综合竞

争力处于全国中等水平，而江西、安徽、贵州的综合得分排名较落后，处于全国中下等水平。 

在产业核心因子得分上，上海、江苏、湖南等地得分较高，说明其在人力资源、产业效益等核心竞争要素发展上处于领先

地位，发展状况较好，而江西、贵州、云南、安徽等地受区域地理位置、经济发展水平等因素的影响，在人才资源引进、产业

效益和结构、市场潜力等方面仍有较大的提升空间。 

在产业关联因子得分上，浙江、江苏、云南等地得分排名靠前，说明其文化产业的增加值较高，与文化产业相关的旅游业、

科研创新等方面发展较好。安徽、江西、湖南、重庆等地在文化产业及其关联产业的发展上处于全国中等水平，而贵州、湖北、

上海、四川等地在此方面发展并不十分理想。 

在基础与投入因子得分上，江苏、四川、浙江、湖北等地得分较高，表明其在文化基础设施建设、文化及相关产业固定资

产投资上有较好的基础和一定的发展潜力。而安徽、湖南、云南、江西等省市在原有文化基础设施规模、文化及相关产业固定

资产投资等方面还有较大的上升空间，应根据各地区文化产业的发展方向及发展规划，适时、适度地加大文化基础设施建设与

固定资产投入，推动其创新升级与改造。 

在政府支持因子得分上，浙江、上海、四川等地得分较高，而云南、江苏、重庆、湖北等地在政府文化事业费方面的投入

较一般，贵州、湖南、安徽、江西等地的投入则更少。政府在文化部门上的投入间接地反映了其对文化发展的支持水平，随着

文化产业的发展，各地区政府还应根据实际情况，调整投资方向，加大对文化及相关产业的投入,为其提供支持和保障。 

将 2013 年、2014 年、2015年长江经济带沿线九省两市文化产业竞争力综合得分情况转化为柱状图（见图 4.3）。 
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从 2013 年、2014 年、2015 年连续三年长江经济带沿线九省两市文化产业竞争力综合得分及排名图表中可以看出，各省市

三年来文化产业竞争力情况变化幅度不大，上海、江苏、浙江、四川等省市的文化产业竞争力综合得分排名没有变动，文化产

业综合竞争力高于全国平均水平，在长江经济带沿线十一省市排名中居于前列。湖北省、湖南省近三年文化产业发展状况良好，

文化产业综合竞争力较强，在长江经济带沿线的九省两市中处于中等水平。在文化产业竞争力的综合得分连续三年都低于全国

平均水平的云南、江西、安徽、重庆、贵州等地区中，重庆市文化产业综合竞争实力有所提高，其他省市的文化产业竞争力还

有待于加强和进一步发展。在长江经济带沿线的十一省市中，贵州省由于经济、教育等多种因素的限制，文化产业竞争力一直

处于较低水平，文化产业增长也稍显乏力。 

4.3 结论与分析 

从长江经济带沿线九省两市连续三年的文化产业竞争力因子分析结果中可以看出，长江经济带沿线各省市文化产业竞争力

年际变化浮动不大，但各省市之间在文化产业发展水平及综合竞争力方面却存在一定的差距。 

4.3.1 上海、浙江、江苏文化产业综合竞争力强 

根据连续三年的因子分析结果可以看出，在长江经济带沿线的九省两市中，上海、浙江、江苏三省市由于区位优势明显，

原始经济基础良好，文化产业综合竞争实力最强。尤其是上海市，作为国内特大城市，其经济总量及发展水平居于国内超前列。

良好的经济环境使得上海、浙江、江苏在文化产业发展上人才优势明显、科研创新能力强、吸引外资能力强、数字科技发展水

平高、文化创新意识强、文化市场需求潜力大，文化产品设计、营销、推广水平高。 

除此之外，上海、浙江、江苏三省市在文化产业园区建设、主题公园建设等方面也具有较强的竞争力，能够打造出具有较

高国内国际影响力的文化品牌及文化企业，上海的迪士尼主题公园、浙江横店影视城等都是其中的优秀代表。虽然三省市的文

化产业综合竞争力较强，但也存在一些薄弱环节，例如，在文化基础设施如公共图书馆、博物馆及艺术馆建设上，在政府文化

事业投资力度上还有待于加强，有待于进一步明确文化产业发展方向，加大文化产业与科技、旅游、娱乐、动漫等方面的融合，

走综合文化产业发展之路，打造出长江经济带综合实力强、带动辐射作用大的文化产业东部发展区。 

4.3.2 四川、湖南、湖北在中西部地区发展较领先 

从连续三年的因子分析综合得分排名来看，四川省、湖南省、湖北省在长江经济带沿线的西部、中部地区发展较领先。四

川省文化资源丰富且历史悠久，近年来，随着丝绸之路经济带的建设和西部地区文化创意产业的发展，四川省文化产业发展步

入新阶段，其中成都更是凭借着自身优势发展领先，其他各市州也凭借着丰富的民族文化资源在文化旅游、文化演艺、文博产
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业等方面呈现出了较好的发展态势，文化产业竞争实力有所增强。近年来，随着“电视湘军”的不断发展壮大，湖南省影视动

漫产业、文化娱乐业、文化传媒业等呈现出加速发展趋势，尤其是近年来以“湖南卫视”、“芒果娱乐”等为代表的文化娱乐

产业的发展，使湖南省形成了独有的文化产业竞争优势和核心竞争力。而湖北省近年来由于传统文化产业发展基础良好，武汉、

黄石等地数字出版、工业创意等产业园区、产业基地建设进程加快，文化产业发展水平在中部地区较领先。 

虽然，四川、湖南、湖北三省文化产业竞争力的水平在长江经济带西部、中部地区较高，但对比东部沿海省市，仍存在着

产业规模略小、大型文化企业缺乏以及人才、外资吸引力低、省内省会城市文化产业发展水平明显高于其他地区等问题，距离

成为长江经济带西部、中部地区的核心增长区还有一定距离和较大的发展空间。 

4.3.3 云南、江西、安徽、重庆文化产业发展空间大 

从总体上看，云南、江西、安徽、重庆等地的文化产业综合竞争力略低于全国平均水平，但仍有较大的发展空间。云南省

虽地处我国西南边陲，经济发展水平较长江经济带沿线大部分省市低，但因其民族文化资源、旅游资源、民族歌舞资源等丰富，

其文化产业发展有较大的潜力，“文化+演艺”等发展模式将成为未来云南省文化产业发展的重要标志和特色。江西省和安徽省

原有文化基础设施建设及传统文化产业发展方面较好，拥有独特的地域文化，在文化产业效益规模扩大、特色地域文化产品开

发、创意产业园区建设等方面有较大的上升空间和发展潜力。 

重庆市的传统文化产业发展较好，许多出版集团、报业集团、传媒集团、演艺集团等日渐发展壮大，成为其文化产业增长

的重要组成部分。虽然从总体上看，重庆市的文化产业竞争力要落后于长江经济带沿线的众多省市，但近年来重庆市文化创意

街区的建设以及动漫产业等的发展也为重庆市文化产业带来了新的生机和活力，文化产业竞争力有所提高。 

4.3.4 贵州文化产业竞争力还需进一步提高 

贵州省在长江经济带沿线的十一省市中文化产业竞争力较弱，低于全国平均水平，且居于长江经济带沿线十一省市的末位。

由于区位条件、经济基础等因素的影响，贵州省文化产业发展较慢，民族文化资源开发利用不到位，文化创新观念意识落后，

数字化、网络化发展程度较低，文化产业发展规模效益不明显，市场需求、文化产业投入等也有待于进一步增强和提高。 

贵州省文化产业竞争力的提高要在其现有发展基础上，制定出一套科学合理且适用于当地的文化产业发展规划，充分挖掘

贵州的特色文化资源，不断加大科研创新投入，通过打造贵州特色文化品牌等手段，逐步缩短其与长江经济带沿线其他省市的

发展距离，扭转当前其文化产业竞争力水平落后于其他省市的局面。 

5 长江经济带文化产业竞争力提升发展模式 

及策略 

5.1 构建长江经济带文化产业竞争力 

提升发展模式 

为实现长江经济带文化产业竞争力整体发展与区域内部各省市之间优势互补、协同发展，本文以《长江经济带发展规划纲

要》中提出的“一轴、两翼、三极、多点”的发展格局为参考区，构建了长江经济带文化产业竞争力提升发展模式（见图 5.1）,
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即“一带”，打造“长江文化产业带”；“三区”，根据其内部各省市所在的位置及地域文化特色划分出东中西部三大发展区；

“四极”，在三大发展区中挑选出经济发展基础好、文化产业发展潜力大的四个城市打造核心增长极；“多点”，在“长江文

化产业带”上选取文化特色鲜明的城市建设特色城市发展点。 

 

5.1.1 “一带” 

长江经济带在文化产业整体发展的过程中，面临着传统地域限制、行政区划阻隔、文化产业空间布局不完善、资源分布分

散等问题，要想实现整体发展与沿线各省市文化产业竞争力提高，必须依托长江水道，打造出一条能够带动沿线各片区域发展

的“长江文化产业带”。 

打造“长江文化产业带”，要以“一轴”，即“长江水道”为轴，在沿线东中西部地区根据不同的区域发展特色建立发展

区；要以长江经济带沿线的各大城市群为基础，选取其中文化产业发展基础好，有极大发展潜力的城市打造核心城市增长极；

要在长江经济带沿线的诸多省市中选取有特色、可发展、有潜力的城市打造特色城市发展点，充分利用、开发城市特色与文化

优势。 

“长江文化产业带”的建设要注重点线面相结合，梯度发展、优势互补，要有利于推动长江经济带产业结构转型升级与绿

色发展，要与“一带一路”文化产业发展、京津冀、东北地区文化产业振兴等一道共同铺满我国文化产业发展规划蓝图。 

5.1.2“三区” 

“长江文化产业带”的建设要注意谋篇布局，既要注重整体发展，也要注重区域发展。在建设发展的过程中，要以“一带”

为整体发展依托，根据沿线不同省市的文化特色与地域特点，将其进行区域组合发展，打造三大特色发展区。 

长江经济带沿线的十一省市文化资源丰富且各省之间地域特色较明显，因此，将长江上游地区的云南、四川、重庆、贵州

四省市划为同一梯队，着重发展与民族文化、地域特色文化等相关的文化产业，打造“西部文化产业发展区”；将湖北、湖南、

安徽、江西四省划为同一梯队，根据地域特色文化资源打造“中部文化产业发展区”；将上海、浙江、江苏三省市划为同一梯

队，根据其现有发展水平及发展基础打造“东部现代文化产业发展区”。三大特色发展区的建设将促进长江经济带沿线各省市

形成发展合力，同时也将促进各省市自身文化产业的发展与文化产业竞争力提高。 
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5.1.3“四极” 

有学者曾指出建设长江经济带不能把有限的资源均匀分布，要选取条件较好的地区作为增长极
[38]
。“长江文化产业带”的

建设发展也要依托区域优势文化资源，选取和打造能够发挥辐射和带动作用的战略支点城市作为增长极。 

根据长江经济带沿线各省市文化产业竞争力评价分析结果及目前各省市文化产业的发展现状，选取上海作为“龙头增长极”，

选取南京作为东部增长极，选取武汉城市群中的核心城市武汉作为中部增长极，选取成渝城市群中的成都作为西部增长极，打

造“长江文化产业带”四大核心城市增长极，使其充分发挥带动和辐射作用，促进周边地区及省市文化产业发展及竞争力提高。 

5.1.4“多点” 

在长江经济带沿线的众多城市中，许多城市拥有独特的文化资源和地域特色，能够为其文化创意产业发展、文化产品开发

提供源泉、动力和支持，因此，在“长江文化产业带”的建设中，要充分挖掘出这些拥有特色资源的城市，将其打造成特色城

市发展点。例如，可以将拥有古城及民族文化的大理等城市打造成民族文化产业发展点，可以将长沙等电视娱乐业发展较好的

城市打造成文化娱乐产业中心，可以将苏州、景德镇等拥有刺绣、陶瓷等地区特色文化产品的城市打造成不同的文化体验产业

中心，形成“一城一特色”的新型文化产业发展模式。 

5.2 提高长江经济带沿线九省两市文化产业 

竞争力的对策 

5.2.1 借助“互联网+”、“文化+”战略，推动文化产业融合发展 

当前，在“互联网+”战略的推动下，长江经济带沿线各省市要不断借助互联网平台挖掘潜在的国内文化产品需求用户和国

际市场消费需求用户网，推动文化产业的跨界融合与创新升级，使“长江文化产业带”的发展具有科技内核和国际化推广平台。

在“文化+”战略的推动下，长江经济带沿线的九省两市要推动文化产业与数字科技领域、创意设计领域、影视制作领域、养生

健康领域等融合发展，打造出一批以“文化+数字科技”、“文化+影视娱乐”、“文化+健康旅游”、“文化+创意开发”等为

主体的高带动性新兴文化产业，培育具有较强竞争力的文化产业项目，积极开发运用社交媒体实现智能交互的智能文化旅游新

型服务项目皿，使长江经济带沿线九省两市在产业融合与创新发展中实现文化产业竞争力提升。 

5.2.2 加强文化产业专业人才队伍建设 

长江经济带沿线高校众多，人力资源较为丰富，但文化产业发展所需要的专业人才却相对较少。从人才培养的源头来看，

长江经济带沿线各省市的高校要尝试开设文化产业相关专业，或者在艺术、管理等专业下设立文化产品设计、文化产业营销与

管理等学科，并为优秀的文化产业人才提供出国交流机会，从源头上为长江经济带文化产业的发展输送优质的建设者和管理者。

从人才交流合作的角度来看，长江经济带沿线各省市要逐步打破人才地域限制，将不同层次、不同类型的文化产业人才纳入到

长江经济带文化产业人才数据库中，通过网络远程教学、区域人才互换等手段加强各省市人才的互通合作，对贵州、云南等文

化产业人才相对短缺的省市实行人才引进政策优惠，为优秀的文化产业管理者和创意人才提供优厚的福利待遇，使创意人才的

协同互动为地方发展所带来的积极效应能够得到充分发挥[41]。 

5.2.3 合理建设“长江文化产业带”，促进各省市之间“以强带弱” 

“长江文化产业带”的建设要明确发展定位，打造具有国际国内影响力的整体文化品牌，合理配置资源，加大对经济基础
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薄弱但又具有开发潜力的民族文化集聚区、历史文化积淀区等地的文化产业开发与投入，通过税收优惠、政策倾斜等手段帮助

文化产业竞争力弱的地区提高文化产业竞争力。此外，由于长江经济带沿线各省市文化产业的发展“有强、有弱”，因此，在

“长江文化产业带”的建设过程中，要促进各区域、各省市之间“以强带弱、强者更强”，以局部促整体发展、依托整体带动

局部发展。要以上海、浙江、江苏三省市为发展龙头，在现有发展基础上进一步扩大自身文化产业的国际影响力，带动和辐射

“长江文化产业带”的整体发展。要以湖南省、湖北省为中部发展主体，带动和辐射安徽省、江西省文化产业的发展，实现中

部地区内部各省之间“以强带弱”。要以四川、重庆、云南三省市的协同发展为西部发展主体，在自身发展的同时带动贵州省

文化产业竞争力提高。 

5.2.4 建设具有区域特色的东中西部三大发展区 

（1）以贵州、云南、重庆、四川为梯队打造“西部民族与特色文化发展区” 

打造独具“贵州气质”的民族文化发展区。开发民族文艺精品与文化产品，促进民俗节庆体验园、酒文化产业园、民族文

化体验村寨、民族手工艺品创意产业园、民族特色街区、民族文化数字博物馆等建设和发展，促进“民族文化+数字科技”、“民

族文化+演艺”等文化及相关产业融合发展，打造魅力贵州文化产业发展模式。 

打造“彩云之南”特色文化产业发展区。打造“彩云之南”、“茶马古道”等系列文化品牌，开发“滇红”、“普洱”等

云南名茶文化产业[42]，挖掘特色节庆民俗、民族歌舞等资源打造融合现代舞美技术的“印象•云南”系列民族文化演艺产业，开

发国内独树一帜的“景区+文化演艺”云南品牌，以此作为核心竞争力推动云南文化产业的发展与云南文化品牌国际化合作。 

打造重庆山城文化产业发展区。构建以主城区文化产业园、创意街区为核心，以三峡文化旅游带、渝东南特色民俗文化产

业带、渝西部文化休闲、创意产业带为辅助的文化产业发展模式，开发重庆特色街区与艺术品文化产业长廊，依托红色文化、

火锅文化等打造山城文化产业城、抗战文化数字体验馆，开发民俗文化体验游、火锅文化创意产业等一系列能够提高文化产业

竞争力的产业项目。 

打造四川多元文化产业发展区。依托巴蜀文化、天府文化、九寨文化等资源打造“川文化”旅游产业区；整合名人、饮食、

戏曲等资源打造文化旅游与文化演艺产业集群；以老成都的宽窄巷子、锦里古街等为模板打造新四川特色文化街区；借助熊猫

文化等发展动漫游戏产业，开发具有高市场价值的文化产业品牌，打造“川文化”产业高地[43]。 

(2)以湖北、湖南、安徽、江西为梯队打造“中部特色地域文化发展区” 

建设“楚文化”产业发展区。围绕湖北省文化资源，打造楚文化产业基地，形成具有区域影响力的长江、汉江、鄂西、鄂

东南等文化产业圈。此外，要促进楚文化与科技融合，通过大数据、互联网等平台建设荆楚数字创意产业园、荆楚数字出版产

业基地等,打造“楚文化+数字创意”产业链[44]，用荆楚文化特色为湖北省文化产业发展增色。 

建设“湘文化”产业发展区。打造以长沙为核心、以湖南广电等文化企业为龙头的文化娱乐产业。不断扩大湖南现有影视

制作、动漫娱乐等产业的市场影响力，充分发挥“电视湘军”的品牌效应，着力打造大湘西、大湘南文化产业发展区，开发文

化生态旅游、红色文化演艺、工艺品加工等精品文化产业项目。 

建设“徽文化”产业发展区。构建以黄山文化旅游、徽文化体验游、文房四宝文化创意产品设计开发、都市休闲会展等为

代表的皖江文化产业发展区；构建以民俗风情旅游、多彩戏曲演艺等为代表的淮河文化产业发展区；打造皖南历史数字博物馆、

安徽影视文化产业基地，打造“文化皖军”[45]，形成具有影响力的徽文化产业发展模式。 
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建设江西“红色文化”产业发展区。依托红色历史革命文化资源开发文化创意产品，打造红色影视出版基地，打造赣文化

品牌、红色文化品牌，开发“红色历史足迹游”、“红色教育体验游”等文化旅游项目，构建庐陵文化、临川文化等区域文化

产业聚集区
[46]
，打造出具有高辨识度的红色文化产业发展模式。 

(3)以上海、江苏、浙江为梯队打造“东部现代文化产业综合发展区” 

“江浙沪”作为长江经济带沿线东部沿海省市，在文化产业发展规划上要开拓国际视野，走综合发展道路。上海作为国际

化大都市，在文化产业发展上要多培育大型文化产业集团，建设具有高影响力的产业基地、国际文化主题公园以及创意产业园

区，充分发挥高带动和辐射作用。 

江苏省要开发文化产业分区、分片、分特色的发展模式。苏南地区如南京、无锡、苏州等地可以建设刺绣文化体验园、工

业设计产业园、影视动漫基地等；苏北地区可侧重发展工艺美术等传统文化产业；苏中地区如镇江、扬州等可重点发展数字出

版、文化旅游、乐器与工艺品制造等产业[47]。此外，江苏省还可以充分挖掘名城、名村镇资源，将其建设成具有地域特色和历

史韵味的创意街区和文化村镇，可以将苏州的刺绣工艺、无锡的泥人手艺等经典特色产业升级改造，使其与文化产业杂糅实现

新发展。 

浙江省文化产业的发展要打造综合发展模式。首先，以现有横店影视文化产业等为基础，打造出更多新影视文化产业园及

文化创意街区，吸引更多的国内外企业及艺人工作室入驻，打造浙江影视产业特色文化品牌。其次，要加强文化与科技的融合，

推动文化特色小镇及互联网文化产业基地的建设，打造具有高附加值的时尚文化产品，多举办如杭州文博会、宁波特色文博会

等重点文化会展品牌推介活动，打造高品位文化产业。 

5.2.5 打造具有高带动和辐射作用的四大核心城市增长极 

(1)“龙头增长极”一一上海 

打造“龙头增长极”，要充分挖掘上海的文化、人才、创意等资源，发散“文化+”思维，建设以创新为主导、时尚魅力感

十足的“沪上文化创意产业集聚区”、“沪上文化会展中心”、“沪上艺术品贸易区”、“上海国际主题公园”、“沪上国际

设计之都”等，带动和引领长江经济带文化产业创新发展潮流，提高“长江文化产业带”发展品位与原创力。上海市还应培育

一批具有强大国际竞争力的大型文化企业集团，建设大数据、云计算、虚拟现实等新兴信息技术高地，建设文化产业金融基金

与投资银行，打造亚洲影视基地与电竞动漫中心，使大城市、高科技、新创意等效应充分发挥。 

(2)“东部增长极”——南京 

南京是华东地区的特大城市之一，近年来文化产业增加值已超过六百多亿元，因此，选取其作为“长江文化产业带”上的

“东部增长极”。南京文化产业的发展要注重文化创意设计的应用、云锦等带有南京韵味的文化创意产品的开发以及创意产业

专业人才的孵化。要不断推动科技、金融向中小微文化企业倾斜，不断完善南京文化产业消费智能服务平台，不断促进老城区

历史文化的创新性传承与开发。此外，南京还应在现有的咪咕游戏、途牛旅游网等民营文化科技企业的基础上进一步打造龙头

企业，将雨花台区的“国家数字出版基地”、建邺区的“中国游戏谷”等建成具有较强竞争力的文化产业基地，充分发挥带动

和辐射作用。 

(3)“中部增长极”一一武汉 

武汉是我国中部地区重要的枢纽城市，是“长江文化产业带”上重要的“中部增长极”。武汉可以从知音文化等方面入手，



 

 30 

打造华中文化艺术区，可以将汉口历史文化风貌区、长江文化创意设计产业园、“光谷”、东湖生态休闲旅游等板块组合发展，

打造华中文化商贸带、工业设计产业带，打造文化软件创新高地，推动数字出版、数字视听、数字高清动画、网络教育等领域

软件的开发与平台建设，推动虚拟现实等相关产业发展，推动VR体验主题公园等创新产业基地的建设和打造。此外，武汉市还

应巩固演艺产业的地位，打造“汉派”文化演艺品牌，支持非物质文化遗产及文博资源的开发与推广，建设具有较高国际国内

影响力的华中文化城和华中艺术中心。 

(4)“西部增长极”一一成都 

成都作为拥有两千多年历史和深厚文化底蕴的历史文化名城，在“长江文化产业带”的建设发展中可以将其打造成“西部

增长极”。成都可以以中心城区和天府新区为核心，打造西部文化创意产业中心，可以以龙门山文化产业带、龙泉山文化产业

带为“两带”，打造蜀文化休闲旅游区。此外，成都还可以将其独有的大熊猫文化资源打造成独具成都特色的文化品牌，并通

过互联网等平台，将熊猫文化创意产品及相关动画、电影作品等推广出去，提高国际影响力与魅力。成都的特色街区及非遗文

化等也具有较多的开发点，可以发展音乐产业、文化演艺业等，也可以建设非遗创意产业园区，打造西部国际非遗产品贸易中

心，助力“西部增长极”的建设和发展。 

5.2.6 打造特色城市发展点 

在“长江文化产业带”建设的过程中，除了要发挥大区域、城市群以及增长极城市的带动作用外，还应注重特色城市发展

点的建设和打造。 

在西南部地区，可选取云南省的大理、丽江等城市打造以特色民族文化旅游、民族文化演艺、民族工艺品制造等为主的“古

城文化产业”；可选取昆明打造西南部会展中心，在原有文化会展业的基础上，整合并融入云南特色文化资源，加大其与大湄

公河次流域等地的交流合作，使昆明成为“西南部会展春城”。 

在中部地区可选取湖北省的鄂州、黄石等城市，打造以工业遗迹、工业走廊等为基础的工业创意主题公园城市；可选取湖

南省的长沙市打造文化娱乐产业中心、影视传媒产业基地；可选取江西省的景德镇市打造陶瓷文化体验园、瓷器创意产品开发

基地，开发“瓷都”文化休闲旅游项目，打造“瓷文化”产业之都；可选取安徽省的合肥市大力发展文博业，选取芜湖市打造

数字出版基地，选取黄山市等开发名山文化休闲游产业。 

在东部地区，可选取浙江省的杭州市建设“环西湖文化创意圈”、“环西溪湿地文化旅游圈”，打响《最忆是杭州》等文

化演艺品牌，依托良好的生态和文化底蕴，培育特色小镇、休闲养生等特色文化产业；可选取江苏省的扬州市打造文化休闲旅

游区，开发古琴、古籍、古典美妆等文化创意产业集聚区；可选取苏州市打造创意设计产业中心，将刺绣等传统手工艺产品与

文化产业结合起来，打造苏州特色文化产业品牌。 

在长江经济带沿线的十一省市中还有许多具有无限开发潜力的城市，这些特色城市发展点的建设将为“长江文化产业带”

的建设起到重要的辅助作用，将与三大区域、四大核心城市增长极一道成为“长江文化产业带”发展的重要组成部分。 

结论 

长江经济带是我国重要的带状发展区域，近年来随着长江生态环境保护与沿线各省市传统产业结构转型升级进程的加快，

发展绿色生态环保的文化产业成为各省市在新形势下的重要新选择。本文在查阅了众多文献资料的基础上，通过定性与定量分

析法对长江经济带沿线九省两市的文化产业竞争力进行研究，并根据相关研究结论构建长江经济带文化产业竞争力提升发展模
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式，为长江经济带沿线九省两市文化产业竞争力的提高献计献策。本文相关研究结论如下： 

第一，通过查阅众多文献资料及我国出台的部分政策文件，可以看出，国内外文化产业研究的覆盖范围较广，各国对于文

化产业及其竞争力的定义和理解也各不相同，各有研究侧重点且存在一定的局限。本文在参考了众多文化产业相关研究文献的

基础上，对不同国家文化产业的定义及与长江经济带文化产业发展相关的产业竞争力理论、产业融合理论、区域合作理论、“点

一轴理论”等进行了分析和介绍，以此作为研究的理论基础和支撑。 

第二，通过明确长江经济带范围，分析长江经济带沿线各省市文化产业的发展现状、发展优势及发展过程中存在的问题与

挑战，可以看出，当前长江经济带沿线的九省两市中绝大多数省市的文化产业发展状况良好，文化资源开发空间大，新兴文化

产业发展势头猛、潜力大。但也存在着诸如各省市之间文化产业发展不平衡、部分省市专业人才短缺以及文化资源开发不合理

等问题，有待于进一步解决和完善。 

第三，通过收集全国 31 个省、市 2013、2014、2015 年连续三年的文化产业相关指标数据，并根据所构建的长江经济带沿

线九省两市文化产业竞争力评价指标体系，运用SPSS软件和因子分析法对所选取的指标数据进行分析和处理，得出长江经济带

沿线九省两市连续三年的文化产业竞争力综合得分及排名。根据长江经济带沿线各省市连续三年的综合得分及排名变化可以看

出，上海、江苏、浙江三省市文化产业发展综合实力较强，处于龙头领先地位，四川省、湖南省、湖北省文化产业发展状况良

好，分别在西部和中部地区处于较高发展水平，云南、重庆、江西、安徽等省市文化产业发展后劲足，有较大的上升空间和发

展潜力，而贵州省则在文化产业发展方面处于较落后的水平，文化产业竞争力还有待于进一步增强和提高。 

第四，根据长江经济带沿线九省两市文化产业竞争力的定性与定量分析研究结果与当前国家文化产业发展的新趋势，本文

构建了“一带”、“三区”、“四极”、“多点”的文化产业竞争力提升发展模式，并在此基础上对如何合理建设“长江文化

产业带”进行了规划和分析，对如何打造东中西部三大特色发展区进行了定位和划分，对所选取的上海、南京、武汉、成都四

大核心城市增长极如何发展文化产业进行了初步设想，对特色城市发展点的选取与建设进行了基本构思，也对文化产业的融合

发展与专业人才队伍建设等提出了相关对策建议，旨在能够为“长江文化产业带”的建设发展和长江经济带沿线九省两市文化

产业竞争力的提高提供一定的策略和参考。 

本文研究的不足之处： 

在对长江经济带沿线九省两市文化产业竞争力的定量研究方面，由于研究能力等因素的限制，本文存在着没有将与文化产

业相关的影视、出版、广告、教育等各项指标数据全部纳入到长江经济带沿线九省两市文化产业竞争力评价指标体系中的不足

之处。 

此外，由于可选取的数据资源有限，研究存在一定的时间局限性，有待于今后进一步补充和完善。 
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