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锡澄宜一体化下无锡地区家居 

装饰消费趋势研究 
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【摘 要】：本文阐述了无锡地区家居装饰消费结构和锡澄宜地区家居装饰特点,通过分析锡澄宜装饰一体化趋

势对家居装饰消费影响和相互作用,从消费群体、装饰风格和产品科技含量上分析在锡澄宜家装市场一体化下的消

费趋势,为锡澄宜地区家居装饰企业和装饰行业发展提供依据。 
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中国是全球化经济最大的受益者。智库学者中国人民大学国际关系学院副院长金灿荣教授在《百年未有之大变局与中国担

当》一文中指出,全球一体化进程虽然困难重重,但是一体化趋势仍然是中国发展的必由之路。一体化有助于资源合理分配与使

用。因此,宏观上一体化需求,可以让无锡地区的装饰资源高效利用和持续发展。研究消费趋势对于行业、企业转型升级帮助巨

大。2018 年习近平总书记在首届中国国际进口博览会开幕式上的主旨演讲中指出,长江三角洲区域一体化发展并上升为国家战

略。无锡地区地处长三角经济发达地区,室内装饰工程无论是从单量还是总量上看,在江苏市级地区都处于前列。虽然没有具体

的总量数据统计,但是截至 2019 年,全市注册装饰企业近千家(数据来源于无锡市装饰装潢协会),无锡地区本地室内装饰行业从

数量上看,已经形成巨大的产业链。家居室内装饰是与百姓息息相关的重要产业,其提高了大众生活品质。同时装饰行业带动消

费,装饰企业带动就业等方面的发展,促进了无锡地区市场的经济活跃度。因此,分析锡澄宜南北一体化下的家居室内装饰消费趋

势为未来无锡地区装饰行业健康发展,企业良性运作都有积极意义。 

1 锡澄宜一体化趋势明显 

家居装饰可分成刚需型和改善型两个种类。首先无锡市作为地级城市,地处长三角核心经济圈,人才及劳务人员交流密集,因

此,无锡市外来人口总量明显大于江阴和宜兴地区,且常住人口截至 2019 年统计为 659.15 万。为抢夺人才无锡出台了一系列引

才措施、补贴政策。2020年 4月,无锡推出《关于促进高校毕业生来锡就业创业的若干措施》,加大人才补贴力度。预计 2020年

无锡户籍人口将进一步增加。而江阴常住人口为 165.34万,宜兴为 125.61万(以上数据来源无锡市统计局)。江阴、宜兴地区由

于地区特点,作为县级市的家居装饰市场,本地居民家居装饰总体上大于外来人口装饰要求。江阴和宜兴地区的家居装饰在现阶

段多为改善型家居装饰为主。在锡澄宜南北一体化下,特别是交通一体化完成后,无锡市家居装饰市场,特别是建材商、设计师与

江阴、宜兴的往来会更加频繁与密切。其原因有三点:一是锡澄宜一体化下设计业务交流更加频繁。无锡家装设计力量明显强于

江阴、宜兴地区。随着交通更加便利,无锡本土家居装饰设计师与装饰企业业务交流可以实现互联互通。二是地区差价带来装饰

行业业务交流更加密切。当下业内无锡市每平米装饰均价在 4000 元左右,而江阴每平米均价在 5000 元左右(数据来源于江阴南
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国之风装饰有限公司)。利润差价会影响无锡室内装饰企业更多的开发江阴、宜兴地区的改善型家居装饰业务。三是劳务输出便

利。无锡市家居装饰从业人员明显要多于下属县级市且竞争激烈。随着一体化进程,无锡家居装饰从业人员必定会业务下沉。随

着锡澄宜一体化,交通的便利会带动更多的无锡市装饰企业的劳务输出,给江阴、宜兴提供更多质优价廉的家装劳务从业者和相

关配套服务人员。 

今年疫情影响,无锡地区家居装饰消费能力部分受影响。但是由于长三角地区经济总量和消费能力强大,总体趋势逐渐平稳。

随着苏南地区楼市的依然火爆,家居装饰产业依旧平稳,并且在人力成本,设计成本上稳中有升。随着更多新材料、新工艺的出现,

地域装饰行业逐步恢复。从长期来看,未来无锡地区家居装饰发展平稳。在今年的疫情影响下,在改善型家居装饰中占比 20%-30%

的“黄金”客户,即别墅,豪华装修的业主们,如个体老板,私营企业主受到疫情冲击,使得这部分客户群出现 40%左右的下降,同

比拉低装饰行业“含金量”,使得家装企业利润率下降。但在有些装饰企业出现不降反升的“报复性”消费,2020 年 6～8 月,环

比增加 14%,企业产值同比增加 21%(数据来源江阴亮凡装饰有限公司)。综上,锡澄宜地区家居装饰市场由于经济发达,市场平稳,

楼市依旧火爆等诸多原因。虽然受疫情影响,但是影响有限,局限于高端客户群体,今年装饰企业和配套装饰行业利润率有所下

降。这里可以总结为:“三不变一下降”即品质不变、质量不变、工艺不变,利润下降。但随着经济进一步复苏,锡澄宜消费及服

务优势形成互补。随着交通一体化的完成,在锡澄宜一体化进程中,家居装饰消费来往会更加密切。 

2 一体化影响家居装饰消费 

厂家一体化进程影响无锡地区家居装饰消费群体。作为家居装饰的重要做成部分,家具、装饰材料厂商通过共享模式,即上

线引流、线下体验的营销模式。以大数据为导向,通过网络、手机 APP的引流方式,在大数据下,完成线下的实体店的体验,因此,

产生了三方面的影响,首先是对无锡地区的设计的影响;其次是对工艺产生影响;最后是对材料产生影响。大众对装饰材料、产品

的选择面加大,品牌与环保性更加注重。 

市场一体化影响无锡地区家居装饰消费群体。无锡地区在一体化政策上的实施,必定会对家居装饰市场产生影响。特别是随

着房产新政和装配式住宅的普及,家居装饰市场一体化进程对传统家居装饰消费产生变革。据无锡日报发布,无锡地区 2019年全

面推广装配式住宅。2019年上半年,无锡市新开工住宅项目中,装配式部件比率已占到新建建筑面积的 30%。因此,无锡地区装饰

一体化进程和推广不可逆转,材料、人员、施工会形成具有统一采购、施工与安装,以节约成本,达到最经济的效果体验。 

卖场一体化形成影响无锡地区家居装饰消费。家居装饰卖场是引流与体验的重要场所。行业企业中众多厂家以体量为主体,

通过厂家—总代—分销的经营模式开展业务。因此,通过无锡地区卖场一体化进程的影响,无锡、江阴和宜兴地区的消费者通过

一体化交通,选择更加物美价廉和地方特色的产品,通过宜兴地区的产品为导向,无锡市区设计为导向,江阴地区高端客户为导向

的互补发展优势,形成自有的又融合其他发达地区的家居装饰消费观念。 

3 装饰风格改变装饰消费 

当下年轻群体是不容忽视且日益壮大的大众装饰消费群体。家居软装消费正日益成为市场消费宠儿。无锡地区在家居装饰

市场一体化进程发展中,中端客户相对固定,年龄层级多集中在 25～45岁的中青年客户群体(数据来源于无锡中兴装饰)。该客户

群体家居装饰消费趋势集中体现在以下几个方面:(1)家居室内装饰设计费支出趋于理性;(2)软装消费成为趋势;(3)家居安全性

意识明显增强;(4)轻装修重装饰的观念转变明显。以上的变化源自于人们环保、健康意识的增强以及对家居装饰功能的新认识。

软装行业的发展也部分来源于“精装修”模式下对传统家居装饰模式的改变。因此,在一体化趋势下,软装行业的发展必定影响

消费者的消费渠道和消费路径。大众可以在整个无锡地区寻找到更多、更适合自己的软装产品和个性化定制途径。更多更好的

商品选择也会加速家居装饰市场一体化进程。 

简约性设计正渐渐成为家居装饰风格新标杆。从 2020年 8月深圳家具展览会到 9月上海家具展,一改以往流行的轻奢风格,
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无论是家具还是软装饰品都明显带有简约性装饰特点,注重实用性和科技感,提出环保和健康理念。重功能,轻装饰的家居装饰效

果也凸显了当下以及未来 3～5年的家居装饰市场的消费理念和消费趋势。其原因有两方面:(1)年轻人更看重使用效果和实用能

力,对高档建材的使用并不崇拜。比如用岩板代替大理石,因此选择更实用且经济的材料成为消费首选。(2)设计周期更迭缩短的

观念渐入人心,家居装饰不再是超长期的消费,随着人们的生活水平的提高和物质追求的提升,家居再设计、再装饰的理念下,越

来越多的无锡地区消费群体为提升生活质量和生活品质重新装饰,而简约设计不仅缩短施工周期还节约施工成本,因此受到消费

者的选择和追捧。 

4 科技改变装饰消费 

众多家居装饰产品生产企业在当下的科技发展的进程中,为生存,不断适应家居装饰市场需要,强化产品的科技感和实用性。

特别是在快消品的体验上,重点突出产品的科技感含量。同时,在全球一体化趋势下,越来越多的国外前沿设计风格,产品种类和

消费理念也正在快速的影响国内的家居装饰消费者。而无锡地区对外交流频繁,市场中国外装饰产品品种丰富,大众受此影响下,

眼界开阔,选择面更广更多,同时,在国际化都市上海的辐射影响下,对科技感强烈的家居装饰产品尤为青睐。以地暖为例,通过发

泡水泥为基底,科技感强烈,装饰效果好,功能实用性强。而江阴地区尚无此公司能够施工和使用该新材料,通过锡澄宜一体化家

居装饰市场进程,江阴的客户可以选择无锡市的家居装饰企业进行安装与施工。加大了无锡装饰企业业务拓展和县级市地区的家

居科技产品的选择。 

未来,家具、软装等与家装相关的企业,都会选择和加强产品、材料、工艺的科技感含量,首先,这是未来全球产品消费趋势,

作为家居装饰产品也必定会融入其中。其次,国内装饰产品商家为了更大的实现产品的附加值,实现更多的利润。最后,科技产品

方便大众家居日常使用成为趋势。在江阴红星美凯龙装饰卖场中,具有科技专利的家具厂家占比已经超过三分之一(数据来源于

江阴红星美凯龙),并且在逐步增加中。 

5 总结 

无锡地区家居装饰市场正面临房产新政下的装饰模式转变,同时受疫情的影响,传统业务量萎缩,也带来了新的机遇与挑战。

因此分析当下无锡地区的家居装饰消费的层次、结构以及渠道等,为装饰市场和家装公司更好的迎合大众、服务大众提供依据。

随着长三角地区的经济复苏与振兴,国内一体化趋势,在成本控制、时间节约等方面优势体现。锡澄宜家居装饰市场一体化在锡

澄宜地区内通过资金支持、设计能力、产品结构、技术手段等方面,形成互惠互利、相溶相通的优势互补,激发市场活力。真正

通过自身带动内需,为行业、企业发展提供条件,让无锡地区人们生活更加幸福美满。 
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