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“互联网+”下贵州高山云雾茶的品牌推广研究 

翟治鸿 

(贵州大学 管理学院,贵州 贵阳 550025) 

【摘 要】：在脱贫攻坚和“互联网+11”的政策背景以及当前经济、技术背景下,“互联网+特色农产品”的发

展模式已经逐渐成为当下农业发展的全新模式和趋势。而在这种新时代农业发展模式下,针对农产品差异化不明显、

品牌效应不高、市场知名度较低等问题,特色农产品的品牌推广便显得尤为重要。本文正是基于这一发展模式,在贵

州特色农产品产业扶贫与营销渠道不畅通的矛盾日益加剧以及国家加快建立“互联网+农产品”模式这一大背景下,

对贵州高山云雾茶发展现状进行实地调查,并对调查所得数据和资料进行科学分析,分析和研究了“互联网+”下贵

州高山云雾茶品牌推广所面临的阻碍、存在的问题,进而为地区构建贵州高山云雾茶品牌推广提供对策建议。 

【关键词】：品牌推广 “互联网+” 文化特色 
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0 引言 

2011 年以来,党中央、国务院先后颁布实施了《中国农村扶贫开发纲要(2011-2020 年)》《关于创新机制扎实推进农村扶贫

开发工作的意见》《关于打赢脱贫攻坚战的决定》,明确了新时期扶贫攻坚的任务与要求,作出了精准扶贫的重要部署,将科技扶

贫与特色产业作为新时期扶贫工作的重要内容。2012 年 7 月 12 日,国务院扶贫办与国家发展和改革委会共同印发《滇桂黔石漠

化片区区域发展与扶贫攻坚规划(2011-2020)》。《规划》指出,滇桂黔石漠化片区要推进农产品网上推介、洽谈和交易。2015 年

7 月 4 日国务院发布了《国务院关于积极推进“互联网+”行动的指导意见》,在顶层设计层面明确了“互联网+”的发展愿景,

圈定了“互联网+11”的行动计划,其中“11”是指 11个重点行业、重点领域,而现代农业在其中位列第三。同时,互联网的技术

包括其在农业上的应用已经有一定成熟度,技术本身也已逐渐渗透到人们生活的各个领域和各个方面。互联网技术的高度发展带

来的不仅仅是信息的爆炸式发展,也极大地改变了获取信息的方式以及人和信息的关系,从而使整个社会的农商业模式发生了改

变。特色农产品的品牌推广与“互联网+”的结合已经逐渐成为当下农业发展的趋势和全新模式。综上,对于贵州高山云雾茶的

品牌推广,综合当下的政策背景与经济环境背景来看,“互联网+”无疑是其最佳助力。 

1 国内相关研究现状 

1.1 特色农产品与互联网的联系 

姜朝霞(2017)认为随着互联网经济的快速发展,电子商务已经在农业发展之中得到了越来越广泛的应用。农产品电子商务作

为一种新兴的业态,已经渗透到农业全产业链,在降低农村的流通成本、提高农产品交易率等方面有了较为显著的效果。 

1.2 特色农产品电子商务发展 

(1)特色农产品电子商务现状。 
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农产品电子商务发展速度快、潜力大、前景好,基础设施配套完整,同时还具有良好的政策环境和群众基础。但这一发展模

式同时也存在产品知名度低、市场效应差、规模小、专业人才短缺等问题(王龙涛 2017)。并且农产品电子商务网络生态环境里

各主体之间的关系错综复杂,并非是简单的线性关系,各个主体之间是多重利益依存的复杂关系(孙玮 2016)。农村电子商务作为

一项重要的民生工程,由于各地情况不一、模式各异以及效果不同,具体应如何实施、操作仍然需要研究(邹陈思 2017)。 

(2)特色农产品品牌建设与推广。 

在进行特色农产品品牌推广时应注意整体规划,品牌定位要准确,形象设计要创新,也要重视经营过程中的保障措施(刘婧);

而陈启强、孙瑜、项宗周等人则强调要采用文化营销战略打造品牌形象,立足“品牌是商品的灵魂,文化是品牌的核心”这一理

念,用产品所蕴含的文化底蕴和精神内涵来提高产品的附加值。 

1.3 特色农产品电子商务模式 

(1)电子商业模式的分类。 

目前我国特色农产品网上交易已经有了一定的发展,各种交易模式表现出了自己的地区适应性和优缺点。张百鸣王春平

(2009)就黑龙江的六种农产品电子商务模式,提出了与之匹配的第三方交易市场模式。孙正丽(2018)对目前存在的农产品电子商

务模式做了相应的研究,其中包括淘宝农村合伙人、第三方平台模式,农产品龙头企业自建特色网站模式,农民合作社、电子商务

平台模式。张天宇(2018)根据我国现使用的五种电商发展模式,谈到农产品电商的发展必须选定适合自身发展的模式。 

(2)模式的反思与创新。 

根据农产品电商发展现状中存在的问题,刘永威(2019)提出了一系列促进电商发展对策和建议,在电子商务上将消费者与生

产者有机结合,从而实现交易主体间的共赢。基于相关特色农产品的优势以及不足,张晓天(2018)通过大数据获取农产品市场信

息,依托电子商务 O2O 平台线上线下结合,推动河北省农产品电子商务发展。秦勤(2018)针对农产品的安全提出了相应的监管方

式。胡天石(2005)基于现有的模式,进行多方面比较,提出了适合中国国情的发展模式,从三个方面进行了探究式创新。 

(3)案例分析。 

陈宁(2018)就荥阳河阴石榴产业发展现状分析,找出发展中存在的不足与缺失,提出有针对性的策略,探索具有普适性的农

产品发展道路。黄兰(2018)指出贵州缺乏对农产品网络营销的专业化研究,严重制约了农产品网络营销的发展,提出电子商务的

发展要兼顾网络营销与传统营销。 

1.4 电子商务成本 

电子商务成本一直居高不下,制约电子商务企业的发展,林吉峰(2016)就电子商务成本的管理和控制,利用战略管理会计的

基本方法提出了电子商务成本模式。朱永健(2006)通过对西方经济学界交易成本的考察,运用制度经济学中交易成本理论对农产

品流通中存在的问题进行深入研究,对农产品交易过程从两个角度进行了研究,提出农产品交易的两种主要模型。 

2 贵州高山云雾茶品牌发展的现有问题 

本文通过实地调研和问卷调查两种方式对贵州高山云雾茶的品牌推广的宽度和深度进行了初步了解,并得出以下认识: 
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(1)贵州地区经济发展相比于国内其他地区较为缓慢,起步晚,基础设施等较为落后,“互联网+”时代给现代农业农产品品

牌推广带来的助推力还未完全到达。在理论方面,当地“互联网+”下的特色农产品牌推广研究也较为缺乏,没有成熟的理论体

系。 

(2)贵州地形条件上多山,交通较为不便,且高山云雾茶在贵州产地分散,各产地之间互相交流少,导致了各产地的云雾茶在

产品质量、销售形式等方面都参差不齐,将其整合并进行品牌推广难度较大。 

(3)通过外地调研发现,贵州高山云雾茶相对于湄潭翠芽、都匀毛尖这一类已经拥有一定知名度的茶叶来说市场知名度很低,

销售范围以省内为主,在其他有知名茶叶品牌的省市(例如安徽)的市场上几乎见不到贵州高山云雾茶的产品。从而销售途径和消

费群体狭小,易发生滞销。 

(4)通过走访茶农和茶商发现贵州高山云雾茶的大部分生产者品牌意识较为薄弱,在品牌推广方面的作为不足。 

3 研究内容 

对于“互联网+”背景下贵州高山云雾茶的品牌推广,本文主要从发展现状、实地调研、理论分析、发展路径四个角度进行

了分析,主要内容由以下五个方面构成。 

3.1“互联网+”下贵州高山云雾茶科技生产模式构建 

贵州高山云雾茶作为贵州本地的特色茶叶产品,知名度却远远不及湄潭翠芽、都匀毛尖等其他贵州茶产品,在市场上知晓的

人相对较少。那么首先需要明确的是,产品质量是决定产品知名度的第一要素。因此,在对贵州高山云雾茶的实地调研中,基于调

研分析结果,同时结合“互联网+”下高速发展的科学技术。在贵州高山云雾茶的生产过程中融入高新科学技术,提高茶叶种植、

生产以及包装的科学技术含量,追根溯源,从产品质量这第一关口开始进行全面升级,打响知名度,进行品牌推广无疑是重要措施

之一。 

3.2“互联网+”视角下贵州高山云雾茶品牌推广模式转变 

“互联网+”相关技术手段的实行为特色农产品的品牌推广模式转变带来了契机(如图 1 所示)。以贵州高山云雾茶来说,旧

有的品牌推广模式是由茶农按照传统方法种植,采茶完成后进行粗加工。接着便卖给营销商,由营销商进行深加工和出售。这一

过程中,茶农作为生产者本身大多数并不具有品牌推广意识,而营销商虽具备一定的品牌意识,但是由于信息渠道不健全,想要有

所作为难度很大,投入会很高;同时另一方面,大多数营销商采取的依旧是旧式的营销方法,品牌推广意识也较为薄弱。“互联网

+”下新的品牌推广模式则不同,利用互联网信息渠道发达且成本较于直接的市场开发更低(包括资金成本、人力成本、时间成本

等)的优势,茶农作为生产者和粗加工者的同时,可以进一步进行深加工和直接营销。另一方面,通过“互联网+”的技术优势,茶

农的生产技术也能得到一定提高。新的推广模式下,消费者可以直接和生产者对接,更有利于个性化产品和品牌价值的树立。 
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图 1品牌推广模式转变 

3.3“互联网+”背景下贵州高山云雾茶品牌推广与贵州特色文化的宣传发展相结合 

国家和国民都越来越重视少数民族文化的风潮恰好是贵州高山云雾茶品牌推广的一个绝好的契机。贵州少数民族众多,由此

而生的少数民族特色文化也是丰富多彩。运用“互联网+”下的技术手段将和茶叶有所关联的特色文化结合到高山云雾茶的品牌

推广过程中是一个值得探索的重要研究方向。传统的高山云雾茶品牌意识较为缺乏,虽然是不足之处,但从另外一方面来看,它也

同时给“互联网+”下的品牌推广新模式提供了巨大的想象空间和十分明显的,有利于其他特色元素融入的包容性。少数民族文

化就是这样一个十分适合在“互联网+”背景下,在高山云雾茶进行品牌推广的过程中,将之融入的特色元素。 

3.4“互联网+”背景下贵州高山云雾茶品牌推广典型案例分析 

不同于实证分析,本部分内容是选取了已经有一定意识去进行品牌推广的贵州高山云雾茶生产者,并对其进行深度调研得到

的结论。其次采用个案调查与微观计量等方法,重点探讨了贵州高山云雾茶的品牌推广怎样才能更进一步,以期达到更理想的效

果。最后将通过个案分析得出的具体对策大众化并加以总结,得到贵州高山云雾茶品牌推广的普遍路径,为相关生产者和相关产

业发展提供策略建议。 

3.5“互联网+”时代下贵州高山云雾茶的市场分析 

本文主要通过实地调研、文献研究、问卷调查三种方法来对贵州高山云雾茶的市场前景进行分析。最后讨论主要得出三个

方面的结论(如图 2所示)。 

第一,市场特征。 

首先,就茶叶这一产品本身而言,市场群体主要集中年龄在三十岁以上的人群,同时这也意味着贵州高山云雾茶在年轻人中

拥有着很大的市场潜力。其次,高山云雾茶在过去知名度最高的是产自浙江省武义县的产品,而比较之下,贵州高山云雾茶的市场

知名度较低,受众面也较为狭小。 

第二,市场环境和市场前景。 
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在近年来,可以从政策、文化方面感受到贵州省的发展越来越受到国家的重视与支持。政策方面有例如“黔货出山”这一类

经济助力政策;文化方面,我们可以在荧屏上看到越来越多的以贵州为拍摄地,以贵州方言为语言的影视作品等。由此可以得出,

贵州高山云雾茶的市场环境和市场前景是较为乐观的。可以借助当下政策、文化趋势,进一步开拓市场,进行品牌推广。 

第三,竞争分析。 

主要竞争对象就是老牌的高山云雾茶品牌,即浙江武义的高山云雾茶。竞争的劣势在于贵州高山云雾茶的品牌还处于建设推

广的初级阶段,营销模式较之武义县的高山云雾茶也不够成熟。竞争优势在于,贵州高山云雾茶有着其不具备的政策条件和特色

文化优势,可以打造并推广自己的特色品牌。 

 

图 2市场分析 

4 研究实施方案 

4.1 研究方法 

本文采取理论研究和实证研究相结合的研究思路,主要涉及以下研究方法: 

(1)文献研究:研读已有国内外文献,基于发展良好的国内外品牌商务模式体系,借鉴主要运用在电子商务模式中的本体论,

将本体战略对齐电子商务模式中的主体,运用业务建模对象(BMO)基本建模方法来构建全产业链式相关利益主体互动视角与“互

联网+”背景下的贵州高山云雾茶品牌推广框架结构模型。将农户、基地、企业、电商等众多利益相关者融进互联网时代下的贵

州高山云雾茶品牌推广模式与路径中,持续协作与共同发展。 

(2)递归分析:运用商业模式可视化软件E3-value对所建的适用于平拍建设模式进行实证检验,根据模型计算结果,对高山云

雾茶品牌推广从追根溯源、市场营销、文化内涵、社会效益和“互联网+”五个方面给出针对性的建议,指导其品牌推广模式不

断优化。 

(3)微观计量分析:利用宏观数据和问卷调查所得的微观数据,运用相关分析、比较分析、面板模型、Probit 模型等进行实证

分析,对贵州高山云雾茶品牌现状、运作机理、发展模式与路径选择进行深入分析。 
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(4)实地访谈:深度调查与访谈,探讨“互联网+”下贵州高山云雾茶品牌推广模式的复杂性和不确定性,剖析利用互联网进

行高山云雾茶品牌推广的特征与指标体系,解析科技支撑精准扶贫视角下贵州特色农产品品牌推广模式与路径设计的关键要素。 

(5)个案分析法:对高山云雾茶的部分品牌的品牌推广、建设与发展模式进行分析,总结出高山云雾茶品牌推广所需要应对的

环境方式,优化“互联网+”高山云雾茶品牌推广模式的发展的所需资源。 

4.2 基本研究方案 

基本研究路线分为五个模块,分别是追根溯源模块、市场营销模块、文化内涵模块、“互联网+”模块以及产品效益升级模

块。研究思路与技术路线如图 3 所示。根据研究内容之间的逻辑关系建立研究框架,在此基础上分别提出研究目的与对策建议,

并进一步确定相应的具体研究内容。 

 

图 3研究技术路线图 

4.2.1 追根溯源模块 

贵州海拔较高,土壤条件适宜,总体地理环境适合高山云雾茶的生长。该模块从高山云雾茶产品自身出发为其品牌推广提出

发展建议。 

(1)种茶,利用现代科学技术实行精确施肥以及监控茶叶生长条件,提高茶叶的品质。同时在一定范围内整合小的云雾茶种植

区,进行规模化种植,形成“农户+基地+企业+电商”的完整产业链。 

(2)制茶及加工,把古法智慧和现代科技结合起来,做出有新意的茶叶制品。包括茶叶的造型(茶饼、小茶包等),茶叶与其他

冲泡物的结合(花类、水果类)等。 

(3)地理环境,贵州高山云雾茶种植区多处于海拔 800 米到 2300 米,终年云雾缭绕,气候温和,雨量充沛,土壤富含有机质,远

离任何污染,非常适宜茶树生长。注重保护这种独特的地理环境,建立专门的茶园,划定保护区。 
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(4)品质提升,采茶过程中注重技术传承和创新,从采摘上保证茶叶品质。 

4.2.2 市场营销模块 

经探讨调研并结合贵州高山云雾茶当下营销现状,从市场营销模块来助力高山云雾茶的品牌推广的措施主要分为以下几个

方面: 

(1)茶叶的包装方面,在传统的袋装、罐装等包装下进行新的创造。比如在袋内或者罐内加入一张明信片,在上面讲述关于高

山云雾茶的传说故事,或是盒装的茶叶打造一套故事集或者画集的搜集,以此来激起消费者对本产品的兴趣。再或者在外包装上

印刷一些符合产品的诗词歌赋或书法古画。 

(2)利用短视频宣传。短视频拥有传播速度快、渠道广、可包含内容丰富的优点。并且当下小视频 APP 用户面广,拍摄一些

高质量的、具有一定趣味性的、关于制茶、泡茶的小视频上传到抖音、快手、微视等有一定知名度的小视频 APP 上可以大大提

高贵州高山云雾茶的知名度同时进行品牌推广。同时,我们考虑到了关于饮茶主流人群的年龄偏大,而短视频软件的用户则大多

较为年轻的问题。关于这个问题的解决,可以在部分视频中着重突出以茶与人(尤其是长辈)分享、座谈的元素,达到人与人之间

传播的效果。 

(3)投入部分资金拍摄微电影或是邀请相关技术人员拍摄纪录片,以此来打响知名度。微电影和纪录片内容以种茶、制茶、

采茶、泡茶等内容为主。 

(4)产品分类营销。将高山云雾茶做成具有差异性的两种产品,结构分明。一是符合大众的平民化产品,价格相对来说较低。

另一种则是打造高端化的产品,如灵芝云雾茶。灵芝云雾茶主要分灵芝云雾茶及竹灵芝云雾茶。普通灵芝苦味重,与当地的苦丁

茶搭配制作,奇苦无比,为日常生活所用。竹灵芝味道微苦,用顶级毛尖等其他茶叶制作,主要作为待客、馈赠和孝顺长辈所用。

由于竹灵芝的缺少,有时候一年也采集不到一斤竹灵芝(现在由于环境保护,滑竹林生态越来越好,竹灵芝产量有所提高)。所以只

能控制产量,做成高端化产品。 

4.2.3 文化内涵模块 

通过给贵州高山云雾茶赋予特定的文化内涵打造特色品牌来进一步进行品牌推广。这一模块主要从文化继承和文化再创造

两个方面提出发展建议。 

(1)文化继承。 

贵州是古代茶马古道的必经地之一,茶文化历史悠久。可在茶叶产地开展并宣传茶文化活动和节日。同时,贵州的少数民族

文化丰富多彩。将少数民族文化与高山云雾茶的包装和宣传相结合,宣传贵州特色少数民族文化的同时也能够达到高山云雾茶品

牌推广的目的。 

(2)文化再创造。 

结合当下黔货出山的政策环境与茶本身具有的文化创造新的属于贵州高山云雾茶所特有的以茶会友的好客文化。同样的,这

种文化的表现形式可以多样化,如设定相关节日,文化茶叶产品的生产等。 

4.2.4 产品效益升级模块 
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在质量优良的茶叶生产和优秀的市场营销以及合适的文化结合之后,贵州高山云雾茶的品牌推广已经可以达到一定程度,它

自身的经济效益已经大部分发挥出来。因此,为了将品牌推广进一步深化,需要对高山云雾茶的产品效益进行升级,即赋予它新的

效益,就此在这里提出两点来对高山云雾茶进行产品效益升级。 

(1)慢生活的生活理念。 

通过宣传喝茶品味人生乐趣的理念,使人们在当下浮躁的生活状态下通过饮泡贵州高山云雾茶找到一种宁静。这也是对人们

生活方式的一种小“改革”,于此努力做到对社会生活的环境起到一定的正向引导作用。 

(2)消费者的信息反馈。 

包括建立微信公众号或者微博等大众自媒体,积极吸收反馈信息,从而了解产品优劣以求改进。同时通过开展茶园现场观光

和品茶类活动现场接受消费者反馈信息,达到效益升级的效果。 

4.2.5“互联网+”模块 

作为研究内容中必不可少的前提条件,“互联网+”不仅是作为一种手段运用在前四点中,它也可以作为一种独立的方式来

推动贵州高山云雾茶的品牌推广。具体有以下三点: 

(1)建立贵州高山云雾茶自己的网络平台,各个中小商家在一定范围和法律允许限度内共享潜在的消费者信息,互相交流借

鉴,打响知名度,利用互联网整合信息等资源的能力来进行品牌推广。 

(2)构建商家与消费者之间能够便捷获取信息和联系的互联网信息渠道,根据消费者特定的需求(如茶的产期、茶与其他材料

的搭配选择等)来提供特定的云雾茶产品。同时也可以减少中间费用。 

(3)开发互联网产品,例如网上通过开展类似于分享页面给茶树浇水施肥的活动来扩大消费者群体,提高高山云雾茶的知名

度以达到品牌推广的目的。 

5 总结 

在当下脱贫攻坚的政策环境和高新互联网技术进一步发展的技术环境下,“互联网+”下的特色农产品推广无疑是一个值得

考虑的办法。对于贵州高山云雾茶来说,本文从发展现状、实地调研、理论分析、发展路径四个角度进行了分析了新生产模式的

构建、品牌推广模式的转变、品牌推广与贵州特色文化的结合、典型案例分析和市场分析五个方面的内容,最后从产品本身(即

追根溯源模块),市场营销、文化内涵、产品效益升级、“互联网+”在品牌推广上作用的延展五个角度提出了发展建议。总的来

说,“互联网+”下的贵州高山云雾茶的品牌推广相较于以前传统的品牌推广模式有着许多优势,例如便捷性、有效性、经济性等。

在这一时代背景下顺眼时代发展,进行其品牌推广,不仅有助于贵州茶产业本身的发展和农业的发展,更有助于脱贫攻坚工作的

进一步开展和有效完成。 

参考文献： 

[1]姜朝霞.“互联网+”背景下温州市农产品电商发展现状及对策研究[D].南昌:江西农业大学,2017. 

[2]王龙涛.甘肃省农产品电子商务发展现状分析及对策研究[D].兰州:兰州大学,2017. 



 

 9 

[3]孙玮.“互联网+”背景下咸阳市农产品电子商务网络生态体系构建研究[D].西安:西安理工大学,2016. 

[4]刘靖.崂山茶的品牌建设与推广研究[J].中国农业科学院,2019. 

[5]项宗周.茶文化对茶品牌建设的影响[J].中国农业科学院,2017. 

[6]孙瑜.国内茶文化影响下的茶包装设计研究[D].长春:长春理工大学.2019. 

[7]张天宇.农产品电子商务模式选择的影响因素研究[D].南昌:江西农业大学,2018. 

[8]孙正丽.甘肃省农产品电子商务模式的发展研究[D].兰州:甘肃农业大学,2018. 

[9]刘永威.“互联网+”背景下河南省农产品电商发展现状与对策研究[D].舟山:浙江海洋大学,2018. 

[10]张晓天.“互联网+”下河北省香河县农产品电子商务发展现状及对策研究[D].保定:河北农业大学,2018. 


