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“一带一路”背景下汉口商业文化推介 

朱美萍 宛鹏云 张静 任沁雪 陈雅铭 刘莲
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(湖北经济学院 外国语学院,湖北 武汉 430205) 

【摘 要】：作为湖北省的省会城市,武汉担任着国家实施中部崛起战略的重要一环。近年来,其政治经济蓬勃发

展,已经赶超许多城市,其旅游业的发展虽势头向好,但仍存在诸多问题。本文在“一带一路”背景下,研究汉口商业

文化和码头文化的传承与再发展以及商务旅游这种新兴的旅游模式,致力于推广汉口商业文化,从而实现以商贸促

旅游,以旅游促商贸的双向良性发展。 

【关键词】：“一带一路” 旅游业 汉口 商业文化 

【中图分类号】:F74【文献标识码】:A 

0 引言 

“一带一路”倡议最早于2013年由习近平总书记提出,该倡议提出的初衷是沿用古代丝绸之路的历史符号,积极开展与沿路

国家的经济合作,共同打造政治互信、经济融合、文化包容的共同体。旅游业也是“一带一路”倡议重点涵盖的范围之一,为积

极响应“一带一路”倡议,中国先后联合国内30多个“一带一路”沿线城市共同组建了“一带一路”旅游城市联盟,致力于发展

旅游产业,培育旅游品牌,开发旅游市场,开展媒体宣传与国际交流等多方面的合作,从而实现全方位推动沿线城市经济发展和旅

游文化交流。且国家文化和旅游部也多次开展“一带一路”沿线城市文化和旅游产业重点专项扶持工作,提供政策上的支持。这

无疑为“一带一路”沿线城市旅游业的发展提供了空前的机遇。武汉虽不是“一带一路”直接沿线城市,但作为该倡议定位的内

陆开放型经济高地之一,也应抓住此次发展机遇,充分开发旅游资源,打造旅游品牌,走出国门、走向世界。 

1 武汉旅游业现有的发展定位 

武汉市拥有丰富的旅游资源,较为完备的基础设施,且旅游业在武汉市国民经济发展中扮演着重要的角色。但对于武汉旅游

业的发展定位业界却看法不一。 

1.1 滨水文化 

有学者认为应将“滨水文化”作为武汉旅游业的发展定位。因其地理位置优越,地处汉水与长江交汇之处,武汉三镇隔江鼎

足而立。在武汉,大小湖泊共有166 个,因此武汉也被誉为“百湖之市”。许多现有的旅游景点也都是傍水而建,如黄鹤楼、晴川

阁、东湖风景区和武汉长江大桥等。历史上的武汉人也正是通过船运行业发家致富,他们傍水而居,因水起家,与水留下了不解之
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缘,因此不少学者认为应将水文化作为武汉市旅游业的发展定位。 

1.2 红色革命文化 

武汉是红色文化和革命文化聚集地,如武昌起义爆发地、中共八七会议召开地、中央农民运动讲习所,毛泽东、陈潭秋、刘

少奇等同志也都曾在此居住过。因此也有学者认为应将红色革命文化作为特色打造武汉旅游品牌。武汉市也建立了一系列红色

旅游景点,主要涵盖革命历史名人故居、重大事件会址、展览馆、烈士陵园四大类,共 35处红色景点,103处革命纪念地。如毛泽

东旧居、刘少奇旧居、中共中央农民运动讲习所旧址纪念馆、武汉国民政府旧址、独立团烈士陵园等。 

还有诸如荆楚文化、三国文化、知音文化等定位不一。 

2 武汉旅游业现状及存在的问题分析 

2.1 武汉市旅游现状 

近年来,武汉市旅游业发展迅速,初步形成了“食、住、行、游、购、娱”六大旅游要素齐全,旅游功能基本配套的旅游产业

格局。截至 2018 年 8 月,全市共有 44 余处景区,其中黄鹤楼景区、东湖景区、木兰文化生态旅游区被评为国家 5A 级景区;文物

保护单位 284处,其中国家级文物保护单位有29处;旅行社 360 余家,60余家三星及三星以上星级旅游饭店。与此同时,武汉市出

台了多项加快旅游发展扶持政策来促进旅游业的发展,尤其是资金支持。在多项政策的支持下,武汉旅游业的发展渐入佳境,近几

年武汉市旅游总收入情况也很可观,如表1。 

表 1 

年度 旅游业生产总值(亿元) 武汉市国民经济生产总值(亿元) 占比 

2015 年 2197.41 10905.60 20.15% 

2016 年 2505.72 11912.61 21.03% 

2017 年 2812.82 13410.34 20.98% 

2018 年 3163.11 14847.29 21.30% 

 

尽管武汉旅游业发展势头向好,但同时也存在着诸多问题。 

2.2 武汉市旅游业发展存在的问题分析 

2.2.1 旅游形象定位不清晰 

武汉的城市旅游形象定位看似多实则杂,存在争议,缺乏一个清晰的定位,所以不能很好地体现武汉这座城市的特色所在,对

外地游客来说难以产生吸引力,激起旅游欲望。而反观武汉城市圈毗邻地区旅游形象定位则很清晰,如重庆旅游形象的名片是重

庆夜景、洛阳的定位是“古都+花城”、宜昌的定位是“金色三峡、银色大坝、绿色宜昌”、九江的定位是“浔阳名城,美日阳

光”。再如那些旅游业发达的城市,定位也非常清晰,如上海定位于“时尚之都”、成都定位于“休闲之都”、大连的“漫之都”、

南京的“博爱之都”等。与这些城市相比,武汉的城市形象不够突出,优势不足。 
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2.2.2 旅游产业特色不够鲜明 

无论从自然景观还是人文景观抑或是商业文化来看,武汉拥有很多可以向外展示的旅游景点,然而可以显示武汉独特魅力的

品牌景点却只占少数,提到武汉特色旅游景点,大家的第一印象只有黄鹤楼,而调查问卷数据也证实了这一点。在自然景点上面,

不论是规模还是自然条件,武汉东湖都不会逊于杭州西湖,论历史,东湖也比西湖历史悠久。然而提到杭州大家都会联想到杭州西

湖,提到武汉却很少能够联想到武汉东湖。在人文景观上,武汉虽为九省通衢之城,红色文化丰富,在此方面的名气却依旧逊于遵

义、延安等革命圣地。论历史文化,武汉也无法与文化古都西安、洛阳等城市媲美。与这些城市的旅游产业相比,武汉市旅游产

业特色不够鲜明,不足以给游客留下深刻印象。 

2.2.3 基础设施建设不够完善 

问卷调查结果显示,交通、环境等基础设施建设是影响游客们选择旅游目的地的主要原因(见图1),交通和环境的影响分别高

达 69.77%和 65.12%。然而谈及武汉旅游景点还需要改善的方面时,交通、环境卫生以及长凳、厕所、垃圾桶等基础设施的反响

是最高的(见图 2),这足以说明武汉旅游景点的基础设施建设还不够完善。具体体现在交通方面:一是地铁建设力度不够大,因武

汉部分地区没有建设地铁以及地铁线延伸不够长,给出行造成了很大困扰。二是部分道路宽度不够、道路不平坦以及施工缓慢的

问题,导致堵车、车辆绕道行使;环境方面,一是绿化面积不够大,湿地公园、生态公园等很少;二是垃圾随处可见,人们的环境保

护意识有待提高;旅游景区公共设施方面,垃圾桶、公共卫生间、长椅等设置过少。加强基础设施建设,是发展武汉旅游业不可忽

略的一部分。 

 

图 1选择旅游目的地的原因 
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图 2需要改善的基础设施 

3 汉口商业文化的发展潜力 

3.1 汉口码头文化的传承与发展 

作为汉口商业文化的代表,码头文化历史悠久。为了适应水路交通运输的需要,早在乾隆时期汉口就已经开始逐渐建立码头

了,随着船运业的迅速发展,码头的建设也欣欣向荣。“作为一个以贸易运输为主,以船运行业为经济命脉的商业都会,码头文化

自然成为汉口城市生活的鲜明特色,也成为汉口多元文化的一个重要组成部分”(周德钧,2009)。 

近年来随着经济的发展,船运这种传统的运输方式逐渐被日渐发达的交通工具取代,码头的作用和用处也日渐式微,逐渐被

人们淡忘。 

俗话说,“饮水思源”,武汉正是靠着码头文化兴起,才逐渐发展到今天的繁荣与兴盛,码头文化象征着武汉的历史,见证了

武汉千年来的发展。它正是武汉市现成的旅游资源,因此不应该被人们遗忘,反而应该着力弘扬。习近平总书记说“没有文明的

继承和发展,没有文化的弘扬和繁荣,就没有中国梦的实现”。文化传承对一个国家的发展举足轻重,对一个城市发展的重要性自

然也不言而喻。因此武汉可以借“一带一路”契机,重拾码头文化,将码头文化与旅游产业结合起来,在实现汉口码头传承与发展

的同时拉动旅游业的发展。 

3.2 汉口商贸发达的优势与旅游业的结合 

纵观历史,我们不难发现,商贸一直贯穿着汉口的发展历史,时至今日汉口仍然是武汉地区的金融和贸易中心。汉口以商贸为

生,发达的商贸更是汉口的优势。这里是武汉商务总部聚集区,中央商务区、汉口滨江商务区等都坐落在这里。汉口同时还坐拥

包括武汉国际广场购物中心、武商广场、新世界百货在内的 10余家大型购物商场,更有江汉路步行街这条集饮食、购物、休闲、

娱乐、观光为一体的大型商业街。这里不仅是商务中心,更是购物天堂。 

如今如果能以商业文化为契机,将商贸与旅游业结合起来,倡导和完善新型的旅游模式——商务旅游,不仅能彰显汉口商业

优势,更能为武汉旅游业的发展开辟一条新道路,进一步促进武汉的发展。 

4 汉口商业文化的推广策略与建议 

鉴于武汉市旅游业现已推出的多种定位都不占绝对优势,没有取得理想效果,我们建议将“汉口商业文化”作为一张新名片

进行推广,推广措施如下几点。 

4.1 以码头文化为特色增设新景点 

汉口已有的可以体现码头文化的景点屈指可数。其中江汉关博物馆的基本陈列虽涉及了清末开埠这一段码头文化的历史,但

却不是以介绍码头文化为主。因此若想主推码头文化,可以再着手修建一个新的陈列馆,专门介绍码头文化。馆内陈列以展现码

头生活为主,为游客提供便携式的电子讲解器辅以讲解,既不会打扰他人观展,又能帮助游客了解码头文化历史。同时馆内可以增

设多个复原场景,巧用数字化技术诸如场景设计+影片、动态变换的实景造型,幻影成像等多种方式,还原码头工人劳作场景,可以

大大提高趣味性,激起游客的参观欲望。 

如果游客还是普遍认为博物馆过于单调枯燥,还可以开展其他趣味性活动,如皮影戏讲述汉口码头人物事迹、在江边专门建
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设场地播放露天电影,增设VR体验馆体验码头生活等。 

4.2 完善商务旅游模式 

商务旅游是近年来新兴的一种旅游模式,它是指商务旅游者以商务为主要目的,离开自己的常住地到外地或外国所进行的商

务活动及其他活动。由商务活动所带来的一系列饮食、住宿、游览、休闲等活动都可以成为商务旅游活动。因为这类旅游者以

商务人士为主,出行又带有很强的目的性,所以他们通常更注重服务、效率、便捷。鉴于这类旅游者可能没有充裕的时间进行城

市旅游观光活动,所以我们着重于改善饮食、住宿和休闲环境。如改善酒店的网络通讯设备,以便他们能节省时间,高效办公。建

设综合性的商务休闲中心,提供武汉特色美食,桑拿保健、养生温泉等休闲服务,既可为旅游商务者提供便利,又可有效缓解办公

疲劳,给这类游客带来优质体验。 

4.3 打造亲民大众消费品牌 

上文提过,仅汉口就有十余家大型购物广场,但是这些购物中心大都是高端品牌的聚集地,消费较高,如武商世贸广场人均消

费约 516元,武商广场人均消费约 696元,武汉国际广场购物中心人均消费更高达约 1668 元。汉口商业文化的发展离不开大众的

支持,所以考虑到大多数普通消费者的消费水平,可以适当打造亲民大众消费品牌,增设大众品牌商业街。 

4.4 改善夜市环境 

江汉路的夜市既是武汉民俗文化的一部分,也是商业文化的一大特色。夜市上的商贩搭起摊位,售卖各式各样的廉价商品,吆

喝声、叫卖声、游客的喧闹声交织在一起,还原了老武汉人民最真实、最接地气的生活场景。但由于管理不善,夜市常常显得非

常拥挤,底面垃圾较多,极大影响了游客的购买体验,所以可以统一规划售卖场地,完善基础设施建设,为摊主和游客提供便利和

优质的消费体验。 

4.5 加大宣传力度 

武汉旅游景点的知名度不高,这与宣传力度不够有着很大关系。此次我们推出商业文化这张新名片需要更加广泛的宣传力

度。为此,可以结合当下最受年轻人喜爱的抖音、快手等短视频平台,以拍摄展现沿江夜景、体验汉口游轮、打卡汉口地标建筑

等短视频的形式宣传汉口特色景观,还可以创建微信、微博公众号,拍摄电影宣传片等,充分利用互联网媒介,展现汉口地区风貌。

同时还可以结合明星效应,动员武汉籍明星,推出武汉形象大使为城市宣传,为家乡代言,吸引年轻游客群体,进一步展现武汉旅

游城市形象。 

5 结语 

本文从“一带一路”背景入手,通过查阅文献和调查问卷等方式分析了武汉市旅游业定位和发展现状以及存在的问题。通过

数据分析和查阅文献我们发现武汉市旅游业定位虽然很多,但大部分是以自然资源和人文资源为主,很少有人关注到商业资源。

因此我们将目光定位于汉口地区,着力探究汉口地区的商业文化潜力,包括码头文化和商贸发达的优势,旨在将汉口的商业文化

作为一项新的旅游特色,将其打造成一张新名片来推广,并就其推广提出了可行性建议,以期对武汉市旅游业的发展提供部分参

考意见。 
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