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探析“水文化”城市旅游展示模型的 

构建——以扬州水城形象策划为例 

宋立 扬州大学 江苏扬州 225009 

【摘 要】本研究旨在探讨如何构建“水文化”城市旅游展示模式以推动城市的发展。我们根据嵌套式开发模型

的构建,把开发模式分为核心性开发模式、重点式开发模式和辅助性开发模式，以江苏扬州为例，依据扬州现有“水

文化”旅游展示资源对其归类性开发，并为诸如扬州等水文化城市的发展王作提供一些参考性建议。 

【关键词】水文化；扬州；展示模型；构建 

21 世纪城市间的竞争归根到底是文化的竞争。对于众多诸如扬州、苏州、绍兴、宁波等临水城市来说，如何彰显城市水文

化、打造地域水文化特色，就成了城市建设的核心问题。扬州作为水城的一个典型，通过拆乱除污、清淤理河、砌坎驳岸、栽

树植绿、修桥造路，将河道、岸地、植物、园路、灯光、建筑等进行整体性布局,从而营造出一个“碧水绿岸、亲近自然、万物

和谐”的城市休闲活动空间。 

近期，为了提升扬州水文化特色，打造城市旅游形象，扬州市重点对城区沙施河、七里河、新城河、高潮河、乌塔沟等河

道进行综合整治，沟通城区水系。建设两条重要的城市沿河风光带：一是古运河风光带，整治扬州闸至瓜洲闸 27公里全线环境，

重点打造黄金坝至大水湾经典段，建设大王庙广场、大水湾广场、凯运水景广场和三湾公园，开发瓜洲、高旻寺、竹西三个景

区；二是京杭大运河风光带，对北到古运河、南至长江21公里河段的沿河两岸环境进行综合整治。此外，在城区主要河道周边

修建市民休闲广场，增设沿河配套设施，开通水上游览线，充分彰显了“水乡城市”特色。 

针对扬州“水文化”旅游宣传工作的深入展开，我们以怎样的模式把这种水体文化展现给旅游者和当地居民呢，这是值得

我们深思的问题。简单的实物展示已经不再需要更多的诠释与创新。当今旅游的主题以互动式的休闲活动为主，我们应该以静

态的“水文化”旅游过渡到动态的参与式“水文化”旅游。 

一、“水文化”旅游展示模式的构建 

逻辑 

“资源等级因素”：按资源本身的丰富程度将旅游资源分为核心资源、重要资源和一般资源三个等级。在开发旅游产品时，

应该兼顾三个等级资源的合理搭配，把开发和整合的重心放在如图 1的阴影部分（即两者或三者的重合部分）。 

“开发等级因素”：根据三个等级资源的合理性搭配，并考虑开发的先后性与主次性因素，把资源的开发等级分为核心性

开发模式、重点式开发模式和辅助性开发模式这三个层次。这是一种对资源组合综合考虑下的不同开发模式，其互为联系并相

互作用。（如图 1） 
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二、“水文化”旅游展示系统的核心 

性开发 

近几年内，扬州市建成了"扬州水文化博物馆”，整个博物馆从“水的历史”、"水的文化”、"水的治理”、"水的利用”

等四个方面，全面展示扬州与水生生相息的关系。水博馆内以实物展出为主，展馆的80%以上都是实物，同时增加了天宁寺模型、

扬州三把刀和大量与水相关的模型，充分体现了扬州的古城特色。此外，扬州顺利完成了“运河文化公园”的建设，这种专题

性的文化公园以水上游览线为中心，贯穿扬州市区，沿途经过五台胜景、东关古渡、东门遗址、古河新韵、普哈丁墓园、吴道

台宅第、康山园、卢氏盐商住宅、何园等 26个已经开发和尚未开发的景点，众多的历史遗迹和古建小品掩映其间，原汁原味地

展现运河历史和运河文化。然而，一些问题我们不容忽视： 

开发中的瓶颈问题： 

（一）、现有综合性的水文化博物馆以“实物展示”为主，缺乏“互动参与性”。 

（二）、水博物馆具有科学性、艺术性,但往往因缺乏普遍性、观赏性、休闲性和趣味性而导致吸引力不足。 

（三）、人对水的感情错综复杂，静态式展览无法使游客表达对水的讴歌与激愤之情，但休闲模式的单一化又使游客或居

民对城市“水文化”的深入了解望而却步。 

（四）、建设专题性的水文化公园，如“运河文化公园”，是一项突破性的举措，但从“水文化”的完整意义上看其缺乏

一种整体性和系统性。扬州可以挖掘更多的水主题，城市整体的“水文化”意义更需诠释与拓展。 
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开发综合性“城市水文化休闲空间”的可行性分析： 

（一）、综合性“城市水文化休闲空间”设计既体现科学性、艺术性，也要有相当的参与性和娱乐性，根本上把社会效益、

生态效益和经济效益很好地结合起来。 

（二）、利用“城市水文化休闲空间”可普及水科学知识，培养人们科学利用水、保护水的意识，同时为城市水生态的整

治工作起到促进作用。 

（三）、与专题性的水科学馆、水文化馆相比，“城市水文化休闲空间”更能吸引游客，可在更大规模上和更广范围内普

及城市水文化知识。 

（四）、和一些临水城市所建的水上乐园、河湖公园相比，“城市水文化休闲空间”主题更鲜明，内涵更丰富，涵盖面更

广，有利于体现水文化之精髓和提升水文化之品位。 

（五）、“城市水文化休闲空间”建设以水为主要载体，但不是除了水还是水，尤其不能只是静态的水，“水草结合、山

水结合、动静结合”是建设的核心，同时寓教于乐，挽住游客，也宣传了城市整体的水文化形象。 

开发综合性“城市水文化休闲空间”的思路一一丰富项目产品，拓展水文化主题： 

（一）、“水-水”休闲旅游产品开发。具体项目如： 

桥梁建筑群：桥梁建筑不仅为了交通，而且体现城市的市美价值，成为水文化的结晶。扬州城区现有古代桥梁36座，其中

园林桥梁 2座，大路桥梁 1座，解放后改建维修 32座。随着城区河道整治工程的开进与水文化品牌的打响，我们更应该注重桥

梁建筑的建设与创新：建桥形式多样化，如单孔桥、双孔桥、三眼桥、多眼桥、洞桥、弓桥、斜桥等；建桥材料多样化，如木

桥、石桥、竹桥、水泥桥等；桥体命名多样化：可以形状、颜色、质地、数字、方位、动物、名人、民俗、历史、诗词、名言

等命名。 

河心山石群：充分利用城建弃剩资源，把房屋拆迁和路道改建中大量的砖头瓦砾及碎石泥土用来造河心假山，从而建成河

心休憩岛屿。岛屿上可以修路道、建凉亭、造小戏台、立名家雕塑、刻诗词碑、植绿栽红等，使其成为独具特色的旅游景点。 
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河道生态群：合理设景，利用四季之韵布置河道空间，于水体两侧植柳树、银杏、琼花和芍药等；沿河岸挡墙可适当种植

水葱、黄菖蒲、芦荟等挺水植物；较大面积的水体可圈种些如凤眼莲、喜旱莲子草等漂浮植物，此群耐污性强，有助净水作用；

有些漂浮植物和浮体陆生植物是兼具观赏和食用为一体的植物，既净化水质作用，又有经济效益、环境效益和观赏效益；适量

培育些如金鱼之类的水生观赏性动物，为平静轻盈的水面增添几分动感与生意。 

水上休闲项目：利用包括琴船、箫船、歌船、书船、戏船、灯船、酒船、祝寿船、婚庆船等特色水路交通工具，开展水上

民俗旅游活动，在观览沿岸风物的同时更让游客亲身体验扬州的民俗文化和民间艺术；兴办水上四时会节，春办赏花会（芍药、

琼花等），夏办画舫会（游水饮宴、品茗览景、赏月纳凉、张灯奏乐等），秋办古琴会（听琴尝酒、黄花碧水、寄情高远），

冬办船灯会（增色夜景，活跃气氛）；开展参与性表演项目，让游客参与民俗工艺制作过程，如剪刻纸、制花、灯彩、木版画、

雕版图书、玉雕、漆器、刺绣、木偶、乐器、玩具；举行夜间“扬声”艺术活动，安排专业人员指导游客模仿扬州评话、扬剧、

扬州民歌、扬州木偶戏、扬州传说和谣谚等；定期举办以水为主题的节庆活动，如龙舟赛、水上运动赛、水文化艺术调演、沐

浴技艺表演、沐浴美食论坛等，通过此类群众活动打响扬州“水文化”牌。 

水上商贸活动：打开扬州工艺市场，开发水上也艺商贸，把具有扬州特色的工艺品，尤其是关于扬州“水文化”类的作品，

作为商品展出，如仿制的青瓷瓯、青花碗、青花瓷罐、青釉陶粗、白瓷瓯陶、青釉盘口刻花瓷瓶、几何印纹陶罐、民间水磨等。

同时，水利建筑模型也可作为商品展出与销售，如砖石拱桥模型、唐五孔支梁式桥复制模型、邵伯镇水铁牛仿制模型、唐水涵

洞模型等。此外，水上可设置脚踏船、划船、美食沐浴、闲茶棋牌、评剧说唱等消费式活动，为城市商贸增添创新化一笔。 

水上游线项目：“水上私庆项目”一一包括生日宴请、喜婚宴请、升迁宴请等私人化庆祝活动，针对喜欢特殊氛围庆祝的

城市家庭，可安排司仪主持、船上用餐娱乐并选择城区沿线的有关景点游览；“水上节庆项目”一一包括"烟花三月”国际旅游、

“扬州的夏日”修学旅游、“二分明月”文化游、“沐浴美食”、邮文化、美食文化、花文化博览会等主题活动均可选择在城

区水域进行；“水上商务项目”一一可针对有关公司及部门等非严肃主题的会议来安排；“水上游船项目”一一沟通及完善城

区河道网络后的扬州城将是名副其实的现代式威尼斯城，游览线路遍布全城，线路夜景开发成为新一轮的城建重点，从而充分

体现“水上游扬州”的特色。 

（二）“水-陆”休闲旅游产品开发，具体项目基础性建筑与设施：在对城区河道进行驳岸、疏浚、植绿的同时，适当添建

微型泊船码头、小游园、亭台、临水长廊、名人塑像、诗词碑林、石凳、河滨散步道、河滨自行车道、娱乐健身器材等建筑与

设施注重沿岸灯光的建设与组合，从审美的角度控配好路灯与彩灯的比例；可在沿岸绿化丛中设置音响，增添夜景的视听觉美

感。 

“绿色型”商业市场：“传统工艺美术品”一一刺绣、灯彩、制花、玩具、竹编、柳编、织毯、奇石、绢花、通草花、纸

扎、面塑、木偶剪纸、罢课、名人字画、文房四宝、戏剧评弹音像制品、古代工艺品、古玩、玉漆器、故籍刻印文艺等，另有

关于水文化的专题性工艺品；“土特产与名优产品"一一竹草编制品、玻璃工艺品、长毛绒玩具、虎豹服装、花卉盆景、虫鸟金

鱼等，另有代表扬州的旅游目的地形象的衣衫、挂件、纪念章和装饰物等；"美食沐浴产品”一一包括扬州的特色饮料食品、名

菜名点和沐浴休闲文化，如果能把沐浴与美食、休闲娱乐、保健养生等各种服务结合起来，就有可能发展成为扬州旅游业中最

富有吸引力的特色产品之一。 

河岸“广场文化”：要发展城区“水文化”休闲品牌，河岸广场的开辟是重点。广场是休闲集中地带，它综合集会性、观

赏性和参与性为一身，体现开放性、兼容性、公益性的设计理念，其建设方案主要有：绿树衬鲜花，喷泉配塑像，戏台连长廊；

配套健身设施与娱乐项目，调制广场夜间灯彩与音响；开展露天的广场音乐会、广场商品特卖、广场美食展等聚集游客及居民，

促进休闲度假产业的发展。 

城区“水上夜游”产品：开通水上公交巴士，做好沿途的码头建设和桥梁建设，按传统与现代风格有区别地亮化、美化沿
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途的桥梁、岸线和建筑，净化和保洁河水，与陆路夜游线相互配合，打造“东方威尼斯”的迷人夜景；采取各种措施在“夜游、

夜宴、夜娱、夜购、夜浴”等方面做足文章，沟通河与岸间的夜间休闲项目，丰富夜间特色休闲旅游活动。 

三、“水文化”旅游展示系统的 

重点式开发 

重点式开发即为专题性水文化公园的开发、专题性水文化博物馆的开发、专题性水文化展览馆的开发，等等。开发的关键

性环节在于强调水文化项目的“专题性”，在综合式开发的基础上寻求一个个突破点，从而在确保项目开发的广度上再次寻求

深度的开拓与发展。南通市于 1991 年 12 月 26日建成了我国第一座给水专业的技术博物馆，馆内设有室内展馆、室外展区和生

产展示区。收集收藏了国内许多水厂、供水企业、给排水专家的珍贵资料、图片和实物，是我国最早成立的水专业博物馆。此

后，国内也开始纷纷建立了相关的专题性水文化博物馆，如北京节水展馆、北京自来水博物馆、上海城市自来水发展史展览馆、

杭州生命之源展览馆、台北自来水博物馆，等等。 

扬州“运河文化公园”就是临水城市水文化建设的最好例子，它容纳了 26个沿河景点，把古运河的水文化做通、做活了。

同时，扬州运河文化博物馆、张若虚纪念馆、扬州海外交通史博物馆、马可•波罗纪念馆、TP沟大王庙广场、中国漕运博物馆、

扬州水利博物馆也列入了运河文化公园的建设行列，从而使扬州的水文化更具人文素养与地域特色。 

此外，水域附近的多元文化类博物馆也是筹建的范畴，其对“水上扬州”的形象宣传具有衬托和补充作用。如扬州文化博

物馆与展览馆：体现扬州多元化的文化优势，包括城址文化、曲艺文化、园艺文化、盐商文化、工艺文化、烹饪文化、书画、

学术文化、宗教文化等诸多方面，扬州丰富的文化形态符合现代文明对休闲的迫切需求；淮扬菜文化博物馆：建设历史展馆、

厨艺表演和修学场馆、美食区域等三个板块，用声光电等技术表现菜系发展盛况，并主动应邀游客参与和体验淮扬菜的制作过

程；玩具主题乐园：以水为串联，配合扬州玩具业的发展，建设融工艺参观、产品展示、亲子娱乐为一体的情景互动式的玩具

主题乐园；手工艺术博物馆：剪刻纸、制花、灯彩、木版画、雕版图书、玉雕、漆器、刺绣、木偶、乐器、玩具；举行夜间“扬

声”艺术活动，安排专业人员指导游客模仿扬州评话、扬剧、扬州民歌、扬州木偶戏、扬州传说和谣谚，等等。 

四、“水文化”旅游展示系统的 

辅助性开发 

扬州“水文化”旅游展示除了以综合互动式城市休闲空间、专题馆藏等“集聚式”展示方式外，还注重城市水域的“散点

式”建设。辅助性开发即为“散点式”建设，它是“水文化”旅游展示系统开发的支撑性措施，其内容主要包括： 

（一）、结合环境治理与景观改造，丰富水域整体空间 

要开发扬州城市滨水区的旅游功能，必须通过对水体的疏浚治污来改善滨水地区的生态环境，结合景观规划充分挖掘滨水

区的景观价值，使滨水区达到生态与景观的协调发展。对于具有文化休闲功能的城市河道，应将相关的工厂、仓库搬迁，换之

以居住、商业、文化等城市功能，从而给城市滨水区带来崭新的生活面貌；同时，要求滨河街景疏密有致、开敞通透，建设多

样化“对岸景”和“水上景”，并与城市排水防洪规划有机结合。此外，为了便于居民欣赏水域景观，景观建设中还需要有亲

水性，即创造人与水接近的条件，如亲水平台、亲水广场等。河道的景观设计要充分考虑到观赏者可能到达的角度和位置，其

设计内容主要包括：岸线形状、护岸形式、护岸材料的选择及纹理和亮度、河岸休闲娱乐空间的创立、亲水活动空间、近岸水

生物的活动空间、近岸绿化植物的配置、历史遗存的保护、历史文脉的延续等。 
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(二)、加强对城市特色的策划，充实水域文化内涵 

旅游项目的策划应当建立在扬州城市资源和环境的基础上，并且追求空间上的和谐性和时间上的延续性。扬州滨水区可以

根据其独特的自然气候、水域位置、历史文化而开发出独树一帜的旅游项目，如古运河水文化公园等。此外，在水域空间的设

计上要尽力挖掘、保护、继承当地优秀的水文化历史遗存、历史文脉，同时也要与时俱进，创新理念，打造出高品位的、富有

扬州地方特色的水文化精品，从而在真正意义上做到艺术与实用、项目与生态的有机统—。 

（三）、提升现有设施价值，改善城市交通环境 

扬州一些滨水地区曾被开发利用过，后因为种种原因而没落荒废，但该地区往往含有宝贵的历史信息，如能对其进行合理

地改造利用，其价值是不可估量的。我们可以实施岸边古建筑的复建、古桥梁的模拟再现、闸坝的模拟展示等，人文历史因素

会给滨水区的旅游发展带来画龙点睛的作用。此外，要保证滨水区交通的可达性，通过道路交通规划使游客能够快捷便利地到

达目的地，节省时间，提高旅游效用，同时通过规划也可将滨水地区的旅游资源、自然景观尽可能地展现于游人面前。如桥梁，

就是一种独特的交通媒介。 

(四)、完善水文化旅游，时兴城市旅游业 

水能增加韵律感，水使天人和谐，把水与人文景观、历史遗存有机融合增加了水文化的内涵，同时也使其旅游价值增加，

提升旅游景点的品位，从而促进旅游业的发展。此外，扬州滨水区的开发要始终贯彻可持续旅游的理念，使水文化建设与城市

规划建设相互渗透融合。 

扬州“水文化”旅游展示模式的构建是一个兼具创新性和复杂性的系统工程,其三个模式 L环套一环，研究的难度相对比较

大。所以在对整套展示模式进行分析与验证时，应把握住“和谐”与“可持续发展”两个理念，在“整体开发一一细部开发一

一创新式整体开发”的规律链中找到扬州自身特色发展的支点，从而完善城市“水文化”旅游的建设。 
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