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新时代激活红色基因路径研究 

——以泰州市为例 

霍云峰
1
 

南京师范大学泰州学院 

习近平总书记指出，多重温我们党领导人民进行革命的伟大历史，心中就会增添许多正能量。泰州是一方红色

热土、一座英雄之城，红色资源历久弥新，红色血脉生生不息。迈入新时代，开启新征程，如何进一步把红色资源

利用好、把红色基因传承好，让信仰之火生生不息，让红色基因融入血脉，让红色精神激发力量，笔者从实践层面

进行思考，提出相关对策。 

一、激活泰州红色基因的现状 

近年来，泰州以爱国主义教育为主题，大力推进红色宣传教育体系建设，持续加快红色文旅融合发展，重温红色经典，讴

歌红色精神，红色文化生命力、感染力和精神力日益增强。 

（一）红色课堂有活力 

对不同受众面开展不同的活动,对青少年学生，以课堂教学为主，把爱国主义和党史国史教育纳入课程之中，开展红色主题

班会、红色经典诵读、“童心向党”等一系列宣教活动，让青少年多元化接收“红色讯号”；对普通党员群众，借力“道德讲

堂”“百姓大学堂”“党员冬训”等载体，开展“爱国明礼”“不忘初心、牢记使命”等主题教育活动。 

（二）红色线路有声色 

坚持把红色旅游作为开展爱国主义教育的有力抓手，与旅游景点创建一并规划、一同打造，依托各类爱国主义教育基地，

以时间为序，触摸历史脉搏，形成了一条条经典红色线路。如已打造的“泰州红船初心之旅”线路和“泰慢之旅七彩线路———

泰州红”，包括廉政线路、人文线路、尚学线路、戏曲线路、生态线路、康养线路六条研学游精品主题线路；创新打造“清风

号”和“先锋号”两艘红船，从历史、艺术、美食、场景烘托、专业课程等方面诠释廉政和爱国思想，让学员游有所思、学有

所得。 

（三）红色活动入人心 

以红军长征胜利 80周年为契机，开展演讲比赛、集邮集报展、缅怀革命先烈、网上群众性纪念、走访慰问等活动；以建军

90 周年为契机，开展“寻访千名抗战老战士”“百姓大舞台”走进军营、拥政爱民志愿服务、“泰州籍将士风采录”摄影展、

“新四军在泰州”网络图片展等活动；开展“我与国旗合个影我为祖国送祝福”主题宣教活动，组织和动员各县区干部群众以
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国旗为背景，用镜头记录国旗风采、用文字表达美好祝愿、用视频传播爱国热情；全市各地开展同升国旗活动，组织主城区 70

多家中小学 7万多名中小学生开展“升国旗唱国歌”主题队日活动。 

二、激活泰州红色基因面临的困境 

（一）宣教模式有待创新 

当前，泰州多数爱国主义教育基地展陈方式主要以“实物+文字+图片”的静态观瞻模式为主，较少运用现代的科技手段诠

释红色内容。不少爱国主义教育基地工作人员对红色文化内涵把握不够全面，认为只需安排好参观讲解即可，解说流程较格式

化，局限于导游解说和图片说明。红色景区多以爱国主义教育基地作为功能定位，互动较少，景点可说的多，可看的少，大多

景区以纪念碑、纪念塔、塑像、展览等为主，展示工具和方法较为模板化，“红色课堂”“红色活动”等较多依托爱国主义教

育基地，覆盖面尚有较大的提升空间。 

（二）规模效应尚未形成 

总体来看，泰州红色景区总量较小、质量不高、产品单一，多以展馆方式进行独立展示，布局较为分散，即使是纯粹的红

色景点之间联系也较少，整体竞争力不强。革命历史纪念场馆和旧址遗迹具有较高的红色遗产史料价值，但可视、可参与体验

的要素却显得不足，普遍表现为参观者对红色文化旅游的定义、内涵、价值存在不了解甚至有一定的误解，不仅影响红色文化

旅游的社会效益，其教育功能也因此受限。同时，红色景区与地方特色旅游景点，如以生态旅游、人文风俗、历史遗迹等为主

题的旅游景区串联度较低。 

（三）红色景区建设投入不足 

面对迅速发展的红色旅游热潮，红色景区吃、住、行、游、购、娱等综合配套设施建设和服务不完善的问题逐渐凸显，但

由于多方原因，多数景点没有动力拓展现有业务，延伸产业链、价值链也缺乏有效途径。同时，进入景区的交通不便、基础公

共设施不完善等是目前制约红色旅游发展的重要因素之一，主要表现为道路等级低、路况差等。此外，部分景区还存在运营机

制缺乏活力、协调管理机构缺位、展陈方式落后、市场开发人才稀缺、人员素质和服务质量不高等问题。 

三、激活泰州红色基因的路径思考 

（一）加强统筹谋划，构建红色文化发展格局 

一是健全统筹协调机构。成立专门的红色文化发展工作领导小组，可由宣传、发改、教育、文化等部门牵头，民政、财政、

交通、史志、团委等部门参与，深入落实国家、江苏省相关部署，协调解决红色文化发展中存在的主要问题，强化检查、督促

各项工作实施，努力将红色文化打造成泰州标志性文化品牌。 

二是加强各部门协调合作。宣传部门应着力把红色教育、红色旅游宣传作为公益事业，形成全社会关注红色文化发展的浓

厚氛围。教育部门要努力将红色教育（研学实践）纳入全市中小学课程设计，促进研学旅行和学校课程的有机融合。文化旅游

部门需着力组织旅行社等机构开辟一系列红色旅游专线，同时加强调查研究和学习借鉴。发改部门可加大对红色文化项目的支

持，加大重点景区资金投入力度，高标准打造提升一批富有感染力、震撼力的红色旅游经典景区，推动泰州红色文化发展迈上

新台阶。 

三是编制专项行动计划。抓紧编制《红色文化发展三年行动计划》，避免因计划不当造成建设性和利用性破坏。整合资源和
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强化基础设施建设，重点推出一批内容有吸引力、产品要素结构齐全、基础设施完善、导游解说生动、接待服务规范、监督管

理到位的红色旅游精品路线。加快红色文化遗迹遗址、革命历史纪念设施的修缮保护，实施统一挂牌或立碑标识，明确行业管

理和属地管理主体，避免盲目跟风对红色旅游景区（点）进行低水平开发。 

（二）弘扬红色传统，健全红色文化宣教体系 

一是系统化梳理红色资源。要着力组织社科研究力量对泰州红色文化进行理论研究，并积极邀请外域专家学者来泰开展学

术交流，结合新时代新思想、新目标新征程，推出一批富有思想内容、理论高度的学术成果。加强红色文化相关文物图片、图

书文献、口述史料的数字化转化，以及相关红色文化资源的抢救性保护、数据库建设和数字化提升，珍存红色记忆，传承历史

血脉。要深入排查全市红色文化遗迹遗址、革命历史纪念设施，同时走访革命前辈、烈士遗属和民间收藏人士，加强对社会散

存革命文物、文献史料、口述资料的调查征集研究，对重点资源进行编辑整理、统计造册和分类归档，编印《泰州市红色文化

资源图录》。 

二是分众化激活红色基因。要充分挖掘红色文化场馆展陈内容中的革命历史教育、党史教育和国防教育等要素，精心打造

一批党性教育基地、组织生活馆、现场教学点和青少年红色教育基地。结合“不忘初心、牢记使命”主题教育、“固定主题党

日”活动等，组织党员干部、团员青年追溯红色记忆，感悟英烈精神，接受革命传统和爱国主义教育。开设红色文化校园课程，

以主题班会、团队活动等形式，传唱红色文化颂歌，诵读红色经典书籍，展播红色题材影片等。强化“校馆互动”，推动中小

学校挂钩景区共建校外红色教育基地。开展“学红刊、传基因、育新人”活动，发挥红色刊物的立德树人、育人铸魂作用。 

三是立体化赓续红色精神。要深入挖掘各地红色文化资源，在广场、商超、学校等人流量集中的地方，设置红色景观互动

区域，润物无声，升华爱国主义精神。大力推动各级爱国主义教育基地网上 3D 展馆建设，推出泰州红色文化 VR、AR、H5 等系

列作品，加强红色文化网络的展示和传播。利用各级道德讲堂、百姓大讲堂、红色文化讲堂、各知名微信公众号和主流网站开

展红色文化普及宣传，进一步弘扬“东线第一帆精神”“新四军铁军精神”“三个不相信精神”“黄桥决战精神”等爱国主义

精神。 

（三）加大扶持力度，推动红色景区提档升级 

一是着力项目策划。泰州应精心规划建设红色旅游项目，并将项目纳入国民经济和社会发展计划，安排适当的启动资金用

于红色旅游景区（点）建设，并积极争取国家、江苏省相关项目的奖补资金。有计划地安排红色旅游项目进入重点招商目录，

降低民间资本进入旅游行业的门槛，全方位开放旅游市场和旅游投资领域，促进红色文化旅游快速健康发展。 

二是加大政策扶持。加快建立财政投入稳定增长机制，鼓励金融机构对红色旅游项目提供普惠性金融支持，重点加强旅游

交通等基础设施建设，同时对现有各类交通基础设施进行改造，扩大规模，完善功能，提高水平，使其满足日益增长的旅游需

求。研究制定鼓励红色旅游开发的政策，在税收、用地等方面给予投资者一定优惠，对开发红色旅游的企业、旅行社等给予相

应的减税政策。 

三是加快品质提升。按照国家 A 级旅游景区的评定标准，不断完善提升红色景区基础配套设施建设，丰富内容和形式，深

挖历史文化内涵，增加参与体验性内容，持续推动红色旅游景区提档升级。加快启动海军博览园（海纪馆）的扩容提升，推动

海纪馆、黄桥战役纪念馆申报国家 4A级景区，杨根思烈士陵园等申报 A级景区。大力提升红色景区（点）的展陈水平，通过实

物、照片、图表、模型、绘画、雕塑、景观等多种形式，以及声、光、电等现代科技手段提高景区陈列水平，增强教育的感染

力，更好发挥其爱国主义的教化功能。 

（四）强化市场营销，塑造红色文化品牌形象 
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一是树立品牌化意识。坚持打造区域性“红色文化品牌”，主推“海军诞生地渡江英雄城”“东进序曲、决战黄桥”等红

色旅游形象，并提升泰州对外的知名度和美誉度。采取“走出去、请进来”的方式，积极支持各红色景区、旅游企业组成相应

的宣传队伍，奔赴各主要客源地，举办以红色旅游为主题的旅游推介会、新闻发布会等活动；邀请省级、国家级新闻媒体、旅

行商社等到泰州市采风、踩线，宣传红色文化产品，洽谈红色基因专线，塑造红色文化品牌。 

二是打造复合型产品。细分现有红色文化旅游市场，推动红、绿、古、俗、学相结合，将红色旅游同生态旅游、乡村旅游、

节事旅游、研学旅游等市场对接，打造十大红色主题旅游精品线路。借鉴井冈山推出“吃红米饭，喝南瓜汤，扛红缨枪”体验

革命生活的做法，在深度挖掘红色资源内涵的基础上，精心包装，再现红色历史，让游客换上当年的军装，开展“穿越红色年

代”学习体验之旅，重温艰苦的岁月；同时将红色旅游与青少年夏令营等结合起来，寓教于游，寓教于乐，促进单一的红色教

育向功能多元的综合性旅游区转变，实现景区多点经营、盈亏互补、共同发展。 

三是着力延伸红色产业链。以展馆为核心载体拓展延伸产业链，将食、住、行、游、购、娱等旅游要素有机衔接起来，努

力改变当前红色旅游单一缅怀的思想教育模式。鼓励红色景区周边群众积极参与红色旅游发展，鼓励其建立农家宾馆、农家餐

馆、农家乐娱乐等，大力提升红色旅游经济效益。搞好市场调查，开发、推广设计精巧、风格独特、含义隽永的旅游纪念品，

不断提升红色旅游文化品位，加速延伸红色旅游的产业链和价值链。 

（五）深化合作交流，加快红色旅游联动发展 

一是优化红色资源整合。按照“以红为本、以古托红、以绿衬红”的发展思路，进一步有效整合泰州各类文化资源，推动

红色旅游由单一型向复合型转变，形成以红色为主题、形式多样的复合型旅游产品和线路，丰富红色旅游的内涵和形式，提升

红色旅游的吸引力、综合效益和市场竞争力。 

二是强化区域互动联合。要突出重点区域和重点资源，加强区域间互动合作，积极组织参与区域性红色旅游推广联盟，共

同策划举办专题类红色旅游纪念活动，在资源开发、客源招徕、产品推介等方面加强合作，携手打造红色旅游精品线路，实现

红色旅游产品共同开发、红色文化资源共同挖掘、红色文化品牌共同建设、红色旅游客源互送共享。如可考虑以海军文化为主

题，打造“泰州-上海-舟山-青岛”海军旅游线路；以渡江战役为主题，打造“南京-合肥-泰州-徐州”渡江战役旅游线路；以

新四军历史为主题，打造“泰州-盐城-淮安-徐州”新四军东进旅游线路等。 

三是加强红色场馆联动。泰州市内可采取有效措施，合理优化配置文物资源，统一调度，最大限度发挥革命文物的宣传作

用，避免革命文物的闲置。市外可加强和南京、徐州、合肥等地与红色旅游相关革命烈士纪念馆、博物馆的沟通交流，加强红

色文化研究合作，定期举办红色文化研讨会、开展藏品巡回展览等，提升红色文化的品位和内涵，推进区域红色文化资源的共

同保护、开发和利用，促进红色文化产业协同发展。 


