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实施品牌强农战略 

推动农业高质量发展 

华欣 

特约记者 

2020 年，兴化香葱更加靓丽、耀眼。继 7月成为受欧盟保护的中国地理标志产品之后，9月兴化香葱又入选国

家特色农产品优势区。 

兴化香葱是兴化市地方传统品种，历经 30 多年培育成特色产业和优势品牌，成为受欧盟保护的中国地理标志

产品后，必将促进以兴化香葱为主的脱水蔬菜产品扩大市场、走出国门，增强“中国果蔬脱水加工第一县”的国际

竞争力，提升兴化农业一二三产融合发展水平。目前，兴化香葱种植面积 20多万亩次，年产香葱鲜品 80多万吨、

香葱干品 10万多吨，销售收入超 20亿元。 

产业“育”牌国家地理标志保护产品群星闪烁 

兴化市充分发挥农业大市的资源条件，实施农产品的质量认证，累计获得食用农产品种养殖环节绿色食品 80个，有机农产

品 10 个，全市绿色优质农产品比重达到 80%以上；全市注册有兴化大米、兴化红皮小麦、兴化香葱、兴化大闸蟹、兴化大青虾

5个国家地理标志保护产品。兴化大米、兴化面粉、兴化香葱、兴化大闸蟹、兴化大青虾、兴化龙香芋、兴化鱼圆 7个国家地理

标志集体商标，其中：兴化大米荣获 2016、2018“中国十大大米区域公用品牌”称号。12项国家地理标志保护产品、国家地理

标志集体商标，数量和覆盖面居全省前列。 

在打造一批区域公用品牌的同时，兴化市也争得多项国字荣誉称号。荣获“全国粮食生产标兵市”和“全国河蟹养殖第一

市”,兴化大米、兴化龙香芋、兴化河藕先后被央视推介为“全国最具魅力农产品”。兴化香葱、兴化龙香芋、兴化大米入选“中

国名特优新农产品目录”。兴化大米、兴化龙香芋、兴化麻油、大麦若叶青汁粉荣获中国绿色食品博览会金奖、中国国际农产

品交易会金奖。兴化香葱获国家特色农产品优势区称号。兴化大闸蟹获中国十大名蟹、中国国际现代渔业暨渔业科技博览会金

奖、中国百佳农产品品牌等称号。沙沟镇获“国家最美渔村”称号，沙沟镇淡水鱼获国家“一村一品”示范乡镇。 

兴化市加大农业龙头企业的培育，服务企业认证多种名牌。全市共有各类县级以上农业农头企业 235 家，其中，江苏兴野

食品有限公司被认定为国家级农业产业化龙头企业，江苏万家福米业有限公司等 22家企业被认定为省级龙头企业，伽力森主食

企业（江苏）有限公司等 57家企业被认定为泰州市级龙头企业。同时，强化家庭农场、农民专业合作社等各类农业新型经营主

体的培育,全市拥有新型农业生产经营主体 3739 家，其中，梦之香（江苏）粮油工业有限公司等 3 家企业入选“消费者最喜爱

的泰州农产品品牌”榜，兴化市花园米业有限公司等 6 家企业入选省市名牌产品，“大地蓝”“顶能”“泓膏”等成为中国驰

名商标。 

机制“护”牌每个品牌都有“准入”和质量控制 
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标准化是品牌农业的重要基础，在品牌运营上必须赋予其“机制”。全市以兴化大米、兴化大闸蟹两大品牌的培育为抓手，

优化农产品品牌运营模式。建立联席会议制度，由市委、市政府分管领导负责召集，宣传部、农业农村局、发改委（粮食局）

等部门、乡镇为单位成员，负责研究制定农产品品牌建设实施方案和考核奖惩政策，推动种植技术规范和加工能力提升，策划

品牌宣传和推介活动，监督品牌规范使用和严格管理。成立农产品牌运营中心，专事兴化大米、兴化大闸蟹运营，并组建兴化

市农产品市场协会。同时，建设 20万亩兴化大米标准化生产基地，打造“兴化大米全产业链示范基地”。创新品牌使用模式，

优选民营企业，授权使用“兴化大米”“兴化大闸蟹”等公用品牌，未经授权企业不得使用，形成国有控股企业、民营企业各

有渠道、各有网点、各有侧重、相互补充的发展格局。 

抓好品牌“质量关”，健全生产加工规范。该市强化科技支撑，相继成立了博士、院士工作站，并签订长期合作协议，科

研和技术团队常年驻扎兴化，为兴化大米、河蟹等特色品牌的培育提供指导和服务，其中，全市以南粳 9108为当家品种，建成

钓鱼、周庄、沙沟、荻垛、中堡等 5个省级“味稻小镇”，2019 年戴窑镇被列为全国农业产业强镇示范建设镇（粮食生产）。同

时，建立标准体系、加强质量监管。先后制定《地理标志产品兴化香葱（鲜葱）》《地理标志产品兴化脱水香葱》《地理标志产品

兴化大米》《稻渔共作水稻生产技术规程》《稻渔共作河蟹生产技术规程》《稻渔共作青虾生产技术规程》等 10 多项省级地方标

准以及泰州市级地方标准。制定全市农产品质量安全监测计划，建立健全质量追溯管理制度，构建信息采集和监管系统，逐步

实现“兴化大米”“兴化大闸蟹”等特色农产品生产有记录、信息可查询，为兴化农产品提供“身份”证明。 

市场“兴”牌线上线下宣传推广文化赋能形成合力 

兴化市大力支持企业“闯市场”，提高产品市场份额。构建线下线上营销网络，建立 20个“兴化大米”实物销售展示店，

促进产品“走出去”，其中与南京万科置业有限公司合作，将兴化大米推入万科置业旗下中高档小区，扩大兴化大米销售市场。

与京东集团、阿里巴巴建立战略合作关系，兴化大米品牌入驻京东商城、天猫商城，并统一建立“兴化大米旗舰店”“兴化大

米专营店”，开通“兴化大米自营店”和“第三方店铺”，同时在拼多多开设旗舰店和专营店。突出平台推介，积极参加各类

农产品博览会、展销会、交易会，宣传推介兴化大米，鼓励企业参加全国农洽会、全国粮食交易大会、省农展会等省内外农产

品展销活动，拓展兴化大米市场。精心举办江苏兴化（上海）农业投资环境推介会、兴化大米（上海）推介会、兴化大米（上

海、南京）专场展销会、农产品电商产销对接大会等宣传推介活动，进一步提高特色农产品的市场知名度。 

打好宣传“组合拳”，开展品牌推广活动。突出氛围营造，制作了“兴化大米”“兴化龙香芋”宣传推介歌曲《悠悠稻米

香》《金芋满堂》，利用灯箱、道旗、高炮覆盖式广告宣传，借助“菜花节”，开展特色农产品主题宣传活动。突出活动宣传，

与京东集团合作举办“兴化大米”开镰节、与阿里巴巴合作举办“兴化大闸蟹开捕节”与央视合作举办中国稻米产业发展论坛、

举办农民丰收节等一系列活动，与央视农影中心举办“垛田故事一全球重要农业文化遗产（兴化）特色农产品分享会”，丰富

了兴化特色农产品品牌的文化内涵，兴化特色农产品品牌的知名度和影响力不断提升，逐步实现由数量到质量、由产品到品牌

的转变。实行规划引领，委托上海联纵智达管理咨询有限公司进行“兴化大闸蟹”品牌策略的全体系规划，完成《兴化大闸蟹

公共品牌战略规划纲要》和《兴化大闸蟹公共品牌包装设计》《兴化大闸蟹公共品牌管理办法》，并发布《兴化大闸蟹公共品牌

战略展》《兴化大闸蟹养殖标准》《兴化市大闸蟹行业规范》《兴化大闸蟹区域公用品牌授权办法》和《兴化大闸蟹质量标准》等，

不断激发兴化农产品品牌的创造活力和发展动能。 


