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全媒体时代江苏农业类媒体发展探讨 

姜华 刘俊逸 

本刊记者 

农业类媒体是农业宣传与科教的重要载体，是宣扬乡村振兴和讲好“三农”故事的重要窗口，是满足农民群众

生活文化需要的重要途径，还是沟通城乡、推动城乡一体化发展的重要桥梁，更是农业农村部门宣传主旋律、掌握

话语权的重要阵地。我国幅员辽阔，农业生产、农村生活具有较强的地域性差异，受此影响，许多省市都产生了针

对本区域的农业类媒体。进入全媒体时代，新闻传播方式发生巨大的变革，传统媒体受到挑战的同时，新兴媒体发

展势头猛烈，媒体融合成为趋势。在农村居民对真实有用的涉农信息求知若渴、城市居民对农业农村领域关注更胜

以往的背景下，积极推进农业类媒体创新、融合、持续发展成为现实问题。 

发展现状 

江苏是传媒大省，但尚不能称得上传媒强省，其中，专业的农业类媒体占比不高。省内传统型农业类媒体起步早，发展稳

健，但数量不多，规模普遍不大。 

报刊方面，主要有江苏省农科院主管的《江苏农业科技报》，和江苏省农业农村厅主管、江苏省农产品品牌发展中心主办的

《江苏农村经济》与《农家致富》。三份报刊都创办于上世纪七八十年代，是目前省内最权威、最有影响的农业类媒体。《江苏

农村经济》偏向于政策引导、农经研究，是面向各级农业农村工作者、新型农业经营主体、农业院校师生等群体的工作指导性

刊物，《江苏农业科技报》《农家致富》则以农技推广、致富项目、市场行情、答疑解惑等为主要内容，读者主要为广大农民群

众。其中，《农家致富》最高峰时发行量曾达30万份/期，居全国农业类期刊发行量之首，目前发行量稳定在10万份/期左右，

位居全国前列。另外就是一些涉农院校的学报，学术性较强，宣传科普作用不大。《科学养鱼》《中国养兔》《农业开发与装备》

等期刊虽在江苏办刊，但并非专注于江苏区域内的农技农机推广。 

广播电视方面，江苏省级没有开设专门的农业农村电视频道和广播频率，市级层面有一些地方办有农业农村电视节目。由

江苏省农业农村厅主办、省农业宣传教育与文化体育中心负责摄制的《走进新农村》是省内知名度最高的农业农村类电视栏目，

每周六中午在江苏城市频道播出，2009 年开播至今已有 12 个年头。截至 2020 年 6 月底，栏目累计拍摄 53000 多分钟，约 883

小时，获得各类奖项 26个。 

网站方面，主要以各级农业农村部门官方网站为主，没有市场化的农业信息类网站。随着农民群体也纷纷用起智能手机，

新媒体发展重点已经转向手机端。 

“两微一端”方面，主要以各级农业农村部门官方微信和微博为主，权威性较高，另外也出现少数有一定影响力的微信、

抖音自媒体。江苏在农技类手机应用客户端发展上走在全国前列，出现了农技耘、农牧旺等受众多、影响大、市场认可的农技

类 APP。由江苏省农业农村厅主管、省农产品品牌发展中心运营的农技耘 APP,注册用户巳超 34万。2020 年初新冠肺炎疫情发生

后，农技耘团队协同 22个江苏现代农业产业技术体系及农业科研教学推广单位专家团队，主动开展线上技术指导与咨询服务，

结合疫情期间各产业实际困难，密集发布疫情防控和生产保供信息 770多篇（2020 年 1月 23日-3 月 3日区间统计）。2020年 2

月 13 日，江苏省农业农村厅专门印发《关于进一步组织动员农业科技推广人员开展“云指导”的通知》，进一步发动开展线上
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农技服务，在多项通知文件中明确把农技耘线上指导作为疫情期间防控保供的 15条措施之一，部分县市农业农村局也专门印发

通知，利用农技耘及其地方频道开展“云指导”，助力防控保供。农技耘 APP 在江苏乃至全国农业领域的知名度大增。 

非农业类媒体对农业农村领域的关注方面，党报党刊和时政新闻的关注和报道相对较多，一般的都市报和市场化媒体关注

较少，且大多局限在农产品质量安全、休闲旅游农业方面。 

制约因素 

虽然江苏农业类媒体发展取得了一定成效，某些方面也处于领先地位，但相较于吉林、河南等有专业农业农村卫视频道或

地方频道的省份，或湖南、上海等传媒发达省市，仍然存在专业媒体渠道较少、市场经营能力不足、内容同质比例较大、转型

升级存在困难、传播范围效果不强、人才稀缺限制发展等制约因素，亟待解决。 

专业媒体渠道较少，电视传播相对缺位。电视传播作为重要的大众传播工具，具有直观性强、有冲击力和感染力、瞬间传

达被动接受等特点。江苏没有专门的农业频道，省级层面农业节目仅《走进新农村》一档，每周不过十分钟的播出时长，是不

充足的。各市区的农业频道和农业电视节目比重也并不高。 

市场经营能力有限，盈利模式有待探索。受政策环境和新媒体冲击影响，许多传统媒体广告收入和发行量都在不断下滑。

农业类媒体市场化程度本就不高，存在很大公益性，发行方面一定程度上仰赖于政策支持，广告业务上也相对局限，影响较为

严重，市场化盈利模式的探索不明朗，许多农业类媒体都有不同程度的生存焦虑。 

内容同质比例较大，缺少新颖亮点特色。选题方面，主要传达的内容基本都是宣传惠农政策、传播科技资讯、讲解农民所

需。虽然展现的成功经验和案例众多，但解决农民的实际问题的方案还不够，也缺少对创新元素的应用，导致部分受众群体不

能在阅读刊物、观看节目中产生认同感，其长期关注的欲望就会逐渐降低。 

转型升级存在困难，媒体融合程度不高。虽然都一定程度上开始开展新媒体业务，但媒体融合程度不高，市场推广力度不

强，发展步伐与其他社会媒体相比还存在一定差距，新媒体与传统媒体的联动性也不够。如农技耘 APP 虽然拥有稳定的受众群，

但其盈利也主要依靠各地政府部门的支持与合作，相较于持续升级发展所需仍然不足。 

传播范围效果不强，面向城市宣传有限。大多数农业类媒体重视的都是面向广大农民和农业农村领域的宣传推广，面向城

市居民展示新农村面貌的功能并没有得到好的发挥。如何让城市居民也能关注农业类媒体，更加引起对农业、农村、农民的热

爱，更愿意走进农村、感受农业魅力，值得思考。 

人才稀缺限制发展，人力资源有待补充。农业类媒体既需要热爱农业农村、了解农民的农业专业人才，也需要懂传播、会

写作的传媒人才，更需要懂开发、会运营的新媒体人才。在目前的经营条件下，农业类媒体员工待遇有限，影响对人才的吸引

力，不利于媒体融合和持续健康发展。 

发展建议 

在媒体深度融合发展形势下，农业类媒体如何获得持续稳定的收入，如何打造全媒体传播格局，进一步增强宣传报道覆盖

面和有效性，是非常重要的问题。建议从机制建立、政策扶持、积极创新、加快转型、增强效能、人才培育等方面入手，推动

江苏农业类媒体持续健康发展，为营造乡村振兴红红火火的生动局面作出更积极的贡献。 

建立完善农业宣传机制。农业农村部门会同新闻出版部门、广电部门、网信部门等，积极商讨建立涉农宣传体系。采取切
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实措施，鼓励省内都市报、广电节目、微信大 V 等更加关注农业农村领域，与专业的农业类媒体沟通合作，形成良好的涉农宣

传氛围，尤其加大对农业农村重大项目、农村新兴产业发展等方面的报道。 

加大涉农媒体政策扶持。对涉农媒体在税收优惠、办事流程简化、记者证发放、办公水电等方面提供更多利好，对农业类

媒体开展新媒体转型升级业务的给予一定补贴和支持，在新闻行业类评奖活动中对农业新闻、农业线记者和编辑适当加分，鼓

励农业类公益广告的大力投放。农业媒体借助扶持政策，积极开拓广告和发行市场，扭转盈利困局。 

注重形式创新内容创新。大力推进采编流程重塑，通过流程优化、平台再造，各种媒介资源、生产要素有效整合，实现信

息内容、技术应用、平台终端、管理手段共融互通，打造出具有强大影响力、竞争力的新型主流媒体。尝试利用新媒体平台推

出订单式的节目，对观众需求的数据进行分析，然后利用特色养殖地来制作现场采摘和科普的节目。 

加快媒体融合转型步伐。推动以“内容智库化、传播智能化”为特点的媒体深度融合和智慧转型，强化移动优先、数据优

先、用户优先，建设新型主流媒体。农业农村政府部门在农业类新媒体的推广上给予更大力度的便利和支持，携手开展全过程、

全方位宣传报道，为推进乡村振兴发展贡献媒体力量。 

扩大面向城市传播影响。农业类媒体可结合农产品展销会、农业节庆活动等，通过展台展板、路演等方式，或与都市类媒

体合作借助其渠道，以休闲旅游农业、都市农业、阳台农业、农业新奇特为切入点，加大面向城市受众的自身宣传，吸引城市

居民关注，增强知名度，扩大影响。 

最大力度留人引人育人。注意从农业院校、新闻院系招引人才，加强人才培训力度，尤其是要切实转变传统媒体从业者思

想观念、提升素质能力，不断尝试网络受众所喜闻乐见的新形式、新内容，练就“十八般武艺”。媒体人坚守媒体职业道德，

恪守新闻真实性原则。无论媒体融合如何发展、全媒体如何打造，内容为王始终是制胜之道。 


