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安徽省新能源汽车产业发展对策研究 

杜松
1
 

(安徽交通职业技术学院 汽车与机械工程系,安徽 合肥 230051) 

【摘 要】：经过多年的发展,安徽省新能源汽车产业已初具规模。为使安徽汽车产业持续健康发展,需要从安徽

省新能源汽车产业布局、销售及市场推广、基础设施建设等方面着手,分析安徽省新能源汽车产业的现状,从宏观层

面发现安徽省新能源汽车产业各层面存在的问题和不足,针对问题进行分析思考,给出建设性对策和措施,为增强安

徽省新能源汽车产业竞争力提供理论支持和参考。 
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大力发展新能源汽车产业,是我国减少汽车尾气排放和保持汽车产业可持续发展重要战略决策。安徽省紧跟国家战略部署,

大力扶持新能源汽车产业,加快产业发展步伐,但也出现一些隐形问题亟待解决。 

1 安徽省新能源汽车产业现状 

1.1 安徽省汽车产业总体情况 

安徽汽车产业经过50多年的发展,目前拥有以合肥江淮汽车和芜湖奇瑞汽车为代表的乘用车自主品牌,此外还有以合肥安凯

客车、合肥江淮货车和马鞍山华菱星马混凝土搅拌车为代表的商用车企业;新能源汽车方面安徽省起步较早,产业链配套较齐

全;2017年前主要以江淮和奇瑞两大自主企业生产为主,2017年 6月,安徽成立国内第一家中外合资新能源汽车公司,即江淮大众

汽车有限公司。2020年4月,省政府将蔚来汽车总部引进合肥,正努力建设一体化新能源汽车生产基地,打造高端新能源汽车品牌,

安徽省搭建了以合肥、芜湖为中心的两大新能源汽车产业集群。 

1.2 新能源汽车产销及推广情况 

安徽省新能源汽车市场近几年增长较快,2019 年安徽省新能源汽车生产和销量大约在 12万辆,占全国比重为大概为10%。在

安徽省“‘十三五’汽车和新能源汽车发展规划”中提到2020年实现新能源汽车产销量20万辆目标。合肥市和芜湖市早在2013

年已入选全国首批新能源汽车推广应用城市,省政府在 2017 年出台的《支持新能源汽车产业创新发展和推广应用若干政策》中

强调,加强全省新能源汽车推广,主要包括将公交车电动化、增加电动出租车比例,在环境卫生场所、消防安全场所、机场通勤场

地等公共领域加大新能源汽车投放;此外鼓励居民购买新能源汽车等政策。截至 2020 年 6 月安徽省新能源汽车保有量已达到 24

万辆。 

2 安徽省新能源汽车产业存在的不足 
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2.1 安徽省新能源汽车产业缺乏联动性 

安徽深处我国中部地区,比邻长三角,有一定区域优势,但省内两大车企江淮和奇瑞在新能源汽车领域缺乏合作交流。多年来

各自走自己的路线,在技术和人才交流层面存在壁垒,不管是传统燃油汽车还是新能源汽车两车企多成竞争关系,这就导致省内

新能源汽车发展滞缓,优势资源不能互补共享。此外安徽省引进外资车企时间较晚,具有国际竞争力的新能源汽车零部件供应商

数量也不多,如果还不加快区域内汽车产业的交流合作,共同提升新能源汽车技术水平,安徽车企很难与其它车企势力(一汽、上

汽、广汽、比亚迪、北汽等)形成优势竞争。 

2.2 安徽省新能源汽车市场竞争力还不够 

虽然安徽省新能源汽车起步早,江淮和奇瑞在国内新能源汽车领域也有持续车型推出,但与同是自主品牌的比亚迪和北汽汽

车相比,销量差了不少,据第一电动汽车网公布信息显示 2019 年新能源汽车车型销量排行中北汽 EU 系列以 111125 辆稳居第一,

比亚迪元以 61551 辆排第二,安徽奇瑞 eQ 电动以 39401 辆排第四与第一明相差 7 万多辆,江淮 ie6v 以 18379 辆排第 15 名;2019

年车企累计销量排行中,比亚迪以 219362 辆夺得冠军,北汽以 150601 辆取得亚军,奇瑞以 46827 辆排第六名,江淮以 33919 辆排

第十名,从以上数据可以看出以江淮、奇瑞为代表的安徽新能源汽车竞争力还有待提高,随着特斯拉的国产及造车新势力的发力,

安徽新能源汽车产业也面临严重的挑战。 

表 1 2019年车企累计销量新能源汽车排行 

车企 比亚迪 
北汽新能

源 

上汽乘用

车 

吉利汽

车 

上汽通用五

菱 

奇瑞汽

车 

广汽新能

源 

长城汽

车 

上汽大

众 

江淮汽

车 

累计销

量 
219362 150601 70987 70599 60050 46827 42205 39509 39433 33919 

排名 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

 

2.3 安徽省新能源汽车推广阻力越来越大 

随着 2019 年新能源汽车补贴政策退坡,安徽省新能源汽车销量也出现了下滑,从 2018 年的 15.7 万辆下降到 11.8万辆,环比

下降了 24.8%,降幅明显;此外据有关数据显示近几年新能源汽车在推广过程中公共领域的应用占比近 7 层,私家车占比只有近 3

层,随着公共领域推广逐渐趋于饱和,公共区域消化量将逐年降低,新能源汽车主要市场将从政府主导向自由市场转变,私家车领

域将成为新能源汽车主要流向,但与燃油车近几年降价趋势相比,居民更愿意购买技术成熟且熟悉的燃油汽车,在安徽省没有实

行限购政策下,居民对新能源汽车的热情很难提高,这些因素都阻碍了新能源汽车的推广。 

2.4 安徽省新能源汽车基础设施不够完善 

新能源汽车基础设施完善程度能决定了新能源汽车推广速度,兵马未动粮草先行,只有居民感受到使用新能源汽车便捷安全

时,才会有更多人愿意购买新能源汽车,尤其是充电桩建设问题,就合肥为例,目前建成小区停车位配备充电桩的很少,就算私人

要增设充电桩也涉及车位产权,没有产权的车位物业一般不愿意耗资增设充电桩,此外老旧小区由于电力布置、场地等原因,相匹

配充足的充电桩也是件困难的事情,还有公共充电桩车位不足,经常被燃油车占停等问题非常常见;省政府在 2017 年《安徽省电

动汽车充电基础设施建设规划(2017-2020年)》中计划到2020年建成分散式充电桩达到18万个,离理想的新能源汽车与车位1∶1

的要求还有一定差距。 
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3 安徽省新能源汽车产业改进措施及意见 

3.1 组建省级技术联盟促进新能源汽车产业快速发展 

新能源汽车技术发展很快,技术日益更新,省内车企只有抱团聚力,才能走在行业前列,安徽省政府可以牵头组建安徽省新能

源汽车产业技术联盟,为省内各车企搭建一个产业交流平台,例如可以邀请江淮大众、蔚来汽车、奇瑞、江淮、安凯等企业组建

整车生产技术联盟,以国轩高科为代表的动力电池细分产业联盟等,同时利用区域优势加强与长三角优秀新能源车企、零部件企

业的交流,政府或企业可以制定优惠政策或激励措施邀请优秀企业加入安徽省新能源汽车产业技术联盟,在新能源汽车各级产业

链加强互动交流,攻坚克难共同进步,在技术成果上互利共享,产品收益上合理分配,推进产业联盟凝聚力和创造力,树立安徽省

新能源汽车良好口碑,提升安徽新能源汽车品牌形象。 

3.2 各车企需找准市场定位,提升产品市场竞争力 

各车企在生产新能源汽车前要做好充分市场调研,新能源汽车以后进入市场主导阶段,要根据消费者和市场需求来生产新能

源汽车,各个细分市场都有很大空间价值,既要注重质量,也要注重成本价格,各车企要找准自己定位;就江淮、奇瑞而言可以继续

探索中端新能源汽车产品,满足中等收入家庭及广大农村市场的用车需求,价格适中,普通老百姓能消费;蔚来、江淮大众可以多

研究高端新能源汽车领域,对标特斯拉等高端新能源品牌,占领新能源汽车高端品牌市场,向全球国际市场看齐;同时还需根据不

同消费者人群制定符合他们的产品,例如当下90后、00后新生代都是互联网时代的成长起来的,对应他们的需求应该在新能源汽

车多嵌入智能、网联、动感等元素提升产品吸引力。总之各车企要找准市场定位,推出适合这一市场新能源汽车,提高品牌竞争

力和影响力。 

3.3 采取多种渠道和办法扩大新能源汽车推广 

随着 2019 年新能源汽车补贴政策的减退,政府和车企要积极谋划新的推广渠道和办法,弥补政策退坡造成的消减,政府层面

继续加大新能源汽车在公共区域的推广投放,其次对于个人消费者可以将政策扶持从售时价格补贴转向售后使用环节,采取多种

办法降低新能源汽车使用成本,例如减免新能源汽车高速收费、提倡公共停车场为新能源汽车免费开放、充电价格打折优惠等,

此外可以研究制定燃油车置换新能源汽车补贴政策;车企层面可以通过增加新能源汽车售前体验、提升售后服务、扩大广告宣传、

增添网络直销等方式吸引消费者,例如车企可以建设多个线下新能源汽车体验店、开展新能源汽车定制售车业务、开展网络直播

销售、制定售后保养优惠政策等措施,同时在公共平台加大对新能源汽车知识和使用常识传播,让更多老百姓熟悉新能源汽车,接

受新能源汽车,促使新能源汽车推广。 

3.4 加快完善新能源基础设施建设,确保基础设施使用效率高效 

加快新能源汽车基础设施建设,第一,房建部门必须要求开发商在新建小区中规划一定比例新能源汽车车位,最低不能少于

30%,以满足日后新能源汽车增长的需要;老旧小区可以采取业主集资、引进第三方资本、电力公司参与及政府扶持等方式扩建停

车位增设充电桩,相关部门制定好顶层设计确保项目顺利进行;第二,加大公共场所新能源汽车停车位建设,多点多区域建设充电

桩,并采用大数据云计算等技术,加强对公共区域充电桩的使用效率进行监管,避免充电桩长期闲置或被燃油车侵占;第三,从销

售环节加强充电桩推广,要求车主购车必须配充电桩,鼓励私人安装充电桩,鼓励物业公司增设充电桩等;第四,还需组建一支专

业的新能源汽车基础设施维护队伍,尤其是公共区域充电点要有人定期检查及维护,以保证充电设施随时能正常、高效、安全的

运行,为新能源汽车车主用车带来方便。 

4 总结 
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新能源汽车市场未来竞争将更加激烈、更加复杂、更加快变,安徽要想始终走在行业前列,要想常驻新能源汽车第一梯队,政

府和企业必须全局谋划、提早布局、精准决策、高效发力;政府要充分挖掘和利用好省内优势资源,吸纳优势兵力,五指握成拳,

增强“拳头”力度,时刻解决好新能源汽车产业中存在的隐形和显性问题,加快产业硬件和软件配套,加大新能源汽车宣传和推

广,使产业尽快成熟起来。企业要加大新能源产业投入,打通和拓宽产业链快速通道,加快抢占市场新机,能根据复杂多变市场积

极开拓创新谋划出路,在产品创新、技术提升、人才吸纳、市场细分、产业规模、合作伙伴等方面做好研究和布局。总之安徽新

能源汽车的发展壮大需要政府、企业及行业共同协作、共商共进、共同创造。 
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