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金寨县红色文创发展现状及对策研究 

刘程程 李春 董媛媛 宋欣 

(安徽大学,安徽 合肥 230000) 

【摘 要】：文创产业近年迅猛发展，以故宫文创为代表的一批品牌冉冉升起。同时在红色文化的发展之路上文

创与红色文化的融合也愈来愈紧密。红色文创渐成为重要的红色文化发展、传承媒介。我们经过对金寨县的实地调

研发现，拥有深厚红色历史文化资源的金寨地区，文创产业发展却较匮乏，甚至处于未启动状态，而且大量优良的

资源未得到利用。本文经过分析研究最终得出金寨红色文创发展的道路。 
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金寨县是中国革命的重要策源地，人民军队的重要发源地，著名的革命老区。在这块土地上，先后走出了 59位开国将军、

600 多位共和国的高级将领，革命薪火在这里生生不息。习近平总书记在 2016 年 4月 24日亲临金寨视察，不仅对金寨老区人民

为中国革命和建设做出的巨大牺牲和贡献给予了充分肯定和高度赞扬，并对红色文化资源的开发利用、红色基因的传承弘扬做

出了重要指示。借助实践调查和对比研究，我们从文创产品视域下对金寨县红色文化旅游产业进行现实的分析以及新的探索。

阐明文化创意产业日趋蓬勃的时代下，金寨县红色文创产品开发现状以及未来的发展对策。 

1 文化创意产业发展契合红色文化传承新要求 

1.1 文化与旅游结合，诗与远方相遇 

文化和旅游部成立，标志着我国旅游事业发展上又迈出了坚实的一步。从深层次上挖掘，这是我国进一步发展文化自信建

设文化强国的重要部署。建立文化自信是国民集体的任务。而树立文化自信的第一步必定是让广大群众了解进而理解中国文化，

然后才能建立起对国家文化的自信。因此作为如今最普遍和流行的活动——旅游，就成了建立广大群众与文化更紧密联系的最

好平台。将文化更多地赋予到旅游活动之中，在文化和旅游的融合中接触、体味以至深化理解中华文化的魅力，国民就会最终

潜移默化地树立起文化自信的理念。 

1.2 文化创意与旅游结合，形与神相融 

文化是精神层面的体现，它的存在形式一般有两种：一为人们潜移默化遵循的精神及心理观念与生活方式；二为固化到具

体物质形态如建筑、器物等上的文化具体体现。而后者似乎更能够直观地展现文化并影响人们。 

所以，当文化和旅游相结合之时，文创产品——作为一个能够承载文化的旅游实体便应运而生。红色文化何尝不是如此。

一向严肃庄重的红色历史文化要在当今新时代寻找一条更加鲜活的道路去影响大众，红色文创的发展是十分必要的。将红色文

化的积淀附着到红色文创上，定会使得人们对红色文化的认知与体会更加深一步。 
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2 金寨县红色文创产品发展现状 

金寨县近年来集中人力、物力、财力发展红色旅游，做大做响红色文化旅游品牌。紧紧围绕一个主题，扎实开展了一系列

活动。取得了不错的成绩。然而金寨红色旅游发展中也存在问题：金寨县红色旅游产业链不完善，未能充分发挥旅游经济的综

合效应，经济效益不高。因为金寨县红色旅游资源大部分为参观展览类的公共性质资源，其本身门票收入就不甚充裕而又没能

很好地通过延长红色旅游产业链，发展综合经济。最终一定程度上制约着红色旅游资源开发和建设。而旅游文创产品作为旅游

产业链延伸的重要推动因素，经过我们的实地调研发现，其在金寨红色旅游发展中的情况似乎不甚乐观。 

2.1 红色文创产业未具规模，现有相关产品质量低吸引力弱 

现有金寨红色旅游市场之中仅在几个较知名红色景点的商铺之中能够找到。且都是一些低品质低内涵的“义乌小商品”式

的所谓“文创产品”,没有金寨特色。对游客吸引力较低，难成为消费者愿意购买的旅游商品。游客没有可以带走的东西，缺少

购物消费。降低了旅游者的旅游满意度，也没能提升旅游收益延长红色旅游产业链。 

2.2 文创产品缺乏规划，发展缺乏外部支持环境 

金寨县近年来加强红色旅游产业建设取得一定成绩，但对红色文创产品的开发工作却不够重视，缺乏文创产品开发意识。

由于没有宏观引导和规划帮扶，市面现有产品形成了低质化现象。各景区没能够进一步延长产业链利用文创元素提升经济收益。

此外缺乏相关设计开发人才也是一大问题，不专业就难以开发出高质量高吸引力的产品。 

3 金寨红色文创发展策略 

3.1 立足红色景点建立文创网络 

金寨地区红色文创产业处于未起步状态，想要开创出新型产业链就须先从有代表性的独立景点出发。以单一景点为创作背

景和销售平台，将景点的红色元素尽可能发掘利用景点较高的知名度及较稳定的客流量为文创产品提供初期市场。由此出发以

点串线。先在几个景点各自为营打造和开发专属独立文创产品，然后不断发展再将几个景点串联形成矩阵，继而加强宣传和开

发营造出有知名度有金寨特色的红色文创品牌。 

3.2 源于红色矢于生活，取红色之意寓于需求之形 

红色文化在文创产品开发道路上一直存在着诸多难点。难以找到较好的开发方式，难以找到存在于红色文化和文创之间的

平衡点。红色文化的厚重和文创产品的生活性显得有些格格不入。红色文化成分比重高，则显得吸引力差太过刻板难以激发购

买冲动；而当红色文创产品的生活性太高，就又会认为太过轻浮脱离红色文化的主题。 

在我们看来红色文创开发不必如此纠结。应以红色文化之意寓于生活需求之形，意是实形是虚，意重而形轻。只要文创产

品能够表达红色文化的元素，体现出革命时期的情景就足够。关注生活需求去设计产品之形，产品被大众接受成为生活之中相

处融洽的事物。这样，红色文化就能潜移默化地进入到人们的生活影响着人们达到红色文化传播的目的。 

3.3 加强文创产业规划，提供文创开发良好环境 

文创产业特别是红色文创产业开发是个复杂的过程，市场如果没有宏观引导很难自发形成完成高质量的文创产业。因此必

须要加强政府对红色文创市场的积极引导，给予鼓励和支持。吸引文创设计企业进行开发，加强相关设计人才引进。 
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4 结语 

金寨县具有厚重的红色历史文化积淀，传承和发扬红色文化的责任重大。在近年来金寨县红色文化旅游发展和国内大众文

化自觉自信的提升的大背景下，红色文创产品的开发将会提供更大的效用。 
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