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把廉洁文化深度融入文旅发展 

张爱民 

泰州境内拥有丰厚的本土历史文化、红色文化、城河文化、乡土文化、家训文化等特质文化资源，泰州市文旅

集团主动汲取各类文化中所蕴含的廉洁元素，倾力打造全省有位次、全国有影响的廉洁文化品牌，为推进“廉洁泰

州”建设发挥文旅效用、贡献文旅份额。 

紧扣文旅行业特点，塑造“清廉品牌”强引领 

廉洁文化是扶正祛邪、激浊扬清、涵养品性的“净化剂”。泰州文旅集团在 2020年 4月集团纪委成立同时，研究提出打造

“文清旅顺”廉文化品牌，进一步推动集团廉洁文化建设。 

发掘品牌潜藏内涵。“文清旅顺”不仅是“文旅”二字的嵌入和拓展，而且以“文清”寓意集团内部风清气正、“旅顺”蕴

含集团事业一帆风顺，进一步引领集团广大党员干部职工向着共同的目标奋进，赋予集团廉洁文化建设美好期望和价值取向。 

设置品牌图案标识。标识由“凤凰”“望海楼”“凤城河”“荷花”等元素组成，“凤凰”代表了泰州，“望海楼”“凤城

河”意指文旅，“荷花”代表纯洁、出污泥而不染。品牌图案标识广泛印制于各类宣传册、手提袋、包装纸以及文创产品上，让

廉洁理念伴随工作左右、融入生活日常。 

搭建品牌推广平台。以快捷推送、易于传播、方便阅读为目的，创办《文清旅顺》电子期刊，每月编发 1期，主要开辟“廉

贤轶事”“清风传家”“图画绎廉”“案例解析”“廉情发布”等栏目，挖掘泰州廉先贤、推介研修廉专线、讲好文旅廉故事，

为集团广大党员干部职工及游客提供精神养分。 

紧扣本土文化特质，创设“五行路径”强实践 

集团以泰州各类本土文化为依托，以覆盖全市的全域旅游体系为支撑，跨越时空、嫁接联动，创设了“五行”实践路径，寓

廉文化教育于研学研修之中，不断增强教育的新颖性、生动性、趣味性和实效性。 

“人文景观”休闲行，访名胜、忆先贤，推动“见贤思廉”。以传统文化为基点，以集团旗下知名景点望海楼、文会堂、桃

园、柳园、梅园等为主体，通过对泰州历代先贤大家范仲淹、王艮、孔尚任、柳敬亭、梅兰芳等崇廉尚洁思想的深度发掘、相关

历史掌故的汇总梳理，着力打造“廉洁长廊”，放大“先贤魅力”，让廉文化穿越历史、教化后人。 

“移动课堂”水上行，坐红船、炼党性，推动“游中知廉”。以城河文化为载体，借鉴嘉兴南湖红船模式，以“红船精神”

为引领，着力开发精品党课。让导游既“导”又“讲”，讲地方党史、讲改革成就、讲廉人廉事；邀请老红军、老党员及各类先

进典型走进“红船”，讲革命传统、讲过去故事；互动开展廉洁歌曲竞唱、廉洁知识竞赛等，让广大党员干部及游客坚定理想信

念、提升精神内涵，做到“人在水上游、廉从心底生”。集团与泰州市纪委宣传部联合摄制的《清波荡漾盐运河》微视频被中纪

委、省纪委等网站展播；打造的“人在水上游、廉从心底生”项目，被省纪委、省国资委、省社科院联合评选为“省十佳创新成

果”。 

“革命基地”红色行，观史料、温誓词，推动“忆史生廉”。着重以革命文化为主线，强化融汇和包装，将靖江市“东线第
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一帆”纪念馆、泰兴市杨根思烈士陵园、新四军黄桥战役纪念馆、高港区白马镇海军诞生地纪念馆等有机串联，打造特质鲜明的

“红廉矩阵”，通过组织重走革命路线、重温入党誓词、重忆革命精神等仪式感教育活动，让党员干部及广大游客在潜移默化中

领悟“廉”的精髓，根植“廉”的宗旨，着力为初心回访、永葆廉洁本色构建丰富的精神家园。 

“家规家训”体验行，瞻宗祠、沐清风，推动“家道传廉”。以家风文化为要义，将“人才辈出八百载、仁德家范抵千金”

的泰兴何氏、“克勤克俭、家道隆昌”“一门三院士”的姜堰李氏、“争财成隙者，不足道”的兴化王氏等“串点连珠”，通过

组织广大党员干部及游客瞻仰宗祠、参观“家风家训馆”、聆听最美家庭故事等，弘扬勤俭家风、传承廉洁基因。 

“阡陌交通”田园行，进乡村、做农活，推动“干中悟廉”。以乡土文化为特色，将碧水环绕的东罗村、樱花烂漫的小杨村、

千竿垂钓的祁巷村、“水浒摇篮”新垛镇等“串珠成线”，专门开辟“青春农场”“实训基地”，推动广大党员干部及游客在

“话农事”中倾听民声、在“解农忧”中拉近距离、在“干农活”中体会艰辛，深刻体悟“粒粒皆辛苦”的不易，增进“一枝一

叶总关情”的勤勉廉洁情怀。 

紧扣时代发展特征，瞄准“双有目标”强谋划 

廉洁文化建设是一项系统工程、长期任务，也是一项经常性、基础性工作，必须紧扣形势任务与时俱进。集团始终立足自身、

放眼全市，瞄准“双有目标”加强廉洁文化品牌谋划。 

聚焦“面”，倾力打造高辨识度的廉文化品牌标识。泰州历史悠久，文化底蕴深厚，各种文化错落兴盛、交相辉映，但是还

相对缺乏形象固定、特质鲜明、吸引眼球的文化标识，廉文化建设方面也是如此。对此，集团在面向全市广泛征集的基础上，融

汇多种廉元素于一体，提炼出诸如“泰廉洁·清风行”“廉行凤城”“凤城清风伴我行”“凤城清风·吾行吾廉”等鲜明的廉

文化品牌，意在以上述“五行”廉文化研修线路为基准，进一步拓展深化，同时主动吸纳全市各部门各单位的创意，推动广大党

员干部及游客在行走中接受廉文化的教育和熏染，不断增进廉洁认知、感悟廉洁情怀、提升廉洁底蕴。 

聚焦“线”，倾力打造高品位性的廉文化研修线路。泰州坐拥一定数量的研学研修资源，但始终无法回避“散、小、弱”的

现状，众多资源虽在全域旅游和联盟体系下产生一定联动，但紧凑性还不够，具有一定高品位性的精品廉文化研修线路还不多。

集团对现有各类文化资源协同再造，推出一些更符合需求的半日、一日、两日甚至一周时间的品牌线路。比如，“清廉思想·溯

源行”，侧重于从泰州历代名贤大家建构线路，穿越时空、对话先贤；“英雄足迹·探访行”，侧重从泰州革命先辈、英模人物

建构线路，重返艰苦岁月、感悟激荡人生；“革命旧址·瞻仰行”，侧重从红色文化、革命旧址建构线路，提纯党性、不忘初心；

“忆苦思甜·体验行”，侧重从革命年代、改革开放以及现代化建设等不同阶段建构线路，感悟家乡发展史，激发勤廉奋斗志；

“清风传家·寻根行”，侧重从泰州本土乡贤名仕建构线路，体味家规家训家风的传承性、教育性等，着力做到一条线路一个主

题。 

聚焦“点”，倾力打造高体验感的廉文化研修点位。从旅游业的角度而言，泰州文旅以观光性景区为主，优质的参与性、娱

乐性、体验性项目不多；从廉文化教育的角度而言，互动性、体验性、沉浸式的教育点位也不多。集团协同各地加大对各点位的

深度改造，依据不同文化、不同区域的具体实际推出实物展示、角色模拟、沉浸体验、躬身实践、廉洁餐饮等产品项目，同时加

大对各类廉文化文创产品的开发力度，真正做到让广大党员干部和游客来时有热情、看时有兴趣、走时有得带，回后有余味，永

远忘不了，进而使廉文化文旅项目真正成为一种实质意义上的产业链，不断产生社会效益、经济效益等多重效益。 


