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浙江省余姚市临山镇葡萄产业发展研究 

沈铭
1
 

（浙江海洋大学，浙江 舟山 316000） 

【摘 要】：发展特色农产品产业是带动农村经济发展的重要途径。葡萄产业是余姚市临山镇特色支柱产业，但

在发展过程中存在种植户种植葡萄模式固定死板、种植区域比较分散、种植户销售途径缺失、葡萄种植技术继承者

难觅等问题，应该通过采取拓宽葡萄销售渠道、提升农户专业知识、改善大棚种植环境、乡镇府牵头寻找传承者等

措施，加快葡萄产业发展，助力乡村振兴。 
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临山古镇历史悠久，从唐代始便有明确行政归属，位于余姚市西北部，总面积 49.7km2，属亚热带季风性气候，阳光充沛，

雨量丰富，优越的地理位置和气候条件为该镇发展特色农产品打下坚实的基础。临山镇被称为“葡萄之乡”，2017 年葡萄种植

面积达 766hm
2
，拥有近 100 个国内外名优品种，全年葡萄产量达 3万 t，年产值 2.5 亿元。2018 年农业总产值14.6 亿元，同比

增长 6%。葡萄特色农产品作为临山镇第一产业的基石，品种众多，物美价廉，多年来该镇一直注重提高质量、打响品牌。1986

年成立葡萄协会；1989 年被评为全国农村专业协会先进单位；2003 年成功创建宁波市最大的葡萄绿色农产品基地——味香园葡

萄基地，同年创建国家级无公害基地，通过省绿色农产品品牌认证；2004 年在宁波市名优葡萄评比会中，共获 4个金奖(美人指、

红萝沙里奥、贵纪玫瑰、矢富罗莎)和 7 个优秀奖(秦龙大穗、奥山红宝石、奥库斯特、美人指、无核白鸡心、粉红亚都密、温

克)。 

然而在特色葡萄农产业得到蓬勃发展的同时，一些问题也逐步凸显出来，如种植户种植葡萄模式固定死板，种植区域比较分

散，种植户销售途径缺失，葡萄种植技术继承者难觅等。 

基于上述问题，通过研究临山镇葡萄特色农产品发展历史、优势及存在的问题，以此提出通过帮助葡萄产业兴旺带动农村发

展的对策。 

1 临山镇发展葡萄产业的优势 

1.1 地理优势 

临山镇位于余姚市隶属于宁波市，当地经济发展具有一定的优势，与上虞慈溪相邻，向北即是杭州湾，可以说地理位置优越。

而北亚热带季风气候也是十分适合发展葡萄特色农产品，加之土壤类型多样，有盐土、潮土、红壤、黄壤等，多样的气候和土壤

类型也是多样葡萄种可以成长并且广受人们喜爱的重要原因。 
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1.2 经济优势 

2018 年，临山镇全年实现地区生产总值 170.8亿元，2019 年 10 月，入选“2019年度全国综合实力千强镇”。在2019 年 20

强县市评比中浙江省独占 14席，慈溪市和余姚市分别以 56653 和 54502 排名第八和第十三位，当地人民收入可观。因此葡萄在

成熟季节时市场总是供不应求，相邻市民也都会来此购买特色葡萄。临山葡萄既是馈赠亲朋好友之佳品，更是老幼皆宜的营养水

果。在消费市场的推动下，葡萄市场继续保持迅猛增长态势。 

1.3 品牌优势 

在宁波市林业局和浙大农科院园林研究所的支持下，临山镇味香园葡萄种植基地致力于技术水平的提高，已建成余姚市味

香园葡萄研究所，引进宁波市国外葡萄引种中心。味香园葡萄专业合作社大力推广先进栽培模式，引进开发优质新品种，建设以

品牌为核心的区域化专业生产基地，带动了全镇葡萄产业的快速发展，目前全镇葡萄种植面积达到 800hm2，成为宁波市最大的鲜

食葡萄产业基地，获得了“中国葡萄之乡”美誉。 

1.4 旅游优势 

临山镇作为千年古镇，素有“千年临山卫·江南葡萄沟”之美誉，山水风光旖旎，名胜古迹众多。2020 年，临山镇味香园

葡萄专业合作社通过发展采摘游、观光游，加强农旅对接，吸引了市内外大量游客和果品经销商，共向社会提供葡萄果品 2.86

万 t，产值近 2.2 亿元，占全镇农业总产值的 1/3。既推动了临山镇旅游业的发展，同时也推动了葡萄特色农产品市场的发展。 

1.5 生产管理优势 

味香园葡萄种植基地在栽种和培育葡萄时与正常的露地种植葡萄不同，大胆创新和突破生产方式，从开始的露地、套袋到现

在的大棚养殖，这种模式的转变延迟了葡萄的销售和上市时间，大大提高了味香园种植农户的经济效益。而在味香园管理层和镇

政府的帮助下，农户的售卖方式也有革命性的变化，从街头售卖发展到以旅游业为依托的葡萄代销模式，同时由味香园牵头，滞

销的葡萄可以经由农户同意后回售给农业合作社，帮助种植户减少经济风险，让农户有更高涨的种植热情。 

2 临山镇葡萄产业发展存在的问题 

2.1 固有的特色农产品销售思维 

对于味香园葡萄种植基地的种植户来说，不需要思考是否存在更加优越的销售渠道和市场，在葡萄成熟季来临时，将葡萄采

摘下来，卖给来访的旅客或是提供给酒店、送入超市等，大多是一些年纪较大的农民，并没有较高的文化素质和学习欲望，因此

不理解网络销售以及网络直播带货等销售渠道，固有思维虽然可以帮助合理地规避风险，却也失去了前往更新更高的平台销售

产品的机会。 

2.2 喷洒农药和避雨栽培模式不够完善 

多数葡萄种在种植成长过程中大多会有的缺点，就是抗病性差和未能进行合理的避雨栽培。以维多利亚葡萄种为例，以早

熟、丰产性好、耐运、果实饱满、品质优越等特点广受种植户的喜爱，但它的缺点也是十分明显，抗药性差，农户如果无法掌控

单次喷洒农药的剂量，剂量过多该葡萄种就会出现激素膨大现象，并且极易出现僵果情况。同时因为维多利亚种在中国种植，虽

然通过大棚改善种植环境，但在南方不完善的避雨栽培模式下，常常也会表现出不着色或上色不完整的情况，在夏季高温季节和

产量高的时候尤其明显。 
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2.3 葡萄种植户传承者难寻 

根据味香园葡萄种植基地的统计数据发现，现存基地种植户平均年龄在 50岁以上，青年人基本没有种植葡萄的知识，也难

以忍受年复一年的除草施肥灌溉。在老一辈葡萄种植户离开后，味香园这个葡萄特色庄园品牌或将走向没落。 

2.4 其他特色葡萄品牌的严峻挑战 

味香园牌特色葡萄种在浙江省已经具有一定的品牌效应，但也面临同种葡萄的其他品牌的挑战，如上海马陆葡萄、上虞盖北

葡萄等，对于当地人来说，他们自然更愿意购买本土的葡萄品牌。味香园品牌提升市场竞争力的关键是创新，要成为浙江省乃至

全国的知名特色葡萄品牌，必须要形成专业化的生产模式和管理模式，并在葡萄口味上下大功夫，通过嫁接杂交优化的方法，形

成该品牌独有的葡萄种，覆盖到各年龄段，以自身创新独特的优势，抢占市场份额，脱颖而出[2][3]。 

3 促进临山镇葡萄产业发展的建议 

3.1 改善并拓宽葡萄销售渠道 

味香园葡萄种植基地应与政府展开合作，通过讲座或请葡萄养殖专家来帮助基地种植户运用更先进的方式栽培葡萄，给他

们创造一个互通有无的平台，可以相互交流不同品种葡萄的培育方法，共同进步。引进专业技术人才，帮助种植农户改变固有思

维，让他们理解并学会灵活运用互联网+模式销售，从简单的摆摊销售、供销给各级超市、回售给种植基地等固有模式转变出来，

通过学习网上售卖模式，帮助农户创造更多的经济效益。目前的网络环境中，存在多种网络销售模式，如短视频营销、微信营销、

体验式营销等等。以短视频营销为例，近年来，随着抖音、快手等短视频平台的兴起，涌现出了一大批新式网红，同时直播带货

模式也在短视频平台流行，品种从化妆品、零食不断革新，进而发展到各地特色农产品带货。当地镇政府也可以通过网络平台帮

助当地滞销或过剩农产品找到新的销售市场，而这对于原本就有品牌效应的味香园牌葡萄更是锦上添花。这种销售模式和销售

平台是全新的，可以帮助合作社葡萄种植户获得更多利益，这也是拓宽销售渠道的优势[1]。 

3.2 提升农户专业知识改善大棚种植条件 

当前，多数葡萄存在抗药性差的问题，为减少甚至避免出现“打错药”“打多药”的情况，葡萄种植基地应该定期对种植户

开展专业培训，不断提高农户的种植水平。此外，要改善大棚的种植条件，加强大棚的避雨能力，同时通过培训等方式让农户精

通避雨栽培的技能。 

3.3 镇政府发力寻找传承者 

面对味香园种植基地多数农户年龄偏高、当地青年不愿意传承的现实问题，镇政府应该在初中或中职定向寻找一些年轻人，

帮助他们去了解种植葡萄可以带来的切实利益，在充分尊重他们意愿的前提下，引导他们学习专业知识和技能，与他们签订类似

管培生的合同，在一定时间，如两年乃至三年的培训后，让他们可以逐渐接棒老一辈种植农户，让味香园这个葡萄特色庄园品牌

走出浙江。 

4 临山镇葡萄产业发展总结 

总的来说，认清现状，分析临山镇葡萄产业存在的问题，制定出有利于解决葡萄产业发展问题的对策才是重中之重。政府、

合作社、农民要共同发力，奏响临山葡萄产业最强音。政府要宏观调控，为葡萄产业发展提供政策上的帮助；合作社要强化组织

建设管理，加强培训，提高农民文化素质和技术能力
[2]
；农民要主动提升自身综合素质，转变观念，开拓创新，促使临山镇葡萄
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产业健康平稳发展[3]。 
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