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大革命时期中国共产党开展宣传工作的 

历史经验与当代启示 

熊维娜 王海军
1
 

【摘 要】：宣传工作是一项极端重要的工作，事关党和国家的前途命运。做好新时代党的宣传工作的一大法宝

就是向历史学经验、要启发。大革命时期，围绕国民革命运动这一中心任务，中国共产党开展了形式多样的宣传活

动，取得了突出成效，积累了宝贵经验。这些经验主要包括：科学凝练宣传口号，加强宣传载体建设，注意把握宣

传时机，重视宣传工作人才培养，强化党对宣传工作的领导。以史为鉴推动新时代宣传工作的创新发展，要进一步

把宣传工作摆在突出位置，将宣传工作落实落细，注重提升宣传工作者的自身素质，坚持党对宣传工作的全面领导。 
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习近平总书记指出：“在长期实践中，我们党的宣传思想工作积累了十分丰富的经验。这些经验来之不易、弥足珍贵，是做

好今后工作的重要遵循，一定要认真总结、长期坚持，并在实践中不断丰富和发展。”
[1](p155）

在中国近代历史上，大革命的地位

重要而特殊。党在这一时期的革命斗争中充分发挥宣传工作的“开路先锋”[2](p2）作用，使民主革命思想在全国范围内得到广泛传

播。经过中国共产党持续努力宣传，中国广大民众空前觉醒，汇聚起巨大革命洪流，沉重打击了帝国主义在华势力，基本推翻了

北洋军阀反动统治。对大革命时期中国共产党开展宣传工作的历史经验进行梳理总结，有利于我们进一步理解把握宣传工作的

基本规律和科学原则，为推动新时代党的宣传工作创新发展提供有益借鉴。 

一、大革命时期党的“特殊责任”与“中心工作” 

1924 年到 1927 年的第一次国内革命战争（亦称“大革命”）是史无前例的，它是中国新民主主义革命的“第一次总演习”。
[3](p105）

轰轰烈烈的大革命是如何发生形成的？探究这一问题发现，中国共产党的宣传工作是其中至关重要的一环。众所周知，大

革命之“大”主要意指其汇聚了社会各阶级力量，结成了最广泛的统一战线，形成了全国性运动规模，产生了巨大革命影响。而

广泛人民力量的汇集、革命统一战线的建立就与中国共产党当时的宣传工作密不可分。 

我们党从成立之日起就高度重视唤醒蕴藏于广大人民群众中的革命伟力。党的一大明确提出“把工农劳动者和士兵组织起

来”以“实行社会革命”的任务。[4](p1）二大前后，在对中国社会和中国革命性质分析研究的基础上，党提出了建立“民主联合战

线”的主张。1923 年“二七”大罢工失败后，中国共产党人更加深刻地认识到，要战胜帝国主义和封建军阀这两个强大敌人，

仅仅依靠工人阶级的力量是不够的，只有广泛团结起一切可以团结的力量，才能把中国革命引向胜利。是时中国劳动组合书记部

发出“把工人阶级组成一个极大极强的团体，再联合农民商界学界，同心努力，打倒大家的公共敌人军阀”的号召。
[5](p228）

《向

导》周刊也发表《中国共产党为吴佩孚惨杀京汉路工告工人阶级与国民》一文，呼吁“全国争取自由的人民”与工人阶级联合起

来一道打倒封建军阀。那么，怎样才能真正团结起最广泛的人民力量？答案就是依靠广泛的鼓动和宣传工作。党的三大正式做出
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与国民党合作的决定，并明确强调“对于工人农民之宣传与组织，是我们特殊的责任；引导工人农民参加国民革命，更是我们的

中心工作”。[4](p277）三大确立的基本方针，为大革命时期党的宣传工作实践定下了基调、提供了遵循。 

三大以后党紧锣密鼓地投入以宣传工作为主战线的革命工作当中。在宣传工作方针政策制订方面，大革命时期党先后召开

的中央执行委员会扩大会议、党的四大、第二次中央执行委员会扩大会议、中央特别会议等，无一例外都对宣传问题进行了研究

讨论，制定了《党内组织及宣传教育问题议决案》《对于宣传工作之议决案》《关于宣传部工作议决案》等一系列规范指导宣传工

作的政策文件，以确保宣传工作的有序开展。在宣传组织建设方面，在建党初期设立中央局宣传主任、教育宣传委员会等职务与

机构的基础上，1924 年 5 月中央正式决定“分设宣传、组织、工农等部”，紧接着中共四大再次强调中央要设立“一强固的宣

传部负责进行各事”，同时规定了中宣部的基本职责、明确了中宣部对各地方宣传部的指导关系，使得党的宣传组织建设得到进

一步加强。
[6](p74,256）

在宣传阵地建设方面，此一时期党十分重视搭建报刊平台，不仅形成了“一个初具规模的从中央到地方的党

团报刊网络”，[7](p227）还新办了一大批工农群众报刊，党的主要领导人如陈独秀、毛泽东、蔡和森、瞿秋白等都对报刊的编辑发

行倾注了大量精力，成功使党主办的报刊立于社会舆论的主导地位。在宣传队伍建设方面，从中央到各地区都有相应的宣传干部

专管宣传，并组织培养了一大批党员和革命青年深入工农群众开展宣传，此外党还派遣了许多精干力量到国民党中指导开展宣

传工作，如毛泽东任国民党代理宣传部长、周恩来任国民革命军第一军政治部主任，还有许多共产党员在各军中担任党代表或副

党代表，负责政治宣传工作。 

经过全党上下的艰辛探索和不懈努力，党在大革命时期的宣传工作取得了一系列突出成效。一是促进了全国民众革命意识

的空前觉醒。经过党的多方位系统化宣传，广大人民群众的政治觉悟极大提高，“打倒帝国主义和军阀”成为社会各阶级的共识

和全国民众的集体呼声。不管是大都市还是偏远乡村，处处显示出党宣传工作的良好成效——“上海的街头巷口，普通的小商

人，十三四岁的儿童，争着写贴‘打倒帝国主义，废除不平等条约’的标语，争着唱五卅流血的时调山歌”；[8]湖南农村地区，

“打倒帝国主义，打倒军阀，打倒贪官污吏，打倒土豪劣绅”等政治口号普及开来，“农民如同每个都进过一下子政治学校一

样”。[9](p34,35）二是推动了国民革命运动的蓬勃发展。大革命初期，党对国共合作和建立革命统一战线开展广泛宣传，统一了各方

认识，奠定了统一战线的思想基础和群众基础；大革命中期，党面向工农群众开展宣传动员，极大鼓舞了工农群众的革命热情，

在全国范围内掀起了一场波澜壮阔的工农革命高潮；大革命后期，党配合北伐战争进行广泛政治宣传，增强了军民联系，吸引和

动员了群众参战，保证了北伐战争的胜利进军。正基于此，党在总结这一时期宣传工作的成绩时自信指出：“中国近几年的民族

革命运动受影响于我们党的宣传工作实巨。”[6](p254）三是促进了党组织的发展壮大。大革命时期，党的组织也迅速壮大起来，短

短数年内由建党初期的 50多名党员“发展成为有近 5.8 万名党员、领导着 280 余万工人和 970余万农民的具有相当群众基础的

政党”。[2](p49）可以说，大革命时期党的宣传工作为党和国家革命事业发展作出了突出贡献，同时也为党宣传工作的后续开展奠

定了深厚的组织和人才基础。 

二、大革命时期党开展宣传工作的基本经验 

大革命时期，党的宣传工作实践在口号确立、载体建设、时机把握、人才培养等各个方面都做得十分出色，积累了丰富而宝

贵的经验。其中最重要的一条经验是始终坚持和不断加强党对宣传工作的领导。 

其一，科学凝练宣传口号。口号标语是开展宣传工作时借以亮明观点、宣示立场的重要符号。大革命时期，中国共产党人已

经认识到科学的口号对提升宣传工作效果所具有的重要作用。纵观这一时期党关于宣传口号的论述和规定可以发现，党十分注

重因时因势、因人因地提出宣传口号。一是针对具体革命形势提出适当的口号。大革命时期，党在“反对帝国主义，反对军阀”

这一全国性口号下，根据不同革命形势和斗争要求提出各式各样的具体口号，如 1926 年 5月党中央发出的第 103 号通告就明确

要求在“五卅”周年纪念日总口号之外，“各地尚可斟酌当地情形增加切合当地要求的口号”。[10](p132）二是针对不同阶级、团体

提出相宜的口号。如针对工人宣传，党的三大通过的《劳动运动议决案》强调宣传口号要根据不同行业、不同地域工人的具体情

况来提：针对工厂劳工提出“男女工资平等”“推翻包工制”“星期日休息”等口号以唤起男女工人争取自身利益的觉悟；针

对手工业工人则提出“加薪减时”“消费合作”“要求红利”等口号。
[11](p150）

对于农民宣传，党也作出了特别指示，强调“中央
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当注意全国范围的农民问题。做总的政治宣传的时候，特别预备对农民的通告，提出具体的要求和口号”。[11](p249）三是循序渐进

提出宣传口号。针对工人、农民等群众文化水平和政治觉悟普遍不高的情况，党提出在凝练宣传口号时一定要从其切身利益出

发、从其熟悉的语言文字着手来确立宣传口号，然后循序渐进地提出全国性口号。这一时期，党制定的《国民运动进行计划决议

案》《农民兵士间的工作问题议决案》《对于农民运动之议决案》等文件，都突出强调这一点。譬如，党提出由于“农民的利益范

围不出一县，至多不过一省”，所以“应当指导农民对切身利害的地方性质问题的奋斗”，进而“渐渐的做全国问题解释”，提

出“宣传反对帝国主义及军阀制度”的口号。[11](p248）党的宣传口号在全国民众中引起积极反响，促进了党的方针政策深入人心，

提高了全国人民的革命觉悟，唤起了群众参军参战的革命热情，有力推动了国民革命运动的蓬勃发展。 

其二，加强宣传载体建设。宣传口号的有效传播离不开多样化的载体支撑。因此大革命时期党对宣传载体的建设也格外重

视。报刊是当时最有力最重要的宣传载体之一。第一次国共合作正式建立后，党的出版发行事业得到恢复和发展，一方面《新青

年》《向导》等报刊继续发挥宣传作用，另一方面党还根据革命需要创办了《前锋》《中国工人》《苦力周报》《热血日报》《人民

周刊》《群众》等一大批新报刊。这些报刊在宣传党的主张、启发民众觉悟、引导舆论走向等方面取得了极大成功，连国民党人

员也不禁感叹：“我们这几年来所看见的刊物是些什么？我们谁都不能否认是《向导》、《中国青年》、《人民周刊》、《少年先锋》……

然而这些刊物只是为共产主义而宣传。”[12](p549-550）可见，党对报刊这一重要载体建设的高度重视，有力保证了宣传工作的有效开

展。办报办刊之外，党还特别重视利用传单、小册子等印刷品开展宣传活动、扩大舆论影响。1924 年 5 月制定的《农民兵士间

的工作问题议决案》就指出应该有规划地印制针对农民的传单、花纸画片和壁上新闻等，以及“时时向兵士发传单”。[11](p249）党

不仅以文件形式对散发传单与小册子的要求、方法等做出了详细规定，还积极督促各级党组织认真落实这些规定，同月的中央局

报告就提到“今年‘五九’散发传单一万七千份”。[11](p252）散发传单和小册子的做法有效启发了广大群众的革命觉悟，推动中国

共产党的方针政策逐步深入人心。此外，党还注意利用集会演说开展宣传。例如，1926 年孙中山逝世纪念日前夕，党中央要求

各地“召集群众大会、讲演会并游行示威”；[10](p49）其后在部署十月革命纪念活动时党再次强调要注重运用集会演讲的宣传方式，

指出无论是在“国民政府势力所及的地方”还是在“反动势力统治的地方”都应该尽最大可能召集会议、讲演、游行等以号召

广大群众。[10](p400）党通过开展集会演说的方式向广大民众清楚讲明了中国革命的目标、形势、方法等，凝聚起了更广泛的革命力

量，促进了国民革命运动的发展。 

其三，注意把握宣传时机。注意把握宣传时机亦是大革命时期党开展宣传工作的一条重要经验。这一时期党发出的多则中央

通告都突出强调要利用历史契机和现实契机开展宣传工作。一是强调利用重要历史纪念日开展宣传。大革命时期党对利用纪念

日契机开展宣传活动、启发民众意识的工作十分重视，几乎一年中的每一个重要纪念日都会有相应的纪念与宣传活动安排。尤其

是整个五月，不仅在“五一”劳动节、“五四”青年节、“五五”马克思诞辰、“五七”和“五九”国耻日等特殊日子开展纪念

活动，到大革命后期还开展“五卅”运动纪念活动等等，以至于后期中央文件直接将该月称为“红五月”，将该月开展的宣传活

动称为“红五月运动”。党对于纪念日的宣传工作，是有规划、有组织的，中央会提前发出通告、决议或宣传大纲，对提什么宣

传口号、用什么宣传形式、力求达到什么效果、注意什么特别事项等进行指示指导和部署安排。二是利用现实契机开展宣传。把

握现实契机开展宣传，往往能够取得事半功倍的效果。1925 年 4月党中央为整顿宣传工作发出的第 22号通告就要求“各地宣传

部应注意随时发生之时事”，及时“实行宣传，并报告其经过于中央”，并特别强调“非在政策上有极大之关系者，切勿待中央

命令，致失时机”。[13](p635）这一时期党还发布了《中共中央通告第六十九号——发动示威运动反对日本出兵援助张作霖进攻郭松

龄》《中共中央通告钟字第十九号——举行万县惨案追悼周，扩大反英宣传》等多则有关抓住现实契机开展宣传工作的文件。难

能可贵的是，除了事前、事中宣传，党还强调在事件结束后的短时间里也要抓紧抓实宣传机会。1925 年 2 月上海日本纱厂工人

罢工失败后，党中央及时发出通告，指示各地立即研究总结罢工失败的教训并“解释给群众听”，还明确强调“最重要的须借此

宣传反帝国主义”。
[13](p629）

正是这种抓住一切机会进行舆论引导的做法，使党的宣传工作取得一系列显著成效。 

其四，重视宣传工作人才培养。着力培养高素质宣传工作人才是大革命时期党的一项重要工作安排。随着革命形势的发展，

党越来越认识到宣传工作人才的缺乏和打造高水平宣传工作队伍的重要性。1924 年 5 月上海党组织向中共中央执行委员会扩大

会议提交的报告就针对上海工人运动成效不高、宣传工作难以开展的现状请求中央能够“特别训练一般同志出来做这上海工人

运动，同时我们上海也须有一部分同志来学着同做”，
[11](p261）

并强调这是上海地方急切的、不得不如此的要求。为解决这一问题，
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党决定开办党校以培养宣传工作方面的专门人才：“群众的鼓动和宣传中一定要有一种鼓动和宣传的人才。所以开办各地党校

确是一种重要的工作。”[6](p529）同时党还对开办什么形式的党校、招收何种学员及如何开展培训工作等内容作了具体规定。在党

中央的高度重视下，这一时期先后成立了中共安源地委党校、中共北方区委党校、中共江浙区委党校、中共湖南区委党校、中共

广东区委党校、中共“两湖”党校等各级各类党校。尽管这些党校的存在时间大都不长，但在培养造就宣传干部队伍、推进各地

乃至全国革命形势发展等方面仍起到了十分重要的作用。此外，为专门培养农民运动骨干，我们党在这一时期还与国民党合作先

后在广州、武昌等地创办了农民运动讲习所，为农民运动的蓬勃开展培养了一批年轻的组织宣传骨干。除培养专门的宣传工作人

才外，党还多次强调每一位党员都应该随时随地留意宣传，要求“每一个党员不论他在什么地方，都应当宣传我们党的主义及口

号”。[6](p527）恽代英曾经指出党员“必须要依赖各小组的开会互相训练，以使每个人都成为最会作各种运动与宣传的人才”，只

有这样才能形成全国一致的革命行动。[14](p588）正是这一理念的指引下，整个大革命时期各地党组织和党员纷纷深入到工厂、农村、

军队、学校等开展宣传工作，极大提升了党的宣传工作的影响和效果。 

其五，强化党对宣传工作的领导。大革命时期党对宣传工作的领导得到进一步加强。首先，党对宣传工作自上而下的监督管

理进一步完善。建党初期党就十分注重对宣传工作的统一监督和管理，《中国共产党第一个决议》明确规定“一切书籍、日报、

标语和传单的出版工作，均应受中央执行委员会或临时中央执行委员会的监督”。[4](p4）到了大革命时期，党进一步加强了对书报

等宣传物的监督管理工作。1926 年 7 月党作出设立编辑委员会的决定，目的就在于“使中央各出版物能有定期的审查”“使中

央对于各地方的各种出版物能有周到的指导”。[15](p286）其次，自下而上的请示报告制度逐步实施。与自上而下的监督管理相呼应，

大革命时期党还要求各地及时向中央请示报告宣传工作情况。1925 年党中央发出的第 22 号、60 号通告都着重强调这一点，要

求“以后凡遇各种纪念日及大的宣传运动，各地于遵照中央宣传大纲实行之后，当迅速将宣传之经过，报告于中央”“各地的宣

传工作及宣传的效果如何，均应随时向中央报告”。[13](p635、661）请示报告制度与监督管理制度相互补充、相互呼应，共同确保了党

对各地宣传工作的准确掌握和有效领导。再次，党对实际宣传工作中的问题及时加以引导和矫正。为纠正各地宣传工作中的偏

差，中央特别发出了学习《我们今后应当怎样工作》的通知，并强调这是“每个同志必读的小册子”。这本手册对宣传工作中存

在的“不注意地方问题”“不懂联合战线政策之实际应用”等主要问题进行了详细剖析并指出了宣传工作应当时时注意的原则、

方法等。[15](p153-154）为确保宣传工作中的问题能够得到及时有效的纠正，党的四大制定的《对于宣传工作之议决案》规定：党的支

部是党的基本教育机关，每次会议应注意于“内外宣传遇有困难的报告和讨论”。[6](p257）通过对实际宣传工作中的问题进行分析

引导，党的宣传工作更加规范，宣传成效更加显著。 

三、大革命时期党开展宣传工作的重要启示 

与大革命时期相比，新时代党的宣传工作面临的国际国内形势发生了翻天覆地的变化，党开展宣传工作的目标、任务、载体、

路径等也有显著变化。但是百年来党的宣传工作服务于党的初心使命这一主旨没有变，党的宣传工作应循的基本规律、根本原则

也没有变。回顾总结大革命时期党的宣传工作成绩与经验，对我们今天开展好新时代党的宣传工作具有重要启示。 

一是把宣传工作摆在更加突出的位置。马克思深刻指出：“批判的武器当然不能代替武器的批判，物质力量只能用物质力量

来摧毁；但是理论一经掌握群众，也会变成物质力量。”[16](p11）党的宣传工作即是以科学的理论武装民众、引导民众创造历史伟

业的工作。大革命时期党把宣传工作摆在突出位置，将宣传“引导工人农民参加国民革命”视为自身的“特殊责任”，为国民革

命运动的蓬勃开展作出了不可磨灭的贡献。党的十八大以来，以习近平同志为核心的党中央从党和国家事业的战略全局出发，高

度重视宣传工作，强调“意识形态关乎旗帜、关乎道路、关乎国家政治安全”，强调“经济建设是党的中心工作，意识形态工作

是党的一项极端重要的工作”等等，
[17](p21）

进一步深化了我们党对宣传工作地位作用的规律性认识，为推动新时代宣传工作创新

发展指明了前进方向、提供了根本遵循。我们要将宣传工作摆在更加突出的位置，自觉承担举旗帜、聚民心、育新人、兴文化、

展形象的使命任务，为全面建设社会主义现代化国家、实现中华民族伟大复兴的中国梦凝聚磅礴力量。 

二是将宣传工作落细落实。要做好宣传工作，无论是宣传口号还是宣传行动都要落到实处，不能浮于表面、流于形式。只有

着力提升宣传工作的针对性、切实性，才能确保宣传工作的有效性。大革命时期党在宣传工作中非常注重把握宣传对象的具体情
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况，针对不同地域、行业的群众提出不同的口号、采取不同的策略等，即是将宣传工作落细落实的具体表现。此外，这一时期党

在总结宣传工作经验时也明确要求宣传工作要注重实际，反对形式主义。前文提及的《我们今后应当怎样工作》手册就对宣传工

作中存在的“只注意形式而不落实际的毛病”提出批评并要求各地加以“痛改”。
[15](p160）

同一时期党制定的《农民运动议决案》

也强调，对于农民的宣传鼓动，必须从其实际生活出发，“切忌广泛的宣传及机械式讲义式的训话”。[15](p301）当前，随着我国经

济社会发展形势的深刻变革，新的社会阶层日益壮大、社会思想观念日益多元。面对这种变化，新时代的宣传工作更需要做到具

体问题具体分析，注重了解和掌握宣传对象的实际情况，突出分层次、分众化宣传，让主流意识形态真正引领社会思潮，有效凝

聚人民力量。 

三是注重提升宣传工作者的自身素质。宣传工作是人对人的工作，宣传工作者的形象素质往往直接影响宣传效果的好坏。大

革命时期恽代英曾专门撰写文章《怎样做一个宣传家？》，对宣传工作者应具备哪些基本素质、如何有效开展工作等问题进行了

详细阐发。今天，复杂多变的宣传工作形势对宣传工作者的素质能力提出了新的更高要求。我们要积极适应新时代宣传工作需

要，落实习近平总书记“宣传思想干部要不断掌握新知识、熟悉新领域、开拓新视野，增强本领能力，加强调查研究，不断增强

脚力、眼力、脑力、笔力”的指示精神，[17](p342）进一步加强对宣传工作人员的培训教育并形成常规制度，努力打造一支政治过硬、

本领高强、求实创新、能打胜仗的宣传工作队伍。此外，大革命时期党还强调所有共产党员都要时时注意宣传。党员的行为表现

是党的形象的直观反映，今天我们党拥有9500多万名党员，如果每个党员都以身作则讲好党的故事，发好党的声音，树好党的

形象，那么我们党的群众基础必将更加广泛而稳固。 

四是坚持党对宣传工作的全面领导。大革命时期党的宣传工作的基本经验充分证明坚持党的领导是做好宣传工作的根本保

证，也是我们党的宣传工作的优势所在。当前国际国内形势任务复杂繁重，各种思想文化交流交融交锋更加频繁，意识形态领域

斗争也呈现出新的历史特点。宣传工作面临的形势越复杂、任务越繁重，越要坚持和加强党的领导。习近平总书记强调，要加强

党对宣传思想工作的全面领导，旗帜鲜明坚持党管宣传、党管意识形态。这一科学论述向我们指明了新形势下加强和改进党的宣

传工作的根本方向。在当前的宣传工作中，我们要充分发挥党总揽全局、协调各方的领导核心作用，要以政治建设为统领，引导

宣传工作战线牢固树立“四个意识”，坚定“四个自信”，做到“两个维护”，始终确保党的宣传工作行进在正确政治方向上。 
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