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江西农产品直播电商营销策略探讨 

万佳迪 夏小艳
1
 

（江西泰豪动漫职业学院，江西 南昌 330200） 

【摘 要】：网络直播电商营销作为现代新兴产品营销推广渠道，江西省通过农产品直播带货助力农业发展，通

过农产品直播电商营销这种新模式，切实将农产品新型消费壮大起来，极力推进江西省电子商务赋能产业发展。基

于江西省农产品直播电商营销发展现状，分析江西省农产品直播电商营销存在的问题，探究江西省农产品直播电商

营销策略，以期助力江西省农村振兴发展。 

【关键词】：江西省 农产品 直播 营销策略 
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近年来，随着乡村基础设施不断完善，电商营直播销作为一种新兴营销模式，为助农工作开展提供新的思路。江西作为全国

重要的农产品生产基地，在农业发展上拥有独天得厚的地理条件，优质农产品资源十分丰富，却在直播电商营销方面仍然还停留

在传统农贸批发市场，未建立全新产品营销意识，导致江西农产品直播电商营销处于十分尴尬的处境。 

1 江西农产品直播电商营销发展现状 

1.1 江西农产品直播电商营销总体情况 

近年来，江西省农产品直播电商营销实现跨越式增长，其交易规模不断扩大，并且开始催生出许多规模化就业新领域，帮助

江西省开辟“脱贫攻坚”新途径，进而形成新的发展局面。2020 中国江西农民丰收电商节现场拼多多直播间单场最高观看人数

达 104 万人，江西农产品当日全国线上累计销量超过 1亿元。以此同时，江西省市场监管局为迎合电商助农政策，发布包括赣南

茶油、寻乌蜜橘以及泰和乌鸡等 93款江西地理标志农产品，以此扩大江西省地域品牌农产品的影响力，拓宽江西省地标性农产

品区域品牌之路，以公共平台带动区域特色农产品的价值提升。 

1.2 江西省农产品直播电商营销取得成效 

受到疫情影响，各地农产品开始出现不同程度的滞销，为进一步拓宽江西省农产品上行通道，2020 年 3 月江西省商务厅、

农业农村厅以及扶贫办等充分发挥自身号召力，尝试以直播电商营销形式，举办“江西扶贫助农系列”直播活动。3 月 29 日，

抚州东乡区副区长祝毅思做客“荆公故里，春风赏味”主题直播间，此次直播活动共销售抚州各类农产品 6500 余件，销售额达

23.76 万元，让大家对东乡农产品和东乡电商有了更直观、深入了解；4月 17日，赣州市石城县人民政府副县长段求明等走进直

播间，推广“石城白莲”，与专家交流农产品品牌打造。近两个半小时的直播，总曝光量超过 250万人次，话题阅读量达 895万，

“石城白莲”引发网上热议。江西扶贫助农系列活动借势直播和新媒体，不仅为江西省农产品打开更多销售通道，还为江西农产
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品品牌推广打开新的窗口，进一步提升了江西农产品市场影响力和竞争力。随着5G技术和应用的成熟，直播以其直观性、交互

性强、成本低、覆盖面广等优势，不仅打开了农产品上行新通道，也为农产品品牌推广提供了新思路和平台。另一方面，社交媒

体也凭借互动性、即时性强等，为农产品品牌推广提供更多便利
[1]
。 

2 江西农产品直播电商营销存在的问题 

2.1 营销方式趋于统一 

从江西农产品电商直播营销中发现，大部分农产品营销模式逐渐开始趋向于统一化。各地农产品在现代物流以及电子商务

平台的辅助下，相对来说准入门槛较低，农产品直播电商营销方式被不断复制，没有过多创新元素融入其中，导致江西农产品直

播电商营销模式的同质化倾向极为严重。从一方面来说，江西省特色农产品的直播营销方式普遍来说过于依赖于网红营销模式，

忽略其余的直播带货方式，从一定程度影响下会影响农产品营销成本。例如，许多网红在对农产品进行电商直播营销时，无论产

品是否拥有其特色，都会在网红主播的包装下进行售卖，这类营销方式也逐渐开始成为现代农产品营销主流方式之一。另一方

面，江西农产品在受到政府电商扶贫扶持下，将农产品销售寄托于直播电商这一条渠道商，不仅会引发各个地区之间相同产品的

竞争，甚至还会扰乱农产品市场的正常秩序。 

2.2 产品无法突显其特色 

截至 2020年，江西省农产品体系已初具规模，为做大做强江西农产品品牌，加快农产品品牌体系建设，江西省评选出“20

大区域公用品牌”以及“企业产品品牌百强榜”，虽然几乎涵盖所有出产的农产品种类，但是却仍然存在有品牌没特色的情况。

究其具体情况而言，部分易腐烂的农产品往往很少出现在直播营销中，而其余不易腐烂的大众化农产品则无法体现其特色。另

外，主播在进行直播电商营销时，带货农产品往往会具有较大的趋同性。虽然江西农产品种类非常丰富，但是受到不同产品带货

提成因素的影响，往往只有部分提成以及热度较高的农产品更易受到主播青睐，导致部分农产品出现无人问津的情况，无法体现

江西农产品直播电商营销特色，广大消费者会出现审美疲劳，不利于江西农产品直播电商营销产品多样化发展[2]。 

2.3 营销推广渠道单一 

从江西农产品直播电商营销推广情况来看，发现当地对政府农业扶贫以及主播公益带货的依赖性较重，并且在直播电商营

销推广方面没有过多创意。其中一类情况江西农产品滞销，当地农户未经培训盲目入驻各类直播平台。国内短视频直播领域已经

趋于饱和，即使花费过多精力在直播电商营销方面，但是最终效果甚微；第二类则是江西农产品直播电商营销推广仍然遵循旧有

的推广思维方式；第三类是江西农产品直播电商营销推广手段非常僵硬，在江西某样农产品成熟季节，该地区内的主播基本会全

部投入到该产品的直播带货中，高强度的直播带货助长恶性促销的现象，降低江西农产品营销推广整体效果。 

2.4 产品营销成效不高 

直播电商营销作为传统媒介的延伸，不论是在功能还是流程方面，都存在一定功利性色彩。直播电商营销被烙印上商业性标

签，这也使国内农产品营销具有一定功利性，尤其在江西农产品直播电商营销方面显得更为突出。其一，江西农产品直播电商营

销受限于低于农业经济发展水平的限制，导致江西农产品产销成本较高。另外，江西农产品直播营销需要联系以 MCN机构为主导

的营销机构，搭建以带货网红为中心的直播电商营销平台，做好以江西农户厂商为主体的营销售后。在这一流程中，绝大营销利

益被输入到营销上层，底层农户的获利空间被不断压缩，打击江西农户使用直播电商开展营销的积极性；其二，江西农产品直播

电商营销模式各项环节涉及利益提成，尤其是专注于直播带货的机构，其作为农户与主播之间沟通的中间商，在营销利益分配中

占据主导地位。农民应有的利益大多被 MCN 机构所占据，影响江西农户生产积极性以及对直播电商营销模式的采用度[3]。 
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3 江西农产品直播电商营销策略 

3.1 采取组合营销，优化产品营销方式 

在乡村振兴战略发展背景下，农产品在满足城市生活多元化生活需求的同时，也契合现代电商经济城乡一体化的发展理念。

针对江西农产品直播电商营销通知话倾向问题，当地需要采取组合营销策略，尽量优化江西农产品直播电商营销方式。首先，江

西农产品直播电商营销需要尽量消除对网红主播的依赖性，积极引入民间艺人、政府官员等群体，实现直播电商营销主体的多元

化。江西农产品直播电商营销，让县政府官员、书记等人员成为带货主播，为家乡农产品打开市场，带动当地农产品销售。例如，

江西农产品通过县长直播带货形式，为农产品商家的直播电商营销提供参考，不仅能够带动当地农业经济发展，还解决农产品销

路问题，让更多人能够了解到江西农产品；其次，江西农产品可以巧借节日气氛或者是当地民俗文化促进直播电商营销出圈，发

挥江西农产品直播电商营销的集约化效应。2020 年，江西赣州以赣南建筑元素，结合丰收主题彰显赣南农耕文化，进而推介优

质特色农产品。赣州市按照“一馆一线一百县”的理念，邀请全国知名电商专家和农产品销售代表参与丰收电商节，乡村振兴大

讲堂内设立 93件江西地理标志商标特色农产品，同时在各项活动现场设立多个直播点实施全程直播，开展百县联动丰收大直播

展示江西各地丰收盛况。此外，江西省通过开展“百县千品”直播助农活动，拉动农产品线上销售，同时依托于江西农产品广州

旗舰店和广东东西部扶贫市场“江西馆”，打造江西农产品对接粤港澳大湾区永不落幕的展会；举办了丰富多彩的农业节庆活

动，强力带动当地市场消费。 

3.2 实施品牌营销，精准产品营销定位 

针对江西农产品直播电商营销品牌特色不足的问题，江西农产品需要精准定位产品在现代消费市场的定位，打造过硬的农

产品品牌，进而形成江西农产品溢价能力，这是助力江西农产品直播电商营销的必然手段。江西农产品直播电商营销团队结合市

场消费情况，对消费者消费需求进行精准定位，使江西农产品生产能够与消费者的实际需求结合起来，为江西打造实力过硬的农

产品品牌，促使江西农产品走一条特色产品营销之路。 

煌上煌招牌酱鸭系列，原材料就是臻选源自鄱阳湖天然放养的红毛麻鸭，在 2020 年 11 月，第二届江西“生态鄱阳湖·绿

色农产品”博览会中，煌上煌作为江西农业产业化国家重点龙头企业，带着其名下招牌鲜货、休闲酱卤类产品参与此次博览会。

在卤味市场与周黑鸭、绝味鸭脖的当今三分天下的局面中，煌上煌紧跟互联网最新玩法，与初代网红中的“带货王”罗永浩合

作，引起了广大网友对煌上煌的极大关注度，直播时对美食的安利种草，对观看直播的消费者来说诱惑巨大，休闲零食和卤味这

一系列产品，价格不高又能带来日常消费享受，往往能达成大幅成交量。过去煌上煌将产品定位在佐餐和礼品方面，渠道开发直

接对接街边店。由于产品定位失误和品牌宣传不到位，导致省外门店发展不是很好。在意识到自身战略失误之后，从 2018年开

始，煌上煌开始对自身产品重新定位为休闲卤制肉品，并且全力打造立体营销。煌上煌顺应时代热潮，通过加码直播带货的行为

实现其销售模式转型，同时又扩大煌上煌销售市场，让我们江西农产品进一步走向全国[4]。 

3.3 拓宽渠道营销，细化渠道营销推广 

江西农产品直播电商营对平台的依赖性较大，基本是由传统电商物流运输与短视频直播带货的方式组合而成，针对江西农

产品营销推广新意不强的问题，我们需从拓宽营销渠道入手，如何细化江西农产品营销推广成为江西农产品直播电商营销开展

的重要突破点。第一，部分农户在直播电商营销渠道选择方面就出现问题，当地政府通过开展电商助农项目，不断加强对江西农

户的系统化培训，提升农户通过直播平台带货的技能，同时还要不断加强农户对各类农产品直播电商营销推广方案的熟悉程度，

让农户自身成为直播电商营销主体，进而获取更多的经济利益，带动江西农户对农产品直播电商营销的积极性；第二，针对目前

网络直播经济人口红利不断退散的情况，江西各地政府可以通过各类大型活动宣传当地特色农产品，通过直播介绍农产品的各

类特点，不断细化江西农产品直播电商营销推广渠道；第三，江西农产品知名度并不高，一些具有特色的农产品需要借助直播电

商营销方式进行带货，地方政府收集农产品的详细资源来源信息，加强对直播市场的有效管控，通过细化江西农产品直播电商营
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销规则，避免江西农产品在直播电商营销时出现市场价格混乱现象。在现代农业领域，江西需要以直播电商营销形式，助力打通

江西农产品销售链条，切实助力江西贫困地区农民脱贫增收。江西农产品直播电商营销出现，是现代农业产品组织化营销、数字

经济全域式推进的全面展现。江西正处于农业产业发展由传统农业向智能化、数字化转型的关键阶段，利用大数据以及互联网技

术提升农业生产效率，开拓其他具有市场竞争力的农产品直播电商营销平台。 

3.4 试点考评营销，完善行业监管机制 

为强化产品营销效果，许多省市在农产品直播电商营销方面采用考评营销策略，通过对农产品直播电商营销模式开展综合

性评价，完善规范农产品直播电商营销方式。首先，江西域内县市政府需要结合当地农产品的实际发展情况，与当地行业协会共

同制定直播电商营销方案，避免出现 MCN机构、直播电商平台、带货主播与农户之间出现利益分配失衡的情况。另外，针对某一

产量较大，并且大部分地区都拥有的农产品，相关监管部门需要加大直播电商营销推广力度。对此，江西域内县市政府需要不断

完善各个行业协会的评价式监管，这对于江西农产品直播电商营销而言是非常有利的；其次，江西域内县市政府必须切实保障当

地农民的经济利益，针对现代市场新出现的数字经济新模式，当地政府必须加强相关法律条例规定，在带货主播身份确认以及直

播平台条文规定方面，需要切实保障农户以及消费者利益；最后，当地政府需要不断加强行业监管方式创新，通过建立农产品直

播电商营销考评机制，不断推进江西农产品直播电商营销平台健康发展。例如，江西省市场监管部门可以将直播电商营销模式所

涉及的各项指标纳入营销考评体系之中，便于加强对江西省农产品市场的全方位监管。第一，江西省市场监管部门需要加大对农

产品直播电商营销行为的约束，提升江西农产品直播电商行业发展质量；第二，加大对江西农产品直播电商营销法治化监管力

度，对于假冒伪劣产品销售行为应依法从严查处，保护消费者的基本权益；第三，鼓励江西农产品电商销售平台完善诚信评价体

系，规范江西农产品直播电商营销行为，将评价举报、处罚信息等各项内容列入相关评价体系之中，污点信息较多并且在以往存

在违法行为的带货主播，则不予农产品主播在平台的直播销售资格[5]。 

4 结语 

总之，加强江西农产品与直播电商营销，把握江西农产品直播电商营销特征以及发展方向，为其拓宽更为广阔的营销渠道。

当地政府需要大力推广农产品直播电商营销培训课程，改善江西农产品直播电商营销环境，为农户谋取更多的经济利益，同时还

要促进江西农产品品牌的建立，进而提升江西农产品销售量，帮助农户将具有江西特色的农产品销售到全国各地，助力江西乡村

振兴，促进江西省农业经济快速发展。 
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