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农户购买农业生产性服务偏好 

异质性特征与来源 
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【摘 要】农业生产性服务是促进农户衔接现代农业的重要桥梁，为优化农业生产性服务供给，依据江西、湖北

等 10省区调研获取的 740 份农户有效微观数据，分析农户购买农业生产性服务偏好异质性特征与来源。研究发现：

一是新型农业经营主体和小农户均更加偏好于购买产中服务，但前者的偏好强度要高于后者；新型农业经营主体购

买产前服务的偏好强于小农户，尤其是金融保险服务，但其购买产后服务的偏好则要弱于小农户。二是农户类型、

农户基本特征、家庭农业生产禀赋均会对农户购买农业生产性服务偏好异质性产生影响，其中农户类型的影响最为

强烈和稳定。三是新型农业经营主体和小农户之间产生偏好异质性特征主要来源于农业生产目的和生产技能的差异。

据此，应从优化供给结构和增强需求内动力两个角度，提升农业生产性服务供给精准性。 
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一、引言 

近年来，国家愈加重视农业生产性服务业在促进农户现代化发展进程所发挥的重要作用，2017 年农业农村部、国家发展改

革委、财政部联合印发《关于加快发展农业生产性服务业的指导意见》，指出要大力推动发展多元化、多层次、多类型的农业生

产性服务；2019年中共中央办公厅、国务院办公厅联合印发《关于促进小农户和现代农业发展有机衔接的意见》，进一步明确提

出要“健全面向小农户的社会化服务体系，发展农业生产性服务业”。农业生产性服务业是生产性服务业在农业领域的应用和

延伸。J・辛格曼在对第三产业进行分类时首次提出生产性服务业，
[1]
其是指为生产活动提供中间投入的服务业。因此，农业生

产性服务业可以理解为面向农业生产全过程，提供农机、植保、金融保险、仓储物流等专业化服务的行业。[2] 

在乡村振兴战略背景下，如何促进农户不断融入农业现代化发展关乎农户的切身利益以及乡村振兴的实际成效。部分学者

主张在“三权分置”框架下，提出以土地流转为抓手，培育新型的农业经营主体，推动农户以多种方式参与农业产业适度规模化

发展。[3-5]另外部分学者则主张坚持供给侧结构性改革，提出以发展农业生产性服务业为抓手，培育新型的农业服务主体，推动

农业产业分工深化，提高农业生产效率。[6-8]前者在国家战略的引导和大力推动下，不断取得新发展；相比之下，后者启动相对

较晚，并且农户尤其是小农户对于农业生产性服务的认识尚不充分。因此，立足微观层面，分析不同类型农户购买农业生产性服

务的偏好异质性特征与来源，不仅能够推动农户实现与现代农业发展有机衔接，同时也有助于增强农户分享农业现代化发展红

利的能力，助力乡村振兴。 
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二、文献综述 

改革开放以来，我国农业生产性服务业经历了萌发期、发展期、提速期等五个主要的发展阶段。
[9]
根据发展动力的不同，当

前农业生产性服务业主要可以分为：政府主导的公共农业生产性服务型、[10]农民专业合作社引领的内在扩张型、农业产业化龙头

企业牵引的外部拉动型、农产品市场带动与新型农业服务组织型、传统服务组织的创新发展型。[11]伴随着乡村振兴战略的深入实

施，农业生产性服务业已经成为推动农村、农业经济增长的新动能，[12]是农业现代化发展的重要支撑。但无论在何种发展形态

中，提升农业生产性服务业助力农民增收都离不开科学精准的生产性服务供给。[13-14] 

从宏观层面来看，农业生产性服务业的发展一方面有利于推动农业产业现代化发展体系的建立，是实现以工促农、以城带乡

的重要渠道；另一方面其有利于增强产业链各环节协调能力，促进农业发展节本增效，提高发展竞争力。
[15-16]

但是，在农业生产

性服务业由产中服务逐渐向产前和产后服务延伸的过程中，体制和制度环境等方面的约束瓶颈也在不断显现。[17]OECD 一些发达

经济体的比较分析后发现，我国农业生产性服务业的发展仍然较为滞后，内部结构也不尽合理。[18] 

从中观层面来看，农业大县发展农业生产性服务业的需求愈加强烈，针对目前的薄弱环节，亟待政府在农业基础设施建设等

方面有所作为。
[19]
结合实际，总结提炼了“整合资源一集中托管”“村社合一自我托管”等三种农业生产托管服务模式。

[20]
农业

技术和农业金融保险服务能够有效提升农业生产效率，农产品信息与农产品营销服务能够帮助农民实现增收。[21]农业技术进步

对农业增长的推动作用也将持续增强。[22] 

从微观层面来看，农业生产性服务业以构建紧密程度较高的垂直协作模式为渠道，能够有效降低交易成本增加农业发展红

利。[23]以产后烘干服务为对象,指出家庭农场在满足自己烘干需求基础上，越来越多的对外提供服务，其中男性、年轻人、本村

的农场主提供的烘干服务相对更多。
[24]
对于农户主体而言，尽管其与现代农业之间具有相容性的一面,但是受到去组织化的严重

影响，二者之间更多表现的是互斥性关系。[25]为了消除这种互斥关系，通过服务外包引入技术资金、企业家能力等，可以有效将

农户卷入分工经济。[26]目前农户购买农业生产性服务主要局限在熟人网络，互惠交换机制是引发这种现象的根本动力。[27]如果市

场不能满足农户实际服务需求，将会导致农业生产性服务供给和需求出现错配。[28] 

综合以上可见，各界对于农业生产性服务业的研究较为丰富。但是，伴随着我国农业产业的不断发展，农业生产主体已经较

为多元，其已包含了小农户、农业种植大户、家庭农场主、农业生产合作社等，而现有成果却鲜有针对多元主体购买农业生产性

服务偏好异质性与来源的研究，无法为农业生产性服务业的精准供给提供参考。鉴于此，本文依据湖北省、江西省等 10省区调

研获取的 740 份农户有效微观数据，在依据农业生产规模不同将农业生产主体划分为小农户和新型农业经营主体（农业种植大

户、家庭农场主、农业生产合作社）的基础上，实证分析二者购买农业生产性服务偏好异质性及其影响因素和来源，以期能有益

于完善农户和现代农业发展有机衔接研究的理论框架，为助力乡村振兴提供有效的实践策略。 

三、数据描述和模型设定 

1.数据来源 

本文数据来源于课题组 2021年在湖北省、江西省等 10省区①开展的主题为“农业生产性服务业促进农户衔接现代农业机制

研究”的专项调研，为避免因农户对问卷选项不了解而产生错答与误答现象，问卷采用一问一答的形式填写。调研地的选取采用

分层抽样与随机抽样相结合的方法，共计覆盖 10 省区 36 个行政村，共计发放问卷 805 份，回收有效问卷 740 份，问卷有效率

为 91.93%。 

2.变量选取 
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根据服务所面向农业生产环节的不同，将农业生产性服务细化为产前、产中和产后三大类 6个子类的 25个分项（如表 1所

示）。 

表 1农业生产性服务的分类与具体内容 

 
面向

环节 
服务分类 具体服务内容 

农

业 

生

产 

性

服 

务

业 

产前

生产 

性服

务 

农业信息

服务 

市场需求信息、产品价格信息、市

场买卖渠道信息 

金融保险

服务 
小额贷款服务、农业保险服务 

产中

生产 

性服

务 

农资供 

应服务 

种子种苗出售、机械设备出售或出

租、农药化肥出售 

农业技 

术服务 

农技培训和技术指导、引入新品

种、农产品质量检验、测土配方施

肥、动植物病害虫检查、动植物病

虫害防治 

农机作 

业服务 

排灌浇灌、施肥撒药、机耕机种、

机收覆膜盖大棚、开沟作业、培土

作业 

产后

生产 

性服

务 

农产品加

工 

销售服务 

加工包装、储藏保鲜、运输物流配

送服务、对接超市或采购商、电商

直播带货 

 

为分析农户类型不同所产生的购买异质性，将“农户类型”作为核心变量；基于调研和已有文献，将“农户基本特征”“农

户家庭农业生产禀赋”作为控制变量。 

（1）农户类型。第三次全国农业普查数据显示，我国小农户数量占到农业经营主体 98%以上，小农户从业人员占农业从业

人员90%,2.3亿农户的平均农地面积为7.8亩②2因此将农地面积小于等于7.8亩设定为小农户，共有495户,占调研总数66.89%；

大于 7.8亩设定为新型农业经营主体，共有 245 户,占调研总数 33.11%。 

（2）农户基本特征。无论小农户还是新型农业经营主体，自身基本特征均会对其农业生产活动产生影响。此处将农户基本

特征设定为“年龄”“健康状况”“文化程度”和“身份特征”。 

（3）农户家庭农业生产禀赋。农业生产性服务业分工效益的充分释放依赖于农户农业生产的禀赋条件。此处将农户家庭农

业生产禀赋设定为“农地面积”“市场距离”“地形地貌特征”“基础设施条件"和“土地分散程度”。 

                                                        
2
①10省区主要包括：湖北省、江西省、贵州省、广西壮族自治区、云南省、宁夏回族自治区、湖南省、内蒙古自治区、福建

省、吉林省。 

②韩俊：韩俊等解读《关于促进小农户和现代农业发展有机衔接的意见》，新华网，2019 年 3月 1日。 
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3.模型设计 

本文选择二元 logit 模型进行实证分析，模型的表达式为： 

 

上式中 Yi为农户 i是否购买农业生产性服务或是否购买某环节（产前、产中、产后）的农业生产性服务；Xi为影响农户 i

购买农业生产性服务的各类变量；为保证数据之间量纲的相对统一，年龄、市场距离等参数均进行对数变换；由于农户类型划分

依据为农户所经营农地面积的大小，因此，为避免多重共线性的影响，此处不将农地面积引入回归方程。 

四、农户购买农业生产性服务偏好异质性特征 

1.农户异质性特征 

农户异质性特征可以从两个层面分析。一是基本特征异质性。新型农业经营主体比小农户更加年轻，前者平均年龄为 49.33

岁,后者为 52.97 岁。新型农业经营主体的健康状况和文化程度也高于小农户，一方面是由于农业规模化生产对农户身体健康程

度具有相对较高要求，健康程度较差的农户往往没有足够精力投入其中；另一方面是由于农业规模化生产要求农户具有一定的

生产管理能力，能够较好掌握或者运用现代化的农业生产技术，这就必然对农户文化程度水平提出了相对较高的要求。二是家庭

农业生产禀赋异质性。新型农业经营主体平均农地面积为 18.09 亩，远大于小农户3.14亩的平均农地面积。新型农业经营主体

为降低土地流转成本并尽量实现集中连片生产，其所经营农地到集市的距离为 5.33 公里，其远于小农户的 4.77 公里。新型农

业经营主体为保障农作物产量，会在已有农田水利基础设施的基础上，根据自身需求进行升级改造，因此其农田水利基础设施完

善程度也要优于小农户。 

2.农户购买农业生产性服务偏好异质性特征 

表 2农户购买农业生产性服务偏好异质性 单位：（户/%） 

农户类型 
已购买农业 

生产性服务 

未购买农业 

生产性服务 

合计 

（户） 

新型农业经营主体 151/61.63 94/38.37 245 

小农户 161/32.53 334/64.47 495 

合计 312/42.16 428/57.84 740 

 

表 2 显示了新型农业经营主体和小农户购买农业生产性服务的偏好异质性特征。新型农业经营主体对于农业生产性服务的

购买偏好要明显高于小农户。在245 个新型农业经营主体中，购买过农业生产性服务的农户为 151个，占比61.63%；相比之下，

在 495 个小农户中，购买过农业生产性服务的农户仅有 161个，占比 32.53%。 

3.农户购买农业生产性服务类型偏好异质性特征 

表 3 显示了新型农业经营主体和小农户购买农业生产性服务类型的偏好异质性特征。一是在产前、产中和产后三类农业生
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产性服务中，新型农业经营主体和小农户均更加偏好于购买产中服务，但前者购买频次为 261 人次，高于后者的234 人次。二是

新型农业经营主体购买产前服务的偏好要强于小农户，尤其是金融保险服务，这主要是由于小农户生产经营规模较小，沉没成本

相对较低，其购买保险服务的预期边际效益要低于新型农业经营主体，因此导致其购买偏好也相对偏低。三是小农户购买产后服

务的偏好要强于新型农业经营主体，小农户购买加工销售服务的人数占比为 4.50%,高于新型农业经营主体的3.31%。 

表 3农户购买农业生产性服务类型偏好异质性 单位：户/% 

农户 

类型 

产前服务 产中服务 
产后 

服务 

农业 

信息 

金融 

保险 
小计 

农资 

供应 

农业 

技术 

农机 

作业 
小计 

加工 

销售 

新型农业 20 63 83 82 83 96 261 5 

经营主体 13.25 41.72 54.97 54.30 54.97 63.58 172.85 3.31 

小农户 
12 28 40 88 63 83 234 7 

7.45 17.39 24.84 54.66 39.13 51.55 145.34 4.50 

合计 

32 91 123 170 146 179 495 12 

10.26 29.17 39.42 54.49 46.79 57.37 158.65 3.85 

 

注：表中“小计”为农户购买对应类型农业生产性服务的频次（人次数）。 

五、农户购买农业生产性服务偏好异质性来源 

1.购买偏好异质性的影响因素 

表 4中模型 1汇报了农户类型、农户基本特征、农户家庭农业生产禀赋所含因素对农户购买农业生产性服务所产生的影响；

模型 2(1)-(3)则分别汇报了各类因素对农户购买产前、产中和产后生产性服务所产生的影响，其中由于购买产后生产性服务的

样本量较少，导致模型 2(3)中系数联合不显著，因此不对其进行讨论。 

表 4购买偏好异质性影响因素回归分析 

影响因素 模型 1 

模型 2 

(1) (2) (3) 

农户 -1,6277*** -2,1797*** -1.5419*** -0,2729 

类型 (-7.88) (-7,93) (-7.59) (-0,44) 

年龄 
0.2652 

(0.68) 

-2.2271*** 

(-4.28) 

0.4411 

(1.12) 

1.4662 

(1,03) 

健康 -0.1032 -0.3678*** -0.0546 -0.2597 

状况 (-1.05) (-2.75) (-0.56) (-0,83) 

文化 0.3967*** -0.1947 0,4103*** 0,2495 
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程度 (3.38) (-1.18) (3,50) (0.65) 

身份 -0.5927 0.4714 -0,5273 1.2979 

特征 (-1.32) (0,89) (-1.18) (1.49) 

市场 1.1492*** 1.0456*** 1，1292*** 0.5207 

距离 (10.39) (6,83) (10,27) (1.46) 

地形地 0.7312*** 0.5580*** 0,7163*** 0.1111 

貌特征 (5.14) (3.00) (5,06) (0.26) 

基础设 0.6319*** -0,0274 0,6800*** 1.2792** 

施条件 (3.57) (-0,13) (3.86) (2.15) 

土地分 -0.0769 0,6361*** -0,0615 0.1712 

散程度 (-0,66) (3.72) (-0,53) (0.43) 

样本量 740 740 740 740 

卡方值 240.96*** 196.12*** 232.87*** 11.81 

 

注：***代表 p＜0.01、**代表 p＜0.05、*代表 p<0.1,括号内为回归对应 z值。下同。 

(1)农户类型对购买偏好异质性的影响。农户类型在模型 1、模型 2(1)-(2)中均在1%水平上与农户购买农业生产性服务偏好

显著负相关，并且影响程度最为强烈。表明新型农业经营主体购买农业生产性服务的偏好要强于小农户，对此可以从两个方面理

解。一是由于新型农业经营主体农业生产规模大于小农户，依托农业生产性服务所实现的规模化生产预期效益高于小农户，而同

比之下其购买农业生产性服务所产生的边际成本却低于小农户，因此导致购买偏好强于小农户。二是购买农业生产性服务会增

加农业生产总投入，而与新型农业经营主体相比较，小农户农业生产稳定性不高、市场风险抗击能力不足，往往不愿增加除生产

必须品以外的其他投入，进而导致购买偏好较低。 

(2)农户基本特征对购买偏好异质性的影响。文化程度对农户购买农业生产性服务的影响相对较为稳定，在模型 1、模型2(2)

中均在 1%水平上与农户购买农业生产性服务偏好显著正相关，表明随着农户文化程度不断提升，其购买农业生产性服务尤其是

产中服务的偏好会随之增强，这主要是由于生产性服务具有技术密集型特征,存在一定知识门槛;年龄在模型 2(1)中在 1%水平上

与农户购买产前服务显著负相关，表明年轻农户购买产前服务的偏好相对较高，这主要是由于年轻农户对农业信息的把握处理

能力以及对农业金融保险作用的认知要高于年龄比较大的农户。 

(3)农户家庭农业生产禀赋对购买偏好异质性的影响。市场距离、地形地貌特征的影响相对稳定,在模型 1、模型 2(1)-(2)中

均在 1%水平上与农户购买农业生产性服务偏好显著正相关。表明农户距离市场越远其购买农业生产性服务的偏好越强,对此可以

从两个方面理解。一是新型农业经营主体所经营农地到集市的距离要远于小农户，并且其购买偏好要明显高于小农户，因此会导

致市场距离与购买偏好呈负相关关系。二是由于农户距离市场较远，农产品运输和销售往往需要借助第三方服务，这也提升了农

户购买服务的偏好。此外，山区农户的服务购买偏好强于丘陵地区，而丘陵地区则要强于平原地区，这进一步突显了农业生产性

服务在推动小农户与现代农业相衔接过程中的重要作用。基础设施条件、土地分散程度也分别在模型 1、模型 2(2)和模型 2(1)

中通过 1%显著性水平检验，表明农田水利等基础设施完善所产生的红利能够增强农户购买农业生产性服务尤其是产中服务的偏

好；所经营农地越集中农户购买服务的偏好也越强。 

2.购买偏好异质性的来源 

(1)购买偏好异质性来源的设定。在影响农户购买偏好异质性的三类因素中，农户类型的影响最为稳定和强烈。因此，可以
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初步判断购买偏好异质性可能来源于与农户类型密切相关的一些因素。不同农户类型从农业生产的角度来看主要存在两个方面

区别：一是农业生产目的的不同，前者以销售为主，而后者主要是自给自足；二是新型农业经营主体的农业生产技术要强于小农

户。综上，此处将不同类型农户农业生产目的(1=自用、2=部分出售、3=出售)的差异以及生产技能(是否接受过专业化农业生产

技能培训：0=否、1=是)的差异作为农户购买偏好异质性的来源进行验证(如图 1所示)。 

 

图 1购买偏好异质性来源示意图 

(2)购买偏好异质性来源的回归分析。表 5 中模型 3(1)-(3)、模型 4(1)-(3)分别汇报了农业生产目的差异和生产技能差异

所导致购买偏好异质性的回归分析结果。其中，模型(1)、(2)、(3)对应因变量分别为是否购买农业生产性服务以及是否购买产

前或产中服务。 

①农业生产目的差异导致购买偏好异质性。在模型 3(1)-(3)中农业生产目的均在 1%水平上与农户购买偏好显著正相关。表

明伴随着农户农业生产目的由自给自足向生产销售转变，农户购买农业生产性服务的偏好会不断增强。同时，农户类型和农业生

产目的交互项也均在 1%水平上与农户购买偏好显著负相关，表明控制其他因素影响，进行几率比转换，新型农业经营主体购买

农业生产性服务以及购买产前和产中服务的偏好增幅是小农户的 0.67 倍、0.56 倍和 0.69 倍。这主要是由于，新型农业经营主

体无论是农业种植大户、家庭农场主还是农业生产合作社，他们参与农业生产的主要目的是通过出售全部或者部分农产品获得

产业利润，在实现规模化生产的基础上，其更加偏好于借助购买农业生产性服务提高生产效率；而小农户参与农业生产的主要目

的往往并非获得产业利润，在满足家庭日常口粮需求基础上，对于更高产量的追求并不迫切，并且其压缩生产成本的第一选择不

是提高劳动生产效率，而是增加自身的劳动强度和劳动时长。综上，可以认为农业生产目的的差异是导致购买偏好异质性的来源

之一。 

②不同类型农户农业生产技能差异导致购买偏好差异。在模型4(1)-(3)中农户农业生产技能在 1%水平上与农户购买偏好显

著正相关。表明接受专业化农业生产技能培训以后，农户购买农业生产性服务的偏好显著增强。同时，农户类型和农业生产技能

交互项也均在 1%水平上与农户购买偏好显著负相关，表明控制其他因素的影响，进行几率比转换，新型农业经营主体购买农业

生产性服务以及购买产前和产中服务的偏好增幅是小农户的 0.15 倍、0.15 倍和 0.19 倍。这主要是由于，无论何种类型的农业

生产性服务，与传统农业生产方式相比较,均需要更高的知识储备和技术能力，存在一定知识门槛。一方面，新型农业经营主体

受教育水平高于小农。另一方面，在调研的 245户新型农业经营主体中接受过专业化的农业生产技能培训的数量为70户，占比

28.57%；在 495 户小农户中有 94户接受过专业化的农业生产技能培训，占比 18.99%，低于前者。因此，知识门槛降低了小农户

的购买偏好，增强了新型农业经营主体的购买偏好。综上，可以而认为农业生产技能的差异是导致购买偏好异质性的来源之二。 
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表 5购买偏好异质性来源回归分析 

影响 

因素 

模型 3 模型 4 

(1) (2) (3) (1) (2) (3) 

年龄 
0.3345 

(0.83) 

-2.1017*** 

(-3.97) 

0.5095 

(1.27) 

-0.1560 

(-0.42) 

-2.5601*** 

(-5.07) 

0.0147 

(0.04) 

健康状况 
-0.1240 

(-1.25) 

-0.3911*** 

(-2.96) 

-0.0768 

(-0.78) 

-0.0998 

(-1.05) 

-0.3404*** 

(-2.71) 

-0.0561 

(-0.59) 

文化程度 
0.3730*** 

(3.13) 

-0.2144 

(-1.30) 

0.3876*** 

(3.27) 

0.3435*** 

(3.07) 

-0.1274 

(-0.84) 

0.3611*** 

(3.23) 

身份特征 
-0.6060 

(-1.29) 

0.3893 

(0.71) 

-0.5377 

(-1.16) 

-0.7450 

(-1.66) 

0.2094 

(0.41) 

-0.6609 

(-1.50) 

市场距离 
0.9926,** 

(8.96) 

0.8189*** 

(5.14) 

0.9776*** 

(8.86) 

1.0304*** 

(9.60) 

0.9531*** 

(6.24) 

1.0191*** 

(9.51) 

地形地貌特征 
0.8182*** 

(5.55) 

0.6187*** 

(3.20) 

0.7924*** 

(5.42) 

0.6058*** 

(4.31) 

0.3557* 

(1.89) 

0.5876*** 

(4.20) 

基础设施条件 
0.5811*** 

(3.22) 

-0.1318 

(-0.60) 

0.6285*** 

(3.51) 

0.5731*** 

(3.32) 

-0.0969 

(-0.45) 

0.6181*** 

(3.58) 

土地分散程度 
-0.1257 

(-1.06) 

0.6384*** 

(3.64) 

-0.1038 

(-0.88) 

-0.1757 

(-1.57) 

0.4123*** 

(2.69) 

-0.1545 

(-1.38) 

农业生产目的 
1.0635*** 

(8.56) 

1.2772*** 

(7.03) 

1.0013*** 

(8.19) 
   

农户类型×农

业生产目的 

-0.3953*** 

(-3.98) 

-0.5790*** 

(-4.74) 

-0.3660*** 

(-3.75) 
   

生产技能    
1.7560*** 

(4.92) 

1.6777*** 

(4.85) 

1.5701*** 

(4.56) 

农户类型× 

生产技能 
   

-1.9086*** 

(-4.50) 

-1.9290*** 

(-4.02) 

-1.6699*** 

(-4.04) 

样本量 740 740 740 740 740 740 

卡方值 262.19*** 209.80*** 251.46*** 200.71*** 148.16*** 193.16**， 

 

3.稳健性检验 

为检验模型回归结果的稳健性，使用 probit模型替代 logit模型进行回归分析，农户购买偏好异质性影响因素与来源的回
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归分析结果均未发生明显改变，①3因此可以认为回归结果较为稳健。 

六、结论与启示 

本文依据湖北省、江西省等 10省区调研获取的 740 份农户有效微观数据，研究分析不同类型农户购买农业生产性服务的偏

好异质性特征及异质性来源，主要得出四点结论。一是农户间存在主体差异性。从农户基本特征来看，新型农业经营主体比小农

户更加年轻，健康状况和文化程度也要优于小农户；从家庭农业生产禀赋来看，新型农业经营主体平均农地面积为 18.09 亩，远

大于小农户的 3.14亩，并且前者农田水利等基础设施条件优于后者，但其所经营农地到市场的距离要远于小农户。二是农户购

买农业生产性服务偏好存在异质性。新型农业经营主体的购买偏好要高于小农户；在产前、产中和产后三类服务中，二者均更加

偏好于购买产中服务，但前者的偏好强度要高于后者；新型农业经营主体购买产前服务的偏好要强于小农户，尤其是金融保险服

务；但是对于产后服务的购买偏好小农户要强于新型农业经营主体。三是农户购买农业生产性服务偏好异质性的影响因素。农户

类型、农户基本特征、农户家庭农业生产禀赋三类因素均会对农户购买偏好异质性产生影响，其中农户类型的影响最为强烈也最

为稳定；农户基本特征中，文化程度与农户购买偏好显著正相关，而年龄则显著负相关；农户家庭农业生产禀赋中，市场距离、

基础设施条件、土地分散程度与农户购买偏好显著正相关；山区农户的购买偏好强于丘陵地区，而丘陵地区则要强于平原地区。

四是农业生产目的和生产技能的差异是农户购买偏好异质性的两个主要来源。一方面，伴随着农业生产目的由自给自足向生产

销售转变，新型农业经营主体购买农业生产性服务以及购买产前和产中服务的偏好增幅是小农户的 0.67倍、0.56倍和 0.69倍；

另一方面，接受过专业化的农业生产技能培训以后，新型农业经营主体购买偏好的增幅是小农户的 0.15倍、0.15倍和 0.19 倍。 

基于实证分析结果，本文提出两点启示。一是从优化供给结构的角度，农业生产性服务须面向不同类型农户差异化的需求，

进行分类精准供给，避免出现供给和需求的错配。同时，农业生产性服务对农户农业生产效率提升能力偏低、农户选择农业生产

性服务内动力不足等方面问题也亟待解决。二是从提升需求内动力的角度，须依据农户类型、农户基本特征、农户家庭农业生产

禀赋等因素，强化农户对借助农业生产性服务实现与现代农业有机衔接的认识；以提升农户农业增收能力为目的，优化调整农户

购买农业生产性服务偏好，为农业生产性服务业的发展提供市场空间。 
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