
1

数字农业背景下“连天下”品牌发展对策

尚庆伟 何宁秀 韩善红 梁玲/江苏省连云港市农业农村局

数字农业作为大数据与农业深度融合的产物，已成为促进农业生产管理标准化、精细化、科学化、智能化发展的重要因素。

数字农业快速发展，给农产品的生产管理、品牌培育、产品流通、销售模式等带来深刻影响。江苏省连云港市数字农业基础设

施不断完善，农业生产数字化水平、农产品电商销售率不断提高，数字乡村试点县建设、“互联网+”农产品出村进城工程推进、

“赣榆模式”等电商模式日趋成熟，给“连天下”农产品区域公用品牌发展带来新的机遇。

数字农业背景下农业品牌发展机遇

数字农业助力农业高质量发展。连云港境内地貌多样，地处暖温带与亚热带过渡地带，是重要的粮油、林果、蔬菜等农副

产品生产基地。农业生产数字化水平不断提升，“1+1+N”模式的市级数字农业农村指挥中心初具规模，卫星遥感监测平台对小

麦、水稻、玉米等主要农作物“四情”动态监测，环境监测、智能控制、水肥一体化智能灌溉、畜禽体征监测、循环水装备控

制、饵料自动精准投喂等技术应用日趋成熟，益农信息社服务体系不断壮大，“苏菜直通”平台成为产销对接的重要载体，数

字技术已广泛运用到大田种植、设施栽培、畜牧业和水产养殖业。

数字农业助力农产品电子商务快速发展。电商发展和农业农村特色产业资源密切相关，借助各大电商平台，农业企业、种

养大户等积极发展农产品电商，形成双店鲜切花、赣榆海产品、灌南食用菌等主导电商产业。各大电商企业在连云港市各县区、

中心镇和行政村建立服务网络，实现代购代销、生活服务、物流快递配送等综合服务功能叠加。“互联网+销售”助力新媒体成

为农业农村对外展示与致富的“新农具”。

数字农业助力创新“品牌+电商”模式。品牌是农业竞争力的核心标志，品牌培育为电商发展提供诚信背书。在“连天下”

品牌引领下，黄川草莓、东海老淮猪、灌云豆丹、灌南食用菌、谢湖大樱桃、花果山风鹅、沃田蓝莓等特色农产品逐步成为网

红产品品牌。数字农业为品牌农产品走出去提供了机遇，依托“连天下”品牌统一的包装形象、丰富的农产品种类、多元的会

展平台、立体的宣传矩阵，让“连天下”品牌叫响国内，“‘连天下’品牌+电商”模式逐步被市场认可。

农产品品牌面临的挑战

品牌农产品质量监管有待加强。线上销售缺乏统一的质量标准、产品分级规范，产品质量监管力量偏弱，产品质量难以保

障。电商经营主体、销售渠道、产品来源等多元化，初级农产品占比高、农产品同质化严重、品质良莠不齐，影响品牌形象。

农产品品牌文化内涵有待挖掘。农产品区域公用品牌、企业品牌、产品品牌等构成“连天下”品牌矩阵，其品牌的西游文

化特征显著。数字化背景下，存在电商营销专业人才不足、品牌营销意识不强、地方文化融入不够、文化为品牌赋能不足等问

题。

农产品流通环节有待完善。生鲜农产品需要冷链物流运输，对速度与质量有较高要求。农产品流通主体组织化程度不高，

流通环节标准化程度偏弱，生鲜农产品包装技术简陋，造成农产品品质下降，增加农产品损耗。

“连天下”品牌发展建议

创新品牌培育模式。数字农业发展对品牌农产品生产、营销有积极的作用，对品牌农产品质量、包装、内涵等的要求也更
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高。品牌培育要提升品牌的识别度与影响力，健全品牌运营机制、创新品牌发展模式、优化品牌管理制度，找准数字农业背景

下农产品品牌定位。构建“协会+产业+企业”品牌长效运营机制，加快“1+N”品牌模式推广，以“连天下”品牌为核心，引领

县域公用品牌、企业品牌、产品品牌共同发展。为品牌注入文化因素,加快品牌文化赋能。推进品牌诚信体系建设，优化“连天

下”品牌目录库，规范使用“连天下”集体商标。发挥数字化传播优势，构建线上与线下相结合的推介模式，推进“连天下”

品牌健康发展。

保障品牌农产品质量。质量是提高农产品信誉度和品牌发展的关键因素。要健全农产品质量监管体系、完善农产品质量检

测体系、加强农业执法体系建设、细化农产品质量标准体系、推广农产品质量追溯制度，保障农产品质量安全。构建全产业链

的农产品信息化标准体系。推进农资数字化管理，构建以县区为单位的农业投入品监管溯源与数据采集机制，保障农资质量安

全。提高电商准入门槛，引导生产经营主体开展品牌认证，对上市销售的农产品加施质量认证、品名产地、商标品牌等标识，

筑牢品牌发展基础。

加快数字农业基础建设。完善和落实数字农业支持政策，引导社会资本投资数字农业领域，营造多元化投融资氛围。加快

5G技术的推广，推进物联网技术在农业生产管理中的应用普及。发展以农业数据中心为代表的数字农业新基建，搭建农业大数

据云共享平台、智能化农情监控平台、农产品可追溯平台等。加快农业物联网和互联网的基础设施建设，发挥数字技术的规模

化、网络化效应，促进物联网、大数据、智能装备等信息技术与农业生产、加工等融合发展。

加快产品流通基础建设。扩大农村网络覆盖率，完善农村信息基础建设，提高农村网络使用率。加强信用体系建设，规范

网络支付方式。加快推进农村地区物流基地建设，积极引入第三方物流平台，建设县域电商物流中转、分拨中心，提高农村物

流便捷度，发展产品包装产业，形成闭环产业链，解决配送难题。支持各类龙头企业和社会力量参与建立镇、村电子商务公共

服务中心，鼓励电商企业加强与邮政、快递、供销、通信、金融等机构的合作，新建或升级农村电子商务服务站点，培育一批

信誉好、服务优、运作高效的快递物流企业，提高农村电子商务应用水平。

加快数字化人才培育。协同发挥科研机构、高校、企业等各方作用，培养造就一批数字农业农村领域实用人才和高水平管

理团队。加大财政扶持力度，整合培训资源，开展数字化应用技能培训，鼓励职业院校、专业培训机构在农村建立培训基地，

开展创业就业数字赋能培训。加强数字农业培训，提高“三农”干部、新型经营主体、职业农民的数字技术应用和管理水平。

建立科学的人才评价激励制度，加强政策引导，建立市场化引领人才成长机制，培养树立一批农业农村数字赋能发展典型。

加快新业态推广应用。“连天下”区域公用品牌涵盖了市域内优势产业资源，要加快探索“‘连天下’区域公用品牌+产业

+直播电商”农产品电商产业发展模式，形成品牌、产业、电商互为支撑、合力发展的局面。鼓励对接知名电商平台，开发推广

自主电商平台，支持发展地方网红经济。支持电商企业、电商平台发展原产地生鲜农产品、加工农产品直采直供、冷链配送、

社区拼购等电商模式，建立农户主动参与的利益联结机制与特色农产品营销网络，完善农产品出村进城供应链体系、运营服务

体系和支撑保障体系。


	数字农业背景下“连天下”品牌发展对策
	数字农业背景下农业品牌发展机遇
	农产品品牌面临的挑战
	“连天下”品牌发展建议


